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КУЛЬТУРОЛОГИЧЕСКИЙ ФЕНОМЕН МЕДИАКУРСА «ЛИТЕРАТУРНАЯ КУХНЯ»
Теория "социальных полей", предложенная в ХХ веке французским социологом Пьером Бурдье, в соединении с классической теорией информации позволяют рассматривать современные медиапроекты в качестве культурных феноменов, развивающихся по особым законам и демонстрирующих особый тип коммуникации, в результате которой рождается новый медиатекстуальный тип отношений автора-читателя-текста, а также особый креолизованный тип медиатекста, особый тип культуротворчества. Медиакурс «Литературная кухня», развившийся из серии медиатекстов в журнале “Seasons” (в настоящее время “Seasons of life”), стал одним из популярных курсов в Школе для взрослых, созданной при журнале в 2009 году. Сохранив за собой место на страницах журнала, а также на веб-сайте журнала (www.seasons-project.ru/school/nh/), «Литературная кухня» стала перерастать рамки медиатекстуальности. Благодаря большой продолжительности и регулярной периодичности курс Школы “Seasons” приобрел массового зрителя во временной протяженности, а также в условиях расширяющегося культурного пространства медиадискурса. Новый формат позволил «Литературной кухне» синтезировать в себе различные журналистские жанры (рецензию, комментарий, эссе, литературно-художественную композицию, интервью), а также открыть новые пути для коммуникации и новые каналы информации (в том числе рецепторно-вкусовой). «Литературная кухня» соединила в себе элементы игры-развлечения, медийного события и образовательного процесса одновременно. Цикл интерактивных встреч автора, читателя и текста позволил социальным полям участников активно взаимодействовать друг с другом, вырабатывая при этом новые знания в пространстве публичного диспута, в ходе дискуссии-игры. Интерперсональное поле (совмещающее в себе публицистическое, художественное, академическое поля-пространства), родившееся непосредственно за трапезным столом, сформировало особые психологические условия, в которых текст (медийный, литературный, гастрономический) в прямом и переносном смысле слова стал поглощаемым продуктом. 
