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ВЫРАЖЕНИЕ ИДЕНТИЧНОСТИ БРЕНДА В РЕКЛАМЕ
Спецсеминар
Спецсеминар «Выражение идентичности бренда в рекламе» посвящен изучению такого важнейшего понятия современного бренд-менеджмента, как «brand identity», и доведению его до целевых групп через систему маркетинговых коммуникаций. Под идентичностью бренда подразумевается идеальное содержание бренда по замыслу его проектировщиков или мнению владельцев, система характерных особенностей бренда. 
Профессор по маркетингу Ж.-Н. Капферер, считает идентичность бренда  «ключевым понятием бренд-менеджмента» [10, с. 203]. Профессора Д. Аакер и Э. Йохимштайлер называют идентичность бренда «краеугольным камнем стратегии бренда» [2, с. 45]. Специалисты из консалтинговой фирмы «McKinsey», утверждают, что «одним из критериев сильного бренда является наличие идентичности» [17, с. 117-118]. 
В рамках спецсеминара будут рассматриваются актуальные аспекты становления и эволюции этого ключевого понятия бренд-менеджмента, а также структура ключевых смыслов бренда на основе работ социолога Т. Парсонса. Изучаются особенности, достоинства и недостатки различных структурных моделей идентичности бренда: «Brand Identity System» (Д. А. Аакер), «Brand Identity Prism» (Ж.-Н. Капферер), Модель идентичности бренда Л. де Чернатони, Модель идентичности бренда К. Л. Келлера, «4D Branding» (Т. Гэд), «Brand Wheel» (рекламное агентство «Bates»), «Brand Platform» (рекламное агентство «Young & Rubicam»), «BrandWorks» (компания «Research Business International»), «Thompson Total Branding» (рекламное агентство «J. Walter Thompson»), «Brand Key» (компания «Unilever»), «Brand Pyramid» (компания «Mars»), Пять кругов индивидуальности бренда (брендинговое агентство «Паприка брэндинг») и др. 
На спецсеминаре идентифицируются основные факторы, влияющие на потребительский спрос и рыночные показатели фирмы, и определяется ключевое звено - предпочтения бренда. Серьезное внимание на спецсеминаре уделяется методике измерения области максимальных потребительских предпочтений и разработке системы характерных особенностей бренда на основе этих предпочтений.  
В рамках спецсеминара рассматриваются различные аспекты доведения характерных особенностей бренда до понимания целевыми группами. Уделяется внимание особенностям, ограничениям и возможностям различных типов маркетинговых коммуникаций и видов рекламы для адекватной и точной передачи идентичности бренда потенциальным потребителям. Рассматриваются вопросы разработки ключевых индикаторов эффективности (KPI) бренд-коммуникаций, оценивающих коммуникативную эффективность рекламы по формированию имиджа бренда, соответствующего идентичности бренда. 
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Примерные темы курсовых работ:
1. Идентичность бренда: понятие, его происхождение и эволюция, сущность, функции, примеры.
2. Сравнительный анализ структурных моделей идентичности бренда. 

3. Выбор оптимальной структурной модели идентичности бренда. 

4. Сравнительный анализ идентичности брендов, описанных в корпоративных документах. 

5. Анализ конкурентоспособности идентичности бренда, описанного в корпоративных документах, и доработка ее с целью максимизации воздействия на потребителей. 
6. Разработка системы характерных особенностей бренда (на примере компании Х). 
7. Выражение индивидуальность бренда в маркетинговых коммуникациях: образы создателя бренда, руководителя компании, сотрудников компании, «лица» бренда, персонажи бренда, 
8. Типология отношений между потребителем и брендом, выражение в рекламе определенного типа отношений бренда к потребителю. 
9. Разработка рекламной стратегии на основе характерных особенностей бренда.  

10. Планирование и организация рекламной кампании на основе характерных особенностей бренда.  

11. Выражение характерных особенностей бренда в телевизионной рекламе.

12. Выражение характерных особенностей бренда в печатной рекламе.

13. Выражение характерных особенностей бренда в наружной рекламе.

14. Трансляция характерных особенностей бренда через интернет. 
Рекомендуемая литература: 
1. Аакер Д. А. Создание сильных брендов / Пер. с англ. - М.: Издат. дом Гребенникова, 2003. – 440 с. 

2. Аакер Д. А., Йохимштайлер Э. Бренд-лидерство: Новая концепция брендинга / Пер. с англ. - М.: Издат. дом Гребенникова, 2003. – 380 с. 

3. Батра Р., Майерс Д., Аакер Д. Рекламный менеджмент. / Пер с англ. – М.; СПб.; К.: Вильямс, 1999. – 784 с.

4. Бренд-менеджмент. / Пер. с англ. / Сер. «Harvard Business Review». – М.: Альпина Бизнес Букс, 2007. – 182 с.
5. Бурман Н. К черту бренды! – или Разбей свою Моторолу. / Пер. с англ. – М.: Поколение, 2007. – 352 с.

6. Васильева М., Надеин А. Бренд: Сила личности - СПб.: Питер, 2003. – 208 с.

7. Грошев И. В., Краснослободцев А. А. Системный бренд-менеджмент: учебник для студентов вузов, обучающихся по специальностям менеджмента и маркетинга. – М.: Юнити-Дата, 2012. – 655 с.

8. Даффи Н. Брендинг на страстях. / Пер. с англ. – М.: Вершина, 2006. – 256 с.

9. Домнин В. Н. Брендинг: Новые технологии в России: Новая идентичность в эпоху глобальных маркетинговых коммуникаций. / Изд. 2-е, испр., доп. - СПб.: Питер, 2004. – 381 с.

10. Капферер Ж.-Н. Бренд навсегда: создание, развитие, поддержка ценности бренда. / Изд. 3-е / Пер. с англ. – М.: Вершина, 2006. – 448 с.

11. Келлер К. Л. Стратегический брэнд-менеджмент: Создание, оценка и управление марочным капиталом / Изд. 2-е / Пер. с англ. - К, М, СПб.: Вильямс, 2005. - 704 с.

12. Клифтон Р., Симмонз Дж. Бренды и брендинг. / Пер. с англ. – М.: Олимп-бизнес, 2008. – 352 с.
13. Кляйн Н. No Logo: Люди против брэндов / Пер. с англ. - М.: Добрая книга, 2003. – 624 с.

14. Лейн У., Расселл Дж. Реклама. / Пер. с англ. - СПб.: Питер, 2004. - 537 с.

15. Марк М., Пирсон К. Герой и бунтарь: Создание бренда с помощью архетипов / Пер. с англ. под ред. Домнина В., Сухенко А. – СПб.: Питер, 2005. – 336 с.

16. Маркетинг / Пер. с англ. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2006. – 176 с. (Серия «Классика Harvard Business Review»).

17. Маркетинг и управление брендом. / Серия: Дайджест McKinsey. / Пер. с англ. – М.: Альпина Бизнес Букс, 2007. – 176 с.

18. Матанцев А. Н. 600 способов продвижения торговой марки - М.: Дело и сервис, 2003. – 352 с.

19. Моисеева Н. К., Рюмин М. Ю., Слушаенко М. В., Будник А. В. Брендинг в управлении маркетинговой активностью. / 2 изд. / Под ред. Моисеевой Н. К. - М.: Омега-Л, 2006. – 336 с. 

20. Музыкант В. Л. Формирование брэнда средствами рекламы и PR. / Учеб. пособие - М.: Экономистъ, 2004. – 606 с.

21. Ньюмейер М. Разрыв бренда: Как возвести мост между стратегией бизнеса и креативностью. / Пер. с англ. - Вильямс, 2006. – 190 с.
22. Овруцкий А. В., Пономарева А. М., Тищенко И. Р. и др. Анатомия рекламного образа: Фирменный стиль, технологии брендинга, звуковые средства / Курс лекций / Под ред. Овруцкого А.В. - СПб.: Питер, 2004. – 224 с.

23. О’Гуинн Т. С., Ален К. Т., Семеник Р. Дж. Реклама и продвижение бренда / Изд. 3-е. // Пер. с англ. под ред. Божук С. Г. - СПб.: Нева, 2004. – 656 с.

24. Райс Э., Траут Д. Маркетинговые войны. / Пер. с англ. - СПб.: Питер, 2000. - 256 с.

25. Райс Э., Траут Д. Позиционирование: битва за узнаваемость. / Пер. с англ. - СПб.: Питер, 2001. - 256 с.

26. Рожков И. Я., Кисмерешкин В. Г. От брендинга к бренд-билдингу. - М.: Гелла-Принт, 2004. - 320 с.

27. Рожков И. Я., Кисмерешкин В. Г. Бренды и имиджи. – М.: РИП-Холдинг, 2006. - 256 с.

28. Роль рекламы в создании сильных брендов / Под ред. Дж. Ф. Джоунса. / Пер. с англ. - М.: Вильямс, 2005. – 496 с.

29. Ромат Е. В. Реклама. Учебник для вузов / 5-е изд. - СПб.: Питер, 2002. - 544 с.

30. Роуден М. Корпоративная идентичность. Создание успешного фирменного стиля и визуальные коммуникации в бизнесе. / Пер. с англ. – М.: Добрая книга, 2007. – 296 с.
31. Рудая Е. А. Основы бренд-менеджмента: Учеб. пособ. для вузов. - М.: Аспект-Пресс, 2006. - 256 с.

32. Смит П., Бэрри К., Пулфорд А. Коммуникации стратегического маркетинга. Учеб. пособие / Пер. с англ. – М.: Юнити-Дана, 2001. – 415 с.

33. Создание торговой марки: Опыт десяти наиболее успешных британских практиков / Пер. с англ. под ред. Коули Д. – М.: Имидж-контакт, Инфра М, 2002. – 240 с.

34. Старов С .А. Управление брендами. / Высшая школа менеджмента СПбГУ. - СПб.: Изд-во «Высшая школа менеджмента», 2009. - 502 с.

35. Траут Дж. Новое позиционирование. - СПб.: Питер, 2000. - 192 с.

36. Уиллер А. Индивидуальность бренда: Руководство по созданию, продвижению и поддержке сильных брендов / Пер. с англ. - М.: Альпина Бизнес Букс, 2004. – 235 с.

37. Ульяновский А. В. Мифодизайн: коммерческие и социальные мифы. – СПб.: Питер, 2005. – 544 с.

38. Хейс Дж., Риверс Р., Гленн Т. М. и др. Управление маркетингом: опыт и проблемы. / Вып. 1: Коммуникации бренда / Пер. с англ. - М.: Альпина Бизнес Букс, 2004. – 205 с.

39. Чернатони Л., МакДональд М. Брендинг. Как создать мощный бренд. / Учебник для вузов. / Пер. с англ. – М.: Юнити-Дана, 2006. – 559 с.

40. Чуа П., Илисик Д. Лого Логика. Лучшие брендинговые агентства рассказывают о стратегиях нейминга и брендинга. – М.: РИП-Холдинг, 2008. – 192 с.

41. Шарков Ф. И. Интегрированные бренд-коммуникации: Бренд в системе интегрированных маркетинговых коммуникаций - М.: РИП-Холдинг, 2004. – 248 с.

42. Шарков Ф. И. Магия бренда: Брендинг как маркетинговая коммуникация. – М.: Альфа-Пресс, 2006. – 268 с.

43. Шмит Б., Симонсон А. Эстетика маркетинга: Стратегия менеджмента, создания брэнда и имиджа компании. / Пер. с англ. – М.: Аст, Транзиткнига, 2005. – 400 с.
44. Шмитт Б. Эмпирический маркетинг. Как заставить клиента чувствовать, думать, действовать, а также соотносить себя с вашей компанией. / Пер. с англ. – М.: Фаир-Пресс, 2001. – 400 с.

45. Шульц Д. Е., Барнс В. Е. Стратегические бренд-коммуникационные кампании / Пер. с англ. – М.: Издат дом Гребенникова, 2003. – 512 с.

1

