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PR-КОММУНИКАЦИЯ В АРТ-БИЗНЕСЕ
Спецкурс
Основная цель изучения дисциплины - обучение основам теоретических подходов к определению сущности PR-коммуникации в сфере арт-бизнеса и практических аспектов применения PR-технологий в данной сфере.

Достижение цели подразумевает выполнение следующих задач:

· знакомство с теоретическими подходами в изучении основных профессионально-технологических понятий паблик рилейшнз применительно к арт-бизнесу.

· знакомство со спецификой функционирования сферы арт-бизнеса, а также коммуникаций субъектов сферы арт-бизнеса.

· разработка комплексной схемы анализа основных нематериальных активов в сфере арт-бизнеса.
· освоение существующих в отечественной и зарубежной практике паблик рилейшнз  технологий формирования нематериальных активов субъекта PR в арт-бизнесе.
· выработка навыков практического применения PR-технологий в формировании нематериальных активов  субъекта арт-рынка.
Для чего в спецкурсе предусмотрены следующие темы:
Блок 1. Специфика арт-рынка:

Тема 1. Арт-рынок: история формирования, структура, инфраструктура, современные тенденции.

Субъекты арт-рынка. Инфраструктура арт-рынка. История формирования  арт-рынка и арт-бизнеса. Современные тенденции развития арт-рынка. 

Тема 2. Феномен стоимости произведений искусства. 

Стоимость произведения искусства. Системы рейтингования и оценивания; составление прогноза стоимости произведения искусства. 

Тема 3. Психологический аспект коммуникации  в сфере арт-бизнеса.

Особенности психологии коллекционирования и инвестирования в сфере арт-бизнеса. 

Тема 4. Субъекты PR в сфере арт-бизнеса.

Базисные и технологические субъекты PR в арт-бизнесе. Смежные субъекты PR. Целевые группы общественности в арт-бизнесе. 

Блок 2. Специфика PR-деятельности  субъектов сферы арт-бизнеса:  

Тема 5. Искусство для бизнеса. Корпоративные художественные коллекции. Аналитические кейсы: Анализ имиджа субъекта арт-бизнеса; корпоративного имиджа.
Тема 6. Взаимодействие субъекта PR с учреждениями сферы культуры: взаимодействие с музеями и социально-художественные проекты. 

Тема 7. PR- коммуникация в галерейном бизнесе.

Аналитические кейсы: анализ коммуникативной политики арт-галереи. 
Тема 8. Институт кураторства в арт-бизнесе. PR-функции кураторов. Обзор деятельности известных европейских, американских и российских кураторов.
Тема 9. Арт-критика и PR коммуникация: сложности взаимоотношения и перспективы. 

Тема 10. PR 2.0 : социальные арт-сообщества в Сети. Специфика коммуникации в таких сообществах. Возможности для PR-коммуникации.
Тема 11. Специальные мероприятия в арт-бизнесе.

Особенности форматов специальных мероприятий в арт-бизнесе: выставки, фестивали; аукционы.  Аналитические кейсы специальных мероприятий субъектов арт-бизнеса. 
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