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Современная российская медиакритика и 

научно-популярная периодика
Современная российская медиакритика может быть определена как некий эпифеномен отечественной медиакультуры. Процесс акцентуации медийной критики как смыслообразующего контента медиакультуры тормозится существующей зависимостью российских исследователей медиатекстов от западных методик. Медиакритика представляет собой медиатекст, интерпретирующий медиареальность. Анализ же явлений медиакритики – это интерпретация интерпретаций, в медиакритическом тексте должен пройти процесс двойной медиации. Задача исследователя феноменов медийной критики будет заключаться в выстраивании кросс-культурного диалога между манипулятивными технологиями и приемами воздействия медиапродукта на аудиторию, а также в установлении медиационных возможностей текста медиакритики. Медийная критика не может трактоваться в дефинициях медиологии; она способна на коммуникацию, поскольку переносит информацию в пространстве в пределах одной пространственно- временной сферы. Вместе с тем медийная критика может выражать и формировать нормы оценки медийных продуктов.

Иллюстрацией представленным тезисам могут служить материалы журнала «Журналист», по ряду параметров приближающегося к научно-популярной периодике. А. С. Вартанов, создавая медиакритические произведения в разных жанрах (годовое обозрение, информационная и аналитическая корреспонденции, рецензия), анализирует латентные процессы в развитии российского телевидения. А. С. Вартанов, являясь адептом публицистической критики, ориентированной на прагматизм, сильное дидактическое начало, обращается к медийным технологиям, как правило, прибегая либо к приему открытого финала, либо создавая новое поле напряжения, конфликтный узел медиакритического текста. Такого рода конфликтное напряжение и продуцирует эффект увлекательности, столь необходимый научно-популярной периодике.
