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РR-ПОДДЕРЖКА РЕАЛИЗАЦИИ ФЕДЕРАЛЬНЫХ, РЕГИОНАЛЬНЫХ, МУНИЦИПАЛЬНЫХ ПРОГРАММ

Спецсеминар 

Cпецсеминар посвящен изучению практики PR-поддержки и информационного сопровождения реализации программ, принимаемых органами государственной власти разного уровня: центрального, регионального, местного.
Государственный PR является неотъемлемым условием продвижения и реализации принимаемых программ, способствуя разъяснению органами власти своих действий как целенаправленных, способствующих достижению интересов граждан. Кроме того, информационное сопровождение реализации государственных программ должно быть нацелено на повышение заинтересованности самих государственных служащих, осознание ими цели и задач реализуемых программ. 
Таким образом, на спецсеминаре студенты учатся, во-первых, определять инструменты, формы и методы продвижения информации о реализации той или иной государственной программы различным группам общественности. Во-вторых, анализируют имеющиеся результаты PR-сопровождения программ различного уровня, выявляют общие закономерности, а также  противоречия в осуществлении данного сопровождения.  В-третьих, анализ практики PR-сопровождения реализации государственных и муниципальных программ различного уровня и направлений (социальных, экологических, научно-технических и др.) позволяет студентам самостоятельно разрабатывать подобного рода проекты и программы. 
Особое внимание на спецсеминаре уделяется PR-поддержке реализации программ различного уровня в современной цифровой среде, с использованием технологий Web 2.0. Значительное место в программе спецсеминара занимает анализ PR-сопровождения программ развития информационного общества и предоставления государством электронных услуг.
Спецсеминар представляет интерес не только для студентов специальности «связи с общественностью», но и для студентов, обучающихся по направлению журналистика. Стоит также отметить, что тематика спецсеминара соответствует потребностям государственных служащих и практических специалистов, работающих в области связей с общественностью. 
Темы курсовых работ

1. PR-технологии в системе государственного управления
2. Методы, технологии, каналы воздействия власти на общественное мнение 
3. Маркетинг государственных услуг
4. Управление государственными проектами и программами: инструментарий и программное обеспечение
5. Нормативно-правовая база разработки и реализации федеральных/региональных целевых программ
6. Digital PR в государственном управлении
7. PR-поддержка реализации федеральной программы (направление программы по выбору студента)
8. PR-поддержка реализации программы регионального развития (кейс-стади по выбору студента)
9. PR-поддержка реализации муниципальной программы (кейс-стади по выбору студента)
10. PR-поддержка реализации федеральной/региональной/муниципальной программы в онлайн-среде (кейс-стади по выбору студента)
11. Разработка плана PR-сопровождения реализации федеральной программы (по выбору студента)
12. Разработка плана PR-сопровождения реализации региональной программы (по выбору студента)
13. Разработка плана PR-сопровождения реализации муниципальной программы (по выбору студента)
14. Разработка плана PR-сопровождения реализации федеральной, региональной, муниципальной программы (по выбору студента) в онлайн-среде
15. PR-поддержка проектов государственно-частного партнерства (зарубежный опыт)
16. Информационное сопровождение административной реформы в России
17. PR-поддержка реализации программ информатизации в России
18. PR-сопровождение программ развития информационного общества и предоставления электронных услуг в регионе (кейс-стади по выбору студента)
19. Разработка плана PR-cопровождения программ развития электронного правительства в регионе (по выбору студента)
20. Маркетинговые стратегии и PR-инструменты сопровождения программ продвижения территории (в онлайн/офлайн-среде по выбору студента)
21. Интернет-представительство региональной администрации/муниципалитета как средство управления общественным мнением
22. Технологии и методы PR-продвижения государственных информационных ресурсов
23. Публичные коммуникации органов государственной власти (по выбору студента) в пространстве Web 2.0: анализ блогов и социальных сетей
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