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ЖУРНАЛИСТИКА ГЕРМАНИИ: СТРАТЕГИИ УСПЕХА

Спецкурс

В рамках спецкурса студенты ознакомятся с особенностями функционирования СМИ в одной из ведущих западных демократий – Германии. На примере журналистики ФРГ будут разобраны основные глобальные тенденции развития медиаиндустрии в XXI веке. Особое внимание будет уделено становлению и современному состоянию общественного телевидения, журналистским стандартам качества, истории успеха крупнейших медиаконцернов, таких как концерн Бертельсманна и Акселя Шпрингера,  а также стратегиям выживания немецких газет в XXI веке, вопросам медиаконвергенции. Студенты познакомятся с ведущими немецкими профессионалами в сфере медиабизнеса. Будут проанализированы примеры лучших работ немецких журналистов – победителей профессиональных конкурсов. Важное место в программе занимает тема онлайн-журналистики: особенности нарратива на различных платформах, модели монетизации контента в Интернете.

Лекции проходят в интерактивной форме, студенты учатся анализировать кейсы и выделять основные элементы стратегий успеха медиакомпаний и журналистов. В рамках курса запланированы встречи с немецкими журналистами и другими специалистами из сферы медиабизнеса. Знание немецкого языка не обязательно.
Автор курса имеет многолетний опыт работы с Германией, проходила стажировки в различных немецких СМИ, в том числе в газетах «Ди Вельт», «Нордвест-Цайтунг», в журнале новостей «Фокус», а также в немецком парламенте – Бундестаге. С 2004 по 2005 год была главным редактором немецкоязычной газеты «St. Petersburgische Zeitung». Имеет ряд публикаций о Германии для российских СМИ. С 2011 по 2012 год работала приглашенным исследователем в Институте публицистики и теории коммуникации Свободного университета Берлина в рамках «Стипендии немецкого бундесканцлера» фонда им. Александра фон Гумбольдта. Обладатель российско-германских журналистских премий: 2007 год - специальный приз международного конкурса репортажей Института им. Гете «Чувство настоящего» - «За журналистский профессионализм»; 2010 год - специальный приз конкурса им. Петера Бениша, проводимого в рамках российско-германского форума «Петербургский диалог».
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План лекционных занятий

Занятие 1. Основные тенденции развития глобальной медиаиндустрии в XXI веке. Феномен глокализации. 
Занятие 2. Особенности немецкого медиарынка: традиции и современность.
Занятие 3. Газетный кризис в Германии и стратегии выживания прессы. 
Занятие 4. Общенациональная пресса.
Разбор кейсов: «Зюддойче Цайтунг», «Ди вельт», «ФАЦ».
Занятие 5. Региональная пресса.
Разбор кейсов: «ВАЦ», «Райнише Цайтунг», «Нордвестцайтунг», феномен берлинского газетного рынка. 
Занятие 6. Мастерство журналистов.
Творчество известных немецких газетных журналистов. Лучшие репортажи Германии: премия им. Киша.  

Занятие 7. Монетизация контента в Интернете, новые подходы к нарративу.
Шпигель как пример успешного онлайн-издания.
Занятие 8. Крупнейшие медиаконцерны Германии: истории успеха. 
Бертельсманн, Аксель Шпрингер, ВАЦ. 
Занятие 9. Информационные агентства: ДПА и его новый конкурент ДПАД. 
Медиаконвергенция на примере информагентств. 
Занятие 10. Журнальный рынок Германии: мировые и национальные бренды.
Традиционные немецкие женские журналы («Фройндин», «Бригитте»). Новые подходы к форматам журналов. Феномен журнала для провинции «Ландеслибе». 

Занятие 11. Телевидение в Германии.
Дуальная система телерадиовещания. Общественно-правовое телевидение: долгий путь становления и современное состояние. 

Занятие 12. Общественно-правовое радиовещание.
Особенности немецкого радио: стандарты качества в радиожурналистике. АРД, Дойчландфунк, Дойче Велле.
Занятие 13. Документальные фильмы на общественно-правовом телевидении: темы, мастерство журналистов, лучшие примеры. 

Занятие 14. Коммерческое телевидение в Германии: борьба за зрителя.
Занятие 15. Политика и журналистика в Германии: исторический экскурс и особенности освещения предвыборных кампаний последних лет в СМИ.
Занятие 16. Социальные медиа в журналистике Германии.
Гражданская журналистика и традиционные СМИ.
Занятие 17. Журналист как бренд.

Особенности построения карьеры журналиста в Германии, примеры успешных карьер.
Список вопросов к зачету
1. Основные тенденции развития глобальной медиаиндустрии в XXI веке. Феномен глокализации.
2. Особенности немецкого медиарынка: традиции и современность.

3. Газетный кризис в Германии и стратегии выживания прессы.
4. Надрегиональная пресса. «Зюддойче Цайтунг», «Ди вельт», «ФАЦ».

5. Региональная пресса. «ВАЦ», «Райнише Цайтунг», «Нордвестцайтунг», феномен берлинского газетного рынка.
6. Творчество известного немецкого журналиста (по выбору).

7. Монетизация контента в Интернете, новые подходы к нарративу. Шпигель как пример успешного онлайн-издания.
8. История успеха концерна «Бертельсманн».
9. Медиаконцерн «Аксель Шпрингер».
10. Медиаконцерн «ВАЦ».
11. Информационные агентства: ДПА и его новый конкурент ДПАД. Медиаконвергенция на примере информагентств.
12. Журнальный рынок Германии: мировые и национальные бренды. Традиционные немецкие женские журналы («Фройндин», «Бригитте»). Феномен журнала для провинции «Ландеслибе».
13. Дуальная система телерадиовещания. Общественно-правовое телевидение: история и современное состояние.
14. Общественно-правовое радиовещание: история и современное состояние.

15. Особенности немецкой документалистики.

16. Коммерческое телевидение в Германии.
17. Политика и журналистика в Германии. Особенности освещения предвыборных кампаний в немецких СМИ.

18. Социальные медиа в журналистике Германии. Гражданская журналистика и традиционные СМИ.
Критерии оценки (зачет)
Форма проведения зачета – устная.

На подготовку ответа студенту дается 15 мин.

Оценка «Зачет» ставится, если студент ответил на 2 вопроса на устном зачете. При устном ответе слушатель показывает глубокое знание учебного материала, данного в ходе лекций, студент усвоил основную и знаком с дополнительной литературой, рекомендованной программой.

Оценка «Незачет» ставится, если студент не знает ответа на вопросы в билете, не знает базовых определений по теме билета, не может ответить на дополнительные вопросы преподавателя, связанные с темой вопросов в билете.

Предполагаемая продолжительность проведения зачета – 4 часа.
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