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ФОРМИРОВАНИЕ ИМИДЖА СТРАНЫ, РЕГИОНА, ГОСУДАРСТВА: ПРОБЛЕМЫ ПРАКТИЧЕСКОГО ВОПЛОЩЕНИЯ 
При рассмотрении вопросов в контексте «Формирование имиджа страны...» предлагается принять во внимание следующие размышления:

1) В ситуации с информацией о «загранице» большинство людей вынуждено довольствоваться информацией «из вторых рук». При этом круг тех, кто черпает информацию и опыт непосредственно за границей достаточно узок, опыт этих лиц редко является всеохватывающим, а знания не всегда свободны от влияния средств массовой коммуникации. 
2) Для большинства людей информация о происходящем за границей не является жизненно важной. Это означает, что первоисточники поступающей информации и реальное положение дел заботят людей мало. 
3) Представление о других народах и странах передаются в основном без изменений, многократно из поколения в поколение и базируется не на знании, а на аффекте (эмоциях). 
4) Законы логики не применимы к имиджам. Критерием правильности или правдивости имиджа является не его соответствие реальности, а успешное преодоление воздействий окружающей среды. Успешным преодолением воздествий окружающей среды может являться предание кому-то (чему-то) желаемого имиджа. 
5) Реальность имиджей имеет собственную природу. Их можно определить как устоявшиеся предрассудки, которые, в свою очередь, являются убеждениями относительно «чужих». 
6) Имиджи затрагивают не только настоящее, но и прошлое, а также ожидания в будущем. Особое значение отводится приданию другим странам и народам негативных и позитивных качеств, а также исторические компоненты имиджа. Последнее обстоятельство играет особенно важную роль при попытке выстраивания имиджа с опорой на исторические процессы.
7) Имидж нации варьируется в зависимости от субсистемы, а также от персоны, т.о. имиджи могут носить проекционный характер, являясь  выражением недовольства положением в своем собственном социуме или отражать персональные характеристики «носителя имиджа». Проблема понимания, что в конкретном имидже – реальность, а что – фикция в большинстве повседневных ситуаций не играет существенной роли. Механизмы обратной связи, которые вели бы к устранению ошибок в случаях сильного расхождения между имиджем и реальностью делают возможным только апроксимативное приближение к «реальности».
8) Прогресс в познании происходит благодаря расхождениям между ожиданиями и результатом (на ошибках учатся). Подтверждение ожиданий  только укрепляет устоявшиеся имиджи.
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