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АУДИТОРИЯ МАССОВОЙ ПРЕССЫ КАК СУБЪЕКТ ФОРМИРОВАНИЯ ИМИДЖА ТЕРРИТОРИИ 
Массовая пресса сегодня является важным источником информации о регионе и стране в целом как для российской, так и для иностранной  аудитории медиа. Только объективный информационный дискурс  будет эффективно участвовать в формировании благоприятного имиджа территории. Пространство массовой прессы образуют журналистский и читательские дискурсы, представляющие собой семиосферу, все элементы которой находятся в динамическом, подвижном состоянии, постоянно меняя формулы отношения друг к другу. Читатель является продуцентом информационного дискурса, а так же, представляя собой спектр индивидуальных мнений, создает определенный образ территории.  Анализ читательских текстов, опубликованных в массовых газетах в период с января 2009 г. по сентябрь 2012 г., позволил сделать вывод, что негативный образ территории создают дискурсы на бытовые темы. В них описываются проблемы, связанные с повседневной жизнью – мусор, ЖКХ, загрязнение улиц. Чаще всего своими бытовыми проблемами делятся читатели «Моего района» в рубрике «ЯRепортер». В общем потоке текстов почти не нет положительных публикаций, например: «Шумовые полосы не спасают пешеходов и разрушают дома в Петербурге (3.09. 12 ), «Мужчина в балаклаве ходил по станции «Гражданский проспект» в Петербурге» (22.08. 12),  «Сосны на улице Димитрова погибают от косилок» (13.08. 2012 г.), «На улице Стойкости строители разворотили детскую площадку» (25.05 12), «Почему гастарбайтеров в День Победы на Невском больше, чем ветеранов» (10.09. 12 ). Как пишет И. С. Важенина, негативная информация лучше воспринимается. Авторские тексты позволяют выражать ее более экспрессивно, а значит, она способна привлечь внимание (См. 
Важенина И. С.  Концептуальные основы формирования имиджа и репутации территории в конкурентной среде. Дисс. докт. эконом. н., Екатеринбург, 2008.). Такой читательский дискурс в большей степени соответствует имеющимся у реципиентов представлениям, следовательно, его легче заметить. Устойчивая положительная самоидентификация  обнаруживается только в культурологических читательских дискурсах: освещение культурной жизни, рассуждения о кино и театре, высказывание впечатлений от просмотренного, например, тексты под рубрикой «Народный корреспондент» в газете «Утро Петербурга», письма читателей в «Российской газете − неделя». Они актуализируют традиционные для отечественной мысли проблемы и вопросы. 
