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«Кинодипломатия местного значения»: кино и кинофестивали как инструмент брендирования территории
Кино и мероприятия, связанные с кинопроизводством и кинодистрибуцией, в российской истории часто становились частью государственной пропагандистской машины, хотя интенсивность вовлечения менялась в разные исторические периоды. На современном этапе открываются интересные перспективы использования кинокультуры как базиса для строительства идентичности региона, так и для создания эффективных механизмов продвижения территорий. 

Логика развития киноиндустрии в России в последние десятилетия находилась практически вне интересов государственного коммуникационной стратегии и тем более вне продвижения отдельных регионов. В то время как примеры западных стран демонстрируют различные стратегии использования кинокультуры как элемента продвижения территорий. Так, существует система масштабного развития киноиндустрии – Голливуд, вне конкуренции, является важнейшим агентом приращения репутационного капитала США. С другой стороны, европейский опыт демонстрирует целенаправленную поддержку малых форм в киноиндустрии. Французская культурная политика - яркий пример работы кино в сфере формирования бренда территории. В рамках концепта публичной дипломатии, подобная диверсификация информационных потоков, как во французском случае, способствует эффективному продвижению бренда отдельных территорий. 

Французский опыт интересен тем, что он в первую очередь имеет локальное звучание. Система поддержки французской региональной кинопродукции приносит свои плоды – кинопроекты участвуют в кинофестивалях разного уровня, идут в массовом кинопрокате и на телеэкране. Умелая фестивальная 
политика делает кинофестивали значимым событием для продвижения регионов, в том числе и на внешнеполитическом уровне. 

В выступлении анализируются возможности диверсификации информационного потока, связанного с кино и кинособытиями, который способствует повышению эффективности публичной дипломатии государства, отдельных городов и регионов.

