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ТЕРРИТОРИАЛЬНЫЙ БРЕНДИНГ: К ВОПРОСУ О ФОРМИРОВАНИИ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОГО ОБРАЗА ВОЛГОГРАДА

В связи с усилением конкуренции между отдельными городами становится актуальным конструирование бренда территории, а также разработка и реализация стратегии его продвижения в информационном пространстве. Формирование узнаваемого и привлекательного бренда способно принести территории ряд неоспоримых преимуществ. Политика территориально-имиджевой составляющей Волгограда только формируется. За свою историю город оказывался в центре крупнейших событий российской общественной и государственной жизни, традиционно воспринимается обществом как центр патриотизма. Сегодня это крупный промышленный и культурный центр юга России. Согласно требованиям современного брендинга территорий,  необходимо создавать новый «капитал», который найдет отклик в сердцах людей. Создание бренда на основании исторических событий не ограничивает возможностей территории в других сферах. По мнению волгоградских исследователей, рассматривающих проблему формирования бренда региона, первостепенной целью является следующая: в городе должно хотеться жить, чтобы активные волгоградцы оставались на Родине. Согласимся, что достижение именно этой задачи станет базой для последующего формирования бренда города. Сформировав позитивный имидж территории для ее жителей, можно рассчитывать на успех в продвижении бренда во внешнюю среду. Проведение специальных мероприятий и их информационное сопровождение, использование комплекса инструментов PR поспособствует созданию положительных ассоциаций и изменению негативных стереотипов, связанных с территорией. Нами проведены исследования и предложена концепция последовательного продвижения бренда города-героя Волгограда. Формирование бренда должно стать частью комплексной программы развития территории, т.к. качественный территориальный бренд в идеале является объективным отражением ее особенностей. Для этого необходимо общее понимание целей и задач всеми участниками процесса. Волгоград обладает потенциалом, для реализации которого городу необходима идеология. Бренд поспособствует последовательному движению в том направлении, которое позволит городу стать наиболее конкурентоспособным.

