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ИННОВАЦИОННЫЕ ПОДХОДЫ К ПРОДВИЖЕНИЮ ТУРИСТСКИХ РЕГИОНОВ В ГЛОБАЛЬНОМ ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ (НА ПРИМЕРЕ ИНТЕРНЕТ-ПОРТАЛА «ЖИВАЯ КАРТА РОССИИ»)

В настоящее время в России началась активная работа по формированию и продвижению имиджа городов, регионов и туристских центров. Вместе с тем геобрендинг  требует не только знаний в области маркетинговых технологий, но и владения инструментами и навыками продвижения территорий в глобальном информационном пространстве с учетом сложившегося в современном обществе виртуального мышления. Такое мышление сформировалось посредством интернета, и, несмотря на то, что Всемирная сеть базируется на высоких IT-технологиях, подавляющее большинство людей воспринимают ее как социальный прорыв.  Особую роль в системе новой виртуальной реальности играет интерактивность – одно из важнейших понятий новой виртуальной эпохи. Интерактивность  в определенной степени способствует имитации чувств и эмоций, которые может переживать пользователь сети, включаясь в интерактивное действие (посещая виртуальный музей или совершая виртуальный тур). В этой связи особую роль в формировании новых подходов к разработке современного туристского интерактивного контента призван сыграть новый мультимедийный информационный ресурс – портал «Живая карта России» (http://www.livemaprus.ru).
