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Актуальность исследования: Центральный музей почвоведения им. В.В. Докучаева, как и большинство других учреждений сферы науки и культуры, осуществляет коммуникационную  деятельность с целью обеспечить необходимый приток посетителей. Однако, в условиях  “информационного шума”, когда различные коммерческие организации и корпорации тратят колоссальные средства на рекламные и PR-кампании, коммуникационная деятельность музеев становится все менее заметной, что вынуждает учреждения науки  предпринимать различные меры, направленные на стимулирование интереса к себе и знаниям, которые они транслируют.
Стимулирование интереса к научным знаниям, которые транслирует Центральный музей почвоведения, актуально вдвойне, поскольку с каждым годом население планеты растет, а плодородие почв падает, что неминуемо ведет человечество к глобальному продовольственному кризису.

Новизна: подобные исследования для данного музея ранее не проводились 
Цель работы: описать комплекс рекламных коммуникаций Центрального музея почвоведения им. В.В. Докучаева.
Задачи: 
· Описать комплекс маркетинговых коммуникаций Центрального музея почвоведения им. В.В. Докучаева.

· Выявить наиболее эффективные средства коммуникации музея с общественностью.

· Описать рекламные коммуникации музея

· Разработать элементы корпоративной идентификации музея 

· Выявить основные приемы видеориторики, применяемые при создании визуальных образов современной рекламы различных музеев;

· Описать опыт организации фотовыставки “Родная земля” в Центральном музее почвоведения;

· Выявить основные приемы видеориторики, используемые в визуальных образах фотовыставки “Родная земля”;

Объект  исследования: комплекс маркетинговых коммуникаций Центрального музея почвоведения им. В. В. Докучаева.
Предмет исследования: рекламные коммуникации Центрального музея почвоведения им. В. В. Докучаева. 
Теоретико-методическая база исследования: 

1.
PR: Современные технологии: учебное пособие / Бровко С. Л., Быков И. А, Ильченко С. Н., Карпухина О. К., Кудрявцева М. Е., Пивонова Н. Е., Смирнов Ю. Е., Яковлев И. П.; Под ред. Володиной Л. В. – СПб.: ИВЭСЭП, Знание, 2008. 
2. Александрова Н. А., Сорокина Е. В., Филоненко И. К. Выставочный менеджмент: стратегии управления и маркетинговые коммуникации. – М.: РИА Проэкспо, 2006. 
3. Вирин Ф. Ю.  Интернет-маркетинг: полный сборник практических инструментов. - М.: Эксмо, 2010. 

4. Гусев Э. Б., Прокудин В. А., Салащенко А. Г. Выставочная деятельность в России и за рубежом. – М.: Дашков и К, 2004. 
5. Евстафьев В. А., Ясонов В. Н. Что, Где и Как рекламировать. Практические советы. - Спб.: Питер, 2005. 
6. Ульяновский А. В., Маркетинговые коммуникации. 28 инструментов миллениума. М.: Эксмо, 2008.
7. Ульяновский А. В., Мифодизайн: коммерческие и социальные мифы, СПб.: Питер, 2005.
Эмпирическая база исследования: в процессе исследования был использован метод эксперимента – была проведена фотовыставка «Родная земля» в Центральном музее почвоведения в качестве одного из средств  маркетинговых коммуникаций музея с общественностью, был проведен  социологический опрос посетителей музея, также был проведен анализ посещаемости веб-сайта музея при помощи сервиса «Яндекс-метрика».
Структура работы: магистерская диссертация состоит из введения, трех глав, десяти  разделов, заключения, списка литературы.

