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Актуальность данного исследования обусловлена потребностью в анализе процессов и стратегий улучшения имиджа государства, которая резко возросла в современную информационную эпоху. В рамках нового постколониального глобального порядка важно знать, какое направление выбирают медиа бывших зависимых территорий для своего развития.
Объектом настоящего исследования выступает имидж Британии на страницах медиа бывших колоний – Канады, Индии и Австралии. 
Предмет исследования – постколониальный компонент в образе Британии в этих странах.

Целью работы является анализ политического образа Британии в постколониальную эпоху. 
Задачи настоящего исследования: 
1) рассмотреть образ страны с точки зрения различных подходов к изучению имиджа; 
2) изучить основные составляющие теории постколониализма; 
3) определить исторический контекст взаимоотношений Британии с бывшими колониями; 
4) выявить оптимальную методику исследования контента медиа бывших зависимых территорий Британии;
5) проанализировать место постколониального фактора в структуре имиджа Британии на страницах СМИ бывших колоний.
Научная новизна данной работы состоит в изучении имиджа страны с точки зрения постколониального дискурса, складывающегося в национальных СМИ бывших колоний. 

Теоретическую базу исследования составляют работы, посвященные теории имиджелогии, имиджбилдинга, теориям постколониализма. 
Эмпирическая база исследования – материалы газет «Toronto Star», «National Post», «Ottawa Sun», «The Sydney Morning Herald», «The West Australian», «The Hindu», «The Times of India», «The Guardian» и «The Daily Telegraph». 
Методологическую базу работы составляет количественно-качественный социологический метод контент-анализа. 
Исследование состоит из двух глав, введения, заключения, списка использованной литературы и приложения. 

