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Цель данного исследования  – определение специфики PR-деятельности в сфере парусного спорта. Для реализации данной цели автор выделил решение следующих задач: выявить особенности формирования корпоративного имиджа в сфере торговли продукцией для яхтинга; рассмотреть сферу парусного спорта как объект для спонсорства и инвестиций; проанализировать построение коммуникаций с целевой аудиторией яхтенных команд; рассмотреть элементы формирования имиджа города как крупного центра парусного спорта на примере Санкт-Петербурга;

охарактеризовать PR-деятельность организаций, направленную на популяризацию парусного спорта (на примере молодежных движений в Санкт-Петербурге).
Объектом исследования является парусный спорт. Предмет исследования – особенности связей с общественностью в парусном спорте.

Эмпирическую базу исследования составляют фирменный стиль, корпоративные пресс-релизы, официальные сайты коммерческих организаций, парусных команд и регат, а также публикации о командах «Фазиси», вышедшие в свет в иностранной, а также советской печати, и публикации о команде «Акела» в Санкт-Петербургских СМИ. Методологическая база исследования – контент-анализ материалов и статей, общенаучный метод познания, структурно-функциональный метод и кейс-стади.

Теоретическая база исследования: работы специалистов по теории связей с общественностью, спонсорству и благотворительности, а также материалы  научно-практических конференций по PR в спорте.

Структура работы. В главе 1 рассматривается специфика коммерческого PR в торговле товарами для парусного спорта, работа с целевыми аудиториями заводов-производителей, оценка вклада PR-деятельности в развитие компании. Формирование корпоративного имиджа на примере международной корпорации Harken Inc. - ведущего производителя оборудования для парусных яхт.
В главе 2  рассматривается яхтинг и международные регаты как объект спонсирования крупных международных концернов на примерах Volvo, Rolex, BMW, Audi, а также PR-деятельность команд-участников, формирование символики и фирменного стиля команды (на примере яхты «Косатка» компании «Лента» и «Фазиси»). Глава 3 посвящена образу Санкт-Петербурга как центра парусного спорта. Рассматривается проведение крупных международных регат как элемент формиро- вания имиджа морской столицы, организация коммуникаций при проведении соревнований. Технологии и инструменты PR, используемые в целях популяризации парусного спорта в рамках молодежных движений в Санкт-Петербурге.
