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Актуальность выбранной темы обусловлена необходимостью выявления художественно-коммуникативных особенностей плаката периода расцвета данного жанра в отечественной истории, когда с помощью определенных приемов создавались выдающиеся по силе воздействия на аудиторию информационные и агитационные плакаты, оцененные впоследствии как настоящие произведения искусства, тогда как сейчас использование аналогичных техник, например, для производства так называемых «мемов», применяется лишь для стилизации под советскую эпоху, что, несомненно, является китчем и приводит к упрощенной трактовке визуального образа и потере глубины мысли, изначально заложенной в него.
Целью настоящей работы стало определение художественно-коммуникативных особенностей и проектных средств усиления образной выразительности советского плаката 1920-1930-х годов.

Цель работы задала основные задачи исследования:

1. Рассмотреть основные этапы развития российского плаката в 1920-1930-е годы и разобрать типологию плакатов.

2. Выявить взаимосвязи этапов развития российского плаката с периодами становления и существования различных социально-экономических и культурных течений на общем фоне изменений в стране в 1920-1930-х годах.

3. Попытаться сформулировать художественно-графические закономерности, характеризующих развитие российского плаката как феномена графического дизайна; и особенности формирования его графического языка.

В качестве объекта исследования в работе рассматривается многообразие плакатной продукции первых декад существования советской власти. Предметом исследования являются художественно-коммуникативные особенности советского плаката 1920-1930-х годов в контексте историко-культурной и социально-экономической заданности культурной парадигмы и творческих концепций художников-плакатистов.
Научная новизна исследования заключается в следующем:

1. В качестве объекта исследования комплексно изучается российский плакат как феномен графического дизайна и средство массовой информации и пропаганды.

2. Предпринята попытка целостного изучения российского плаката, позволившее отразить социокультурные и художественно-образные аспекты, связанные с коммуникативным и художественно-графическим языком данного жанра.

3. Выявлены и проанализированы основные этапы и закономерности становления и развития российского плаката с позиций технической эстетики.
Работа состоит из введения, двух глав, заключения, библиографии и приложений.

