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Актуальность исследования. В условиях постоянно растущей борьбы за аудиторию и рекламодателей  все активнее применяются различные технологии продвижения федеральных телеканалов, среди которых все более значимую роль играют PR-технологии.

Целью магистерской диссертации является выявление и анализ PR-технологий продвижения федерального телеканала.

В исследовании решаются следующие задачи: рассматривается специфика продвижения электронных СМИ, выделяются технологии медиарилейшнз, устроительного  PR, интернет-PR, используемые для продвижения федерального телеканала. Кроме того, рассматривается PR-деятельность Пятого канала, проводится сравнительный анализ кейсов ряда федеральных и не федеральных телеканалов и разрабатываются рекомендации по продвижению федерального телеканала.

Объектом исследования являются PR-технологии продвижения СМИ. Предмет исследования - технологии информационного, устроительного и интернет-PR, используемые для продвижения федерального телеканала.

Теоретической базой исследования являются работы М.В. Гундарина, А.Н. Назайкина, А.Д. Кривоносова, О.Г. Филатовой, М.А. Шишкиной, А.Н. Чумикова и М.П. Бочарова., Л.А. Кохановой. Эмпирической базой исследования являются материалы Пятого канала  (PR-тексты, материалы внутренней служебной переписки, презентаций, интервью с сотрудниками, материалы других СМИ).

В связи с поставленными задачами предложена следующая структура работы: введение, первая глава, описывающая теоретические аспекты исследования PR-технологий продвижения телеканала, вторая глава, в которой рассматривается PR-деятельность Пятого канала и других федеральных и не федеральных каналов, заключение, список литературы, приложения.
Положения, выносимые на защиту:

1.В современных условиях PR-технологии являются эффективным инструментом продвижения телевизионных каналов, независимо от их статуса и направленности. Для успешного продвижения телеканала необходимо применение комплекса PR-технологий: информационного, устроительного PR и PR 2.0.
2.Медиарилейшнз является традиционно приоритетным направлением PR-деятельности федеральных телеканалов.
3.В дальнейшем PR-технологии интернет-продвижения телеканалов будут активно развиваться и совершенствоваться,  интегрируя в себя также функции и инструменты информационного и устроительного PR.
