Санкт- Петербургский государственный университет
«

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"ВЫСШАЯ

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html" 

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"ШКОЛА

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html" 

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"ЖУРНАЛИСТИКИ

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html" 

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"И

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html" 

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"МАССОВЫХ

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html" 

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"КОММУНИКАЦИЙ

HYPERLINK "http://rus.jf.spbu.ru/about/540/117-22.html"»
факультет прикладных коммуникаций
Положение 
о профессиональной  практике 
Санкт- Петербург
2012
1.общие положения 
1.Профессиональная  практика – вид учебной работы, направленной на закрепление теоретических и практических знаний, полученных студентами в процессе обучения, приобретение и совершенствование практических навыков и компетенций  по избранной специальности/направлению.
2. Профессиональная практика студентов, обучающихся  по основным образовательным программам подготовки дипломированных специалистов и бакалавров, является составной частью основной образовательной программы высшего профессионального образования. 
3. Целью профессиональной практики является формирование и развитие профессиональных знаний  и  навыков у студентов в сфере избранной специальности, обеспечение на всех этапах  практики непрерывности  и последовательности овладения ими профессиональной деятельностью в соответствии с требованиями к уровню подготовки выпускников. 
4. В задачи профессиональной практики входит закрепление и углубление полученных теоретических знаний по общепрофессиональным и специальным дисциплинам, приобретение необходимых практических умений и навыков  по избранной специальности, использование результатов практики для подготовки курсовых работ и выпускной квалификационной работы.
5. Данное Положение разработано на основании и в соответствии с Положением об организации и порядке проведения практик студентов Санкт-Петербургского государственного университета (в редакции приказа от 23.03.2011 № 730/1)
6. Виды  и сроки практики: 
6.1 Профессиональная практика может быть следующих видов: учебно-ознакомительная и производственная (летняя производственная и преддипломная).
6.2 Вид и содержание практики определяется учебным планом в зависимости от программы обучения студентов (специалитет, бакалавриат).
7. Место прохождения практики
   Местом прохождения практики являются PR  и рекламные отделы коммерческих и некоммерческих  организаций (как государственные, так и частные);  PR и рекламные агентства Петербурга и других городов, редакции печатных периодических изданий;  редакции специализированных изданий; радиостанции; телеканалы; информационные агентства; редакции интернет-сайтов, порталов; пресс-службы; 
      7.2. Место прохождения практики должно соответствовать выбранной специализации/профилизации студента.
8. Распределение на практику
   8.1.Перед началом практики студент обязан в сроки, определенные отделом практики, получить направление на практику, которое регистрируется в Книге учета направлений  на практику. Направление прикладывается к отчету о практике  в обязательном порядке.
   8.2.Студенты, окончившие 1 и 2-ой курс дневного или вечернего отделений, распределяются на практику отделом практики факультета. 
  8.3. Начиная с профессиональной практики, которую указанные студенты проходят по окончании третьего курса, распределение на места практики осуществляется ответственными за практику от кафедр в соответствии с планами профилирующих кафедр. 
   8.4. Распределение на места прохождения преддипломной практики студентов, обучающихся по программам подготовки бакалавров  и дипломированных специалистов, осуществляется научным руководителем дипломной работы в соответствии с планами выпускающей кафедры.
   8.5.Студент имеет право предлагать место прохождения производственной практики. В этом случае он обязан в письменной форме проинформировать отдел практики, студенты старших (3, 4, 5) курсов - руководителя практики и профильную кафедру не менее, чем за месяц до распределения на практику и получить направление на прохождение практики в выбранном им месте.
   8.6. Место прохождения практики, материалы практики должны соответствовать   требованиям, предъявляемым к месту прохождения практики и материалам практики в соответствии с настоящим Положением. 
   8.7.Студент, получивший Направление на практику, обязан пройти практику в месте, указанном в Направлении.
   8.8. Студент обязан письменно (по электронной почте)  проинформировать отдел практики и  руководителя практики о любых изменениях, происходящих во время  прохождения практики, включая изменение сроков прохождения практики, досрочное прерывание практики, изменение места прохождения практики. Изменение места прохождения практики допускается только по согласованию с отделом практики  при наличии уважительной причины, делающей невозможным прохождение практики по месту направления студента.
9. Руководство профессиональной практикой
   9.1. Руководство профессиональной практикой студентов, обучающихся по программам подготовки бакалавров  и дипломированных специалистов осуществляется преподавателем (непосредственным руководителем практики) по общей программе  и при координации отдела практики.
    9.2.  Руководство преддипломной практикой студентов, обучающихся по программам подготовки бакалавров  и дипломированных специалистов, осуществляется научным руководителем дипломной работы в соответствии с планами выпускающей кафедры.
1.  Отчет о прохождении практики
   По итогам практики студент представляет отчет  о  еe прохождении, на основании которого выставляется оценка за практику. 
   10.1. Сроки сдачи  отчета о практике  в отдел практики:
· для бакалавров:
- 2 курс, 3 курс  - до 20 сентября текущего года;
 - 4 курс –  до 1 октября текущего года
· для специалистов:
 - 2, 3, 4 курсы дневного и вечернего отделения –  до 20 сентября текущего года;
- 5 курс  дневного и вечернего отделения – до 1 октября  текущего года. 
· материалы преддипломных практик сдаются научному руководителю выпускника в сроки, установленные учебным планом.
1.  Оформление отчета о практике
 Отчет о прохождении практики должен включать: 
1. титульный лист 
  Требования к оформлению титульного листа отчета о практике должны соответствовать требованиям, предъявляемым к оформлению титульного  листа курсовых  работ;
2. описательную часть прохождения практики, которая состоит из:
· введения (студент указывает цели и задачи практики в соответствии с программой практики); 
· описания места прохождения практики (название и характеристика организации); 
· календарного графика прохождения практики (формируется по   неделям, с указанием выполняемых студентом задач; составляется в виде таблицы);
· описания выполненных студентом индивидуальных заданий;
· заключения (выводы и предложения по организации практик).   
 объем описательной части  должен составлять  2- 5 страниц формата А 4;
3. характеристику (предоставляется на фирменном бланке организации, за подписью ответственного лица, заверенной печатью организации);
4. материалы, подготовленные во время практики в соответствии с ее видом и задачами:
4.1. публикации (размещаются на стандартных листах формата А 4 с указанием названия издания, номером и датой его выхода). 
· опубликованные материалы, где указаны  настоящие фамилия и имя автора публикации, редакцией не заверяются;
·  авторство публикаций без подписи или под псевдонимом подтверждается редакцией в обязательном порядке (ставится подпись ответственного лица, заверенная печатью организации);
· авторство материалов, принятых к публикации, но не опубликованных  по независящим от студента причинам подтверждается редакцией в обязательном порядке (ставится подпись ответственного лица, заверенная печатью организации);
4.2. аудио- и видеоматериалы: 
· расшифровки радио - и телематериалов заверяются редакцией, если студент не предоставляет записи сюжетов на аудио или видео-носителях (ставится подпись ответственного лица, заверенная печатью организации);
· записи аудио - или видеосюжетов предоставляются  на CD или DVD–дисках. 
4.3  PR и рекламные материалы (РR-тексты, сценарии, медиа-планы и т.д.) заверяются куратором практики от организации (ставится подпись ответственного лица, заверенная печатью организации);
4.4 макеты сверстанных полос и рекламных модулей,  фотоматериалы, материалы, опубликованные на информационных сайтах  заверяются руководителем редакции/организации/Интернет-ресурса (ставится подпись ответственного лица, заверенная печатью организации).
     5) направление на прохождение практики. 
1. Защита практики
      11.1 Защита практик должна быть завершена до 1 ноября.
1.  К защите допускаются только те практики, на которых стоит виза отдела практики. Визой отдела практики считается запись в Книге учета практик  и на титульном листе отчета о практике  с указанием даты, когда практика была сдана в отдел. Запись ставиться методистом  отдела практики при сдаче материалов практики в отдел. Сдача практики фиксируется в Книге учета практик.  
Отчеты о практике без отметки о регистрации в отделе практики к защите не допускаются.  
За несвоевременную сдачу практики без уважительной причины оценка за практику снижается на один балл.
2. Материалы практики принимаются и хранятся в отделе практики до их передачи преподавателям, отвечающим за защиту практики. 
3. Преподаватель, отвечающий за защиту практики, обязан забрать материалы практики из отдела практики не менее чем за три дня до назначенной защиты практики. Передача материалов практики фиксируется в Книге учета практик.  
4. В случае если студент нарушил сроки сдачи практик и предоставил материалы практики в отдел, когда остальные  работы уже   были переданы преподавателю, на  отчете о практике  проставляется виза отдела практики, делается запись в Книге учета практик, фиксируется нарушение срока сдачи практики, и   выдается направление   на сдачу материалов практики  преподавателю. Студент самостоятельно передает практику преподавателю.     
   11.6 Защита производственной практики происходит по группам открыто и гласно.
Преподаватель заблаговременно знакомится с материалами производственной практики, назначает дату и время защиты,  рецензента из числа студентов группы и предоставляет ему возможность ознакомиться с материалами практики. 
1. На защиту практики студент предоставляет преимущественно опубликованные материалы, расшифровки вышедших в эфир теле-, радиосюжетов, распространенные пресс-релизы, макеты сверстанных полос, фотографии, распечатки интернет-страниц  и рекламных модулей, смоделированных студентом, материалы, опубликованные на информационных сайтах. Студент может  защищать так же  и не опубликованные (не прошедшие в теле-, радиоэфире), но подготовленные  им и заверенные редакцией материалы, пресс-релизы. 
2. Оценка за производственную практику выставляется по пятибалльной системе и приравнивается к оценкам, полученным студентом на экзаменах, учитывается при подведении итогов общей успеваемости и назначении на стипендию в соответствующем семестре. 
      11.9. Студенты, не выполнившие программы практики или получившие неудовлетворительную оценку, направляются на практику вторично в индивидуальном порядке без отрыва от учебы и ищут место практики самостоятельно.
       11.12. Студент, не защитивший производственную практику, отчисляется в установленном в университете порядке.
       11.13. После защиты материалы практики возвращаются студентам и используются ими для формирования профессионального досье.
2.  Права и обязанности студентов на практике
       12.1.Продолжительность рабочего дня студентов регламентируется в соответствии с Трудовым Кодексом Российской Федерации. При прохождении практики она должна составлять для студентов в возрасте от 16 до 18 лет - не более 36 часов в неделю, в возрасте от 18 и старше не более 40 часов в неделю (ст. 92  Трудового Кодекса Российской Федерации). 
        12.2.В период практики на студентов распространяются правила внутреннего распорядка, положения о профессиональной дисциплине, действующие в принимающих организациях, и нормы законодательства об охране труда.
   На студентов, проходящих практику и зачисленных на штатные должности, распространяется трудовое законодательство, и они подлежат государственному социальному страхованию наравне со всеми работниками.
12.3.  Студенты, направляемые на практику, обязаны:
       - детально ознакомиться с программой конкретного вида практики;
       - своевременно прибыть на место прохождения практики;
       - соблюдать режим работы, выполнять указания руководителя
         практики, выполнять программу практики;
   - своевременно подготовить  и сдать отчет по практике.
СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ
I. Студенты, обучающиеся по направлению «Реклама и связи с общественностью» (очная форма обучения – 1, 2, 3 и 4 курсы; очно-заочная форма обучения – 1, 2, 3, 4 и 5 курсы), проходят производственную практику:
· Учебно-ознакомительную - по окончании 1 курса в течение 4-х недель с 29 июня  по 26 июля.
· Первую производственную - по окончании 2 курса в течение 4-х недель с 29 июня  по 26 июля. 
· Вторую производственную - по окончании 3 курса в течение  6 недель с 29 июня по 09 августа. 
· Преддипломную: очная форма - в последнем семестре четвертого года обучения; очно-заочная форма - в 10 семестре 5 года обучения.
1. Учебно-ознакомительная  практика
   Первую производственную практику студенты проходят в течение 4 недель в редакции СМИ или в течение 2 недель в приёмной комиссии ВШЖ и МК и 2 недель в редакции СМИ. 
Также учебно-ознакомительная практика включает профориентационную работу в соответствии с потребностями факультета (профориентационная работа со школами, работа на днях открытых дверей, на выставках и конференциях и т.п.)
   По итогам практики студент обязан представить к защите письменный отчет  объемом 5-3  машинописных страницы о результатах своей работы, а также свои публикации в СМИ. Объем публикаций должен  быть не менее 8 000 знаков, если на протяжении 4 недель студент работал в СМИ, и 5  000 знаков – в том, случае, если практика складывалась из двухнедельной работы в СМИ и двухнедельной работы в приемной комиссии.
   Отчет о практике должен обязательно включать описание проведенной профориентационной работы.   
   Студенты, проходящие практику в приемной комиссии факультета, обязаны прикладывать к отчету о практике так же характеристику за подписью ответственного секретаря приемной комиссии.
2. Первая производственная практика
Первую производственную практику студенты проходят в рекламных отделах организаций, в отделах маркетинга, в специализированных рекламных и коммуникационных агентствах, рекламных отделах СМИ.
Содержанием практики является работа в качестве эккаунт-менеджера, копирайтера, креэйтора, медиапланера, менеджера по рекламе.
   Данная практика предполагает выполнение широкого спектра работ по созданию рекламного продукта (исследования рынка, создание рекламных текстов, креативные решения, медиапланирование, тестирование, написание сценария и плана проведения рекламных кампаний, расчет эффективности рекламного мероприятия  и др.) 
   По итогам практики студент обязан представить к защите письменный отчет объемом не менее трех машинописных страниц и не менее пяти подготовленных за время практики рекламных материалов общим объёмом не менее 10 тыс. знаков (с пробелами).  
3.Третья производственная практика
   Третью производственную практику студенты проходят в подразделениях по связям с общественностью, отделах маркетинга, специализированных PR – агентствах, пресс-службах.  В зависимости от специализации студенты проходят практику или в бизнес-структурах, или в государственных организациях, органах власти, PR-службах политических партий.
   Содержанием практики является работа в качестве специалиста по связям с общественностью, пресс-секретаря, PR-менеджера.
         Данная практика предполагает выполнение следующего вида работ: создание и обработка адресной базы, мониторинг публикаций на заданную тему, подготовка коммерческих предложений, написание сценария и плана проведения PR-кампаний и других мероприятий, расчет эффективности PR-мероприятия, составление медиаплана, подготовка информационного пакета (пресс-кита) и др.
   По итогам практики студент обязан представить к защите письменный отчет объемом не менее 5 машинописных страниц, характеризующий структуру, в которой студент проходил практику и характер его работы в ней, а также не менее 7 опубликованных или подготовленных рекламных материалов, сценариев или планов проведения мероприятий. Общий объём представленных материалов – не менее 17 тыс. знаков (с пробелами)
Преддипломная практика направления «Реклама и связи с общественностью»
Преддипломная практика студентов имеет целью закрепление теоретических знаний, полученных ими в процессе обучения и развитие практических навыков профессиональной деятельности.
Основной задачей практики является сбор теоретического и  эмпирического материала, а также решение необходимых профессиональных задач  в соответствии  с темой   выпускной квалификационной работы.
Базой проведения преддипломной практики являются сторонние организации   (пресс-служба, пресс-центр предприятия, организации, государственной структуры, специализированное  рекламное,  информационное или PR-агентство, отделы рекламы  и/или связей с общественностью  предприятий и организаций  и т.п.), библиотеки (в случае выполнения теоретической дипломной работы), а также, в исключительных случаях, выпускающая кафедра или специализированные службы факультета (университета).
Во время прохождения практики студенты подчиняются всем правилам внутреннего распорядка и техники безопасности, установленным в организации (в  соответствующем подразделении и на рабочих местах). 
Содержание практики, индивидуальная программа (задание) для каждого студента,  объем  отчетных материалов определяется выпускающей кафедрой, научным руководителем  выпускной квалификационной (дипломной)  работы совместно со студентом, проходящим  преддипломную практику с учетом  возможностей организаций, в которых проводится практика. 
За время практики студент должен уточнить тему выпускной работы   и   согласовать   ее   с   руководством выпускающей кафедры и научным руководителем. Студенту следует обосновать целесообразность разработки темы, подобрать литературу по теме дипломной работы, изучить типовые проекты и решения, освоить методику их исполнения, способы практической реализации,  провести эмпирическое исследование, собрать необходимые материалы по теме дипломной работы в соответствии с индивидуальной программой практики.
Материалы преддипломной практики должны стать основой творческой части  дипломной работы, послужить  эмпирической базой  для исследуемой в дипломной работе проблемы.
Общее руководство и организация практики, контроль ее прохождения осуществляется научным руководителем выпускной квалификационной работы в рамках его учебной нагрузки по руководству практикой и выпускающей кафедрой.
При прохождении практики в сторонней организации с ее стороны, при наличии такой возможности, выделяется куратор,  который осуществляет организационно-техническую поддержку и контроль работы студента на месте практики. 
Основанием  для положительной оценки преддипломной практики является заключение научного руководителя выпускной квалификационной работы, сделанное на основе представленных студентом  в указанные сроки материалов: структуры выпускной квалификационной работы, завершенной главы, обзора  литературы по теме.
II. Студенты, обучающиеся по специальности «Связи с общественностью» (очная форма обучения – 2, 3, 4 и 5 курсы), проходят производственную практику:
· по окончании 2 курса  - в течение 4-х недель с 29 июня  по 26 июля;
· по окончании 3 и 4 курсов - в течение  6 недель с 29 июня по 09 августа;
· преддипломную – в последнем семестре пятого года обучения.
1. Вторая производственная практика
   Вторую производственную практику студенты проходят по окончании летней экзаменационной сессии  за 2-й курс в течение 4 недель в подразделениях по связям с общественностью/пресс-службе преимущественно  государственного учреждения.  
   По итогам практики студент обязан представить к защите письменный отчет объемом не менее трех машинописных страниц и не менее пяти подготовленных за время практики PR-материалов.
2.Третья производственная практика
   Третью производственную практику студенты проходят по окончании летней экзаменационной сессии  за 3-й курс в течение 6 недель преимущественно в рекламных отделах организаций, в специализированных рекламных агентствах.
   По итогам практики студент обязан представить к защите письменный отчет объемом не менее 5-7 машинописных страниц, характеризующий структуру, в которой студент проходил практику и характер его работы в ней, а также не менее 5 опубликованных или подготовленных рекламных материалов.
4. Четвертая производственная практика
   Четвертую производственную практику студенты проходят по окончании летней экзаменационной сессии  за 4-й курс в течение 6 недель в подразделениях по связям с общественностью  преимущественно коммерческого предприятия  или в специализированных PR – агентствах. 
   Данная практика предполагает выполнение следующего вида работ: создание и обработка адресной базы, мониторинг публикаций на заданную тему, подготовка коммерческих предложений, написание сценария и плана проведения рекламных кампаний и других мероприятий, расчет эффективности рекламного или PR-мероприятия, составление медиаплана, подготовка рекламного или информационного пакета (пресс-кита).
   По итогам третьей производственной практики студент обязан представить к защите подготовленные им рекламных материалы или публикации, сценарии или планы проведения рекламных кампаний и других мероприятий, расчет эффективности рекламного или PR-мероприятия, составленный медиаплан, подготовленный рекламный или информационный пакет (пресс-кит).   Общим объем представленных материалов - не менее 17 тыс. знаков (с пробелами).
   По итогам практики студент представляет к защите так же письменный отчет объемом 7-10 машинописных страниц, характеризующий данный рекламный или PR-отдел, специализированное рекламное или PR-агентство как субъект инфраструктуры рекламного рынка, а также описывающий характер работы студента в этой организации в форме дневника с подневным перечислением проделанной работы. 
III. Студенты, обучающиеся по специальности «Реклама» (очная форма обучения – 2, 3, 4, и 5 курсы), проходят  производственную практику:
· по окончании 2 курса  - в течение 4-х недель с 29 июня  по 26 июля;
· по окончании 3 и 4 курсов - в течение  6 недель с 29 июня по 09 августа;
· преддипломную – в последнем семестре пятого года обучения. 
2. Вторая производственная практика
   Вторую производственную практику студенты, проходят по окончании летней экзаменационной сессии  за 2- й курс.
   Содержанием практики является работа в качестве пресс-секретаря, менеджера по рекламе, рекламного агента.
   Данная практика предполагает подготовку рекламных или PR-материалов, разные формы работы с потенциальными и реальными рекламодателями, составление отчетов о размещении рекламных материалов в СМИ для предоставления заказчику.
По итогам второй производственной практики студент обязан представить к защите не менее 5 подготовленных им рекламных материалов или публикаций  общим объемом –  не менее 10 тыс. знаков (с пробелами). 
По итогам практики студент представляет к защите письменный отчет объемом 6-8 машинописных страниц  в форме дневника с подневным перечислением проделанной работы. Отчет должен содержать характеристику данного СМИ (если практика проходила в рекламном или PR-отделе СМИ) как рекламоносителя, структуры рекламного или PR-отдела, а также описание  характера работы студента в этой организации.
 3. Третья производственная практика
   Третью производственную практику студенты, проходят по окончании летней экзаменационной сессии  за 3- й курс.
   Содержанием практики является работа в качестве рекламного или PR-специалиста в  рекламных и PR отделах коммерческих организаций, а также специализированных рекламных и PR-агентствах.
   Данная практика предполагает выполнение следующего вида работ: создание и обработка адресной базы, мониторинг публикаций на заданную тему, подготовка коммерческих предложений, написание сценария и плана проведения рекламных кампаний и других мероприятий, расчет эффективности рекламного или PR-мероприятия, составление медиаплана, подготовка рекламного или информационного пакета (пресс-кита).
   По итогам третьей производственной практики студент обязан представить к защите подготовленные им рекламных материалы или публикации, сценарии или планы проведения рекламных кампаний и других мероприятий, расчет эффективности рекламного или PR-мероприятия, составленный медиаплан, подготовленный рекламный или информационный пакет (пресс-кит).   Общим объем представленных материалов - не менее 15 тыс. знаков (с пробелами).
   По итогам практики студент представляет к защите так же письменный отчет объемом 7-10 машинописных страниц, характеризующий данный рекламный или PR-отдел, специализированное рекламное или PR-агентство как субъект инфраструктуры рекламного рынка, а также описывающий характер работы студента в этой организации в форме дневника с подневным перечислением проделанной работы. 
4. Четвертая производственная практика
Четвертую производственную практику студенты, проходят по окончании летней экзаменационной сессии  за 4- й курс.
Базой прохождения практики являются рекламные агентства полного цикла и исследовательские компании.
   Содержанием практики является работа в качестве эккаунт-менеджера, копирайтера, креэйтора, медиапланера, полевого исследователя.
   Данная практика предполагает выполнение широкого спектра работ по созданию рекламного продукта (исследования, копирайтинг, креатив, медиапланирование, тестирование и др.) и его размещение в СМИ и на других носителях, а также анализ эффективности проведенного рекламного мероприятия.
   По итогам практики студент представляет к защите письменный отчет объемом 10-15  машинописных страниц, характеризующий данный субъект инфраструктуры рекламного рынка, а также описывающий характер работы студента в этой организации в форме дневника с подневным перечислением проделанной работы. В отчет также включаются все подготовленные в процессе прохождения практики материалы с аналитическим комментарием.
   Общим объем представленных материалов - не менее 17 тыс. знаков (с пробелами).
Преддипломная практика специальностей «Связи с общественностью», «Реклама»
Преддипломная практика студентов имеет целью закрепление теоретических знаний, полученных ими в процессе обучения и развитие практических навыков профессиональной деятельности.
Основной задачей практики является сбор теоретического и  эмпирического материала, а также решение необходимых профессиональных задач  в соответствии  с темой   выпускной квалификационной работы.
Базой проведения преддипломной практики являются сторонние организации   (пресс-служба, пресс-центр предприятия, организации, государственной структуры, специализированное  рекламное,  информационное или PR-агентство, отделы рекламы  и/или связей с общественностью  предприятий и организаций  и т.п.), библиотеки (в случае выполнения теоретической дипломной работы), а также, в исключительных случаях, выпускающая кафедра или специализированные службы факультета (университета).
Во время прохождения практики студенты подчиняются всем правилам внутреннего распорядка и техники безопасности, установленным в организации (в  соответствующем подразделении и на рабочих местах). 
Содержание практики, индивидуальная программа (задание) для каждого студента,  объем  отчетных материалов определяется выпускающей кафедрой, научным руководителем  выпускной квалификационной (дипломной)  работы совместно со студентом, проходящим  преддипломную практику с учетом  возможностей организаций, в которых проводится практика. 
За время практики студент должен уточнить тему выпускной работы   и   согласовать   ее   с   руководством выпускающей кафедры и научным руководителем. Студенту следует обосновать целесообразность разработки темы, подобрать литературу по теме дипломной работы, изучить типовые проекты и решения, освоить методику их исполнения, способы практической реализации,  провести эмпирическое исследование, собрать необходимые материалы по теме дипломной работы в соответствии с индивидуальной программой практики.
Материалы преддипломной практики должны стать основой творческой части  дипломной работы, послужить  эмпирической базой  для исследуемой в дипломной работе проблемы.
Общее руководство и организация практики, контроль ее прохождения осуществляется научным руководителем выпускной квалификационной работы в рамках его учебной нагрузки по руководству практикой и выпускающей кафедрой.
При прохождении практики в сторонней организации с ее стороны, при наличии такой возможности, выделяется куратор,  который осуществляет организационно-техническую поддержку и контроль работы студента на месте практики. 
Основанием  для положительной оценки преддипломной практики является заключение научного руководителя выпускной квалификационной работы, сделанное на основе представленных студентом  в указанные сроки материалов: структуры выпускной квалификационной работы, завершенной главы, обзора  литературы по теме. 


