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РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ В МЕДИАТЕКСТАХ ИЗДАНИЙ ООО «ИЗДАТЕЛЬСКИЙ ДОМ «ВПК-МЕДИА»
Рассматриваются еженедельники «Военно-промышленный курьер» (ВПК) и журнал «Воздушно-космическая оборона» (ВКО). Медиатексты в указанных изданиях демонстрируют дальнейшее развитие, новый виток эволюции русской военной словесности в СМИ. Вызывает интерес акцентуация авторами не главного персонажа войны и военных действий – человека, но инструментария войны – оружия, военной техники - и театра военных действий. На страницах ВПК и ВКО инструменты одушевляются, представляются действующими субъектами, а человек исчезает совершенно. Можно говорить о подмене субъекта и объекта действия в современном русском военном медиатексте, в результате чего война приобретает вид игры, виртуального соперничества мыслей и умов конструкторов, создателей и производителей вооружения и военной техники. Авторы демонстративно представляют войну как игру, как своего рода развлечение, причем облагораживающая и обеляющая войну развлекательность превращается в вариант эзопового языка для посвященных и непосвященных. Реализуя свои интенции в этом стилистическом приеме, отечественные издатели и производители новых военных медиатекстов идут за западными коллегами, уже давно представляющими войну как шоу, как развлечение и захватывающий досуг для избранных. Однако отечественные медиатексты военной тематики все же имеют и свои языковые особенности, берущие начало в русской военной словесности и продолжающие ее традиции. Развлекательность в современных военных отечественных медиатекстах имеет специфический русский колорит, который докладчик предполагает показать на ярких примерах из рассматриваемых изданий.

