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ПСЕВДОАКТУАЛИЗИРОВАННЫЕ ТЕКСТЫ  КАК СРЕДСТВО МИФОЛОГИЗАЦИИ СОВРЕМЕННОЙ ДЕЙСТВИТЕЛЬНОСТИ
Особенности формирования дискурса массовых изданий на современном этапе, ориентация массовой прессы на «усредненного» читателя  обуславливают, во-первых, возникновение мифического образа читателя и способствуют утверждению среди журналистов устойчивых представлений о нем; во-вторых, появление мифологических текстов деформируют восприятие информации и оказывают воздействие на формирование читателями адекватной картины мира. Речь идет о том, что в основе массовой прессы лежит информационный дискурс, актуализированный текст, связанный с центральными и периферийными событиями окружающей нас действительности. Через событие происходит самоидентификация человека. Осмысление дискурсного события, структурным элементом которого является единство пространства и времени, позволяет фиксировать моменты человеческого бытия и ориентировать индивида в экзистенциальных рефлексиях. С помощью выбора и описания объекта или персонажа информационного дискурса, которому придается статус события, происходит конструирование действительности. Однако логика формирования событийного ряда сегодня является парадоксальной: дискурс «должен быть из ряда вон выходящим, в то же время практика дискурса обязательно вписывает событие в некий смысловой ряд…событие „возникает“, если оно соответствует какому-либо значению, какой-либо системе описания» (Чепкина Э. В. Русский журналистский дискурс: текстопорождающие практики и коды (1995−2000): Автореф. докт. дис. Екатеринбург, 2001. С. 20–21).  Выбор объекта для дискурса может и навязываться, и в этом случае вырисовывается роль сообщений с особым статусом – сенсаций, которые являются в первую очередь средством конкурентной борьбы между разными массмедиа. Формируется особый социальный мифологический мир, который искажает реальную информационную картину дня, переворачивает представления читателя об информационной ценности того или иного события, обращает внимание аудитории на одни факты и отвлекает от других, действительно значимых. То есть некоторые события, не играющие особой роли в информационной картине дня, под влиянием сторонних факторов могут искусственно актуализироваться при выборе их журналистами в качестве основы для материала, т. е. факт появления того или иного события или темы в газете автоматически присваивает ему актуализированное начало. 
