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ОТРАСЛЬ ОНЛАЙНОВЫХ И СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА И НОВАЯ ЭКОНОМИКА МЕДИАИНДУСТРИИ 
При анализе экономических аспектов функционирования медиаиндустрии возможно использование нескольких основных подходов, среди которых базовые связаны с а) организацией производственных процессов при создании и распространении медиапродуктов и услуг и б) индустриализацией творческой деятельности, являющейся основной для медиапродуктов. В центре нашего подхода лежит еще один, казалось бы, естественный критерий существования и развития медиаиндустрии – валовая прибыльность, положительный финансовый результат работы совокупности предприятий, которые формируют индустрию. Исходя их этого критерия, индустрией мы можем считать группу предприятий, производящих идентичные или близкие продукты и услуги на основе схожих/идентичных бизнес-моделей, позволяющих подавляющему/значительному большинству предприятий получать прибыль (часто схожую по норме).
Сегодня все чаще сегмент онлайновых и социальных медиа рассматривают в качестве будущей основы медиаиндустрии вообще, и в этом контексте представляется интересным посмотреть, каким образом сформировавшаяся в нем экономическая модель соотносится с моделями более традиционной индустрии. При сравнении сразу выделяются несколько отличий, связанных со специфическими отношениями с финансовым рынком, с формированием так называемых предприятий-«чехлов» и зон прибыли внутри индустрии и конкретных секторов. Все это заставляет по-новому взглянуть на возможности трансформации современной медиаиндустрии, по крайней мере, в ближайшем будущем.     

