М. Р. Желтухина
Волгоградский государственный социально-педагогический университет

ВЛИЯНИЕ МЕДИАЯЗЫКА НА МАССОВОЕ СОЗНАНИЕ В XXI ВЕКЕ

В конце XX – начале XXI вв. социализация проходит сквозь призму массмедиа с учетом развивающейся информатизации общества и виртуализации коммуникации. Наработан определенный инструментарий и механизмы вербального и невербального медиавлияния на сознательные и подсознательные мыслительные процессы человека, его чувства, волю. Навязывается стереотипичность клипового восприятия фрагментов действительности, тиражирующихся в выпусках новостей, аналитических передачах, ток-шоу, рекламах, кинофильмах и т. п. Суггестивные приемы медиавоздействия, оказывая влияние на сознание человека, как правило, не способствуют формированию новых потребностей. Их эффективность проявляется в процессе принятия решений, при этом всегда сравнивается что-либо представленное сознанию и находящееся за его пределами. При воздействии СМИ на массовое сознание большое значение имеет мотивация: чувство неудовлетворенности жизнью, социальная и духовная замкнутость, потребность в новом качестве общения, стремление к самоутверждению и самореализации как личности, жажда карьерного роста, амбициозность и т. п., недовольство политическим курсом и др.

Проблеме влияния медиаязыка на сознание, на программирование психических процессов и других функций нервной системы посвящено множество психолингвистических и нейролингвистических исследований. Интерес представляет изучение нервной системы и психических процессов, формирующих медиаязык и отражающихся в нем. Организация и направление поведения медиа-адресата происходит при помощи стратегий и тактик, образованных из языковых и нервных паттернов, например, таких как фрагментация сознания, разрушение ощущения времени, экспансия массмедийных образов. Массмедиа представляют собой фильтры, которые в отсутствие возможности непосредственного восприятия адресатом окружающей действительности способны посредством отбора информации и формулирования сообщений, мнений, оценок создавать искаженные, смещенные образы реальности. Тем самым СМИ конструируют образ реальности, влияют на все сферы человеческой деятельности в определенных интересах.

