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НЕКОТОРЫЕ ФОРМЫ ПОЛИТИЧЕСКОЙ ЛИНГВИСТИКИ 

Любой политик обязан завоевать и удержать доверие населения, распространяя в широких массах именно те убеждения, которые соответствуют собственным интересам, однако, делая это так, чтобы массы воспринимали эти мнения и убеждения как соответствующие интересам народа. Если использовать следующие лингвистические приемы, то в конечном итоге адресат-избиратель решит осуществить выбор в пользу определенного политика.

1. Прием метафорического моделирования социально-политической действительности города в негативном ключе. Это усиливает негативное отношение жителей города к действующей власти и побуждает к активному участию в выборах.

2. Использование приема метафоризации явлений живой и неживой природ. Политические оппоненты часто представляются в виде хищников или кровососущих насекомых. 
3. Использование индивидуальных, «имиджевых» метафор, разворачивающихся как в отдельных агитационных текстах, так и в агитационном дискурсе политика в целом. 
4. Употребление в предвыборных текстах оценочной лексики, которая несет существенную часть смысловой нагрузки (коммуняка, фашист). 
5. Различные положительные оценочные номинации личностных качеств кандидата, наиболее лестные из которых даются с использованием ссылки на авторитет известных в городе или стране людей. 
6. Использование идентификационных формул. Идентификационные формулы – это языковые обороты, с помощью которых адресат побуждается идентифицировать, отождествлять себя с ним или с его компанией и т. д. (мы,  наш). 
7. Обращение к прецедентным феноменам. Прецедентные феномены демонстрируют знание кандидатом культурно-исторических реалий страны, указывают на его культурные предпочтения и обладают некоторой эстетической ценностью. 
8. В предвыборных текстах используются специальные инструменты воздействия, в том числе: 
а) Выбор синтаксических конструкций; 
б) Использование контекстуального или конситуативного эллипсиса.
