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ПЕЧАТНЫЕ СМИ И МОЛОДЕЖЬ: СТРАТЕГИИ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ
СМИ традиционно являются одной из возможностей социализации и просвещения подрастающего поколения, формируют систему ценностных установок детей и молодежи. В Беларуси нет ни одного журнала, ориентированного на эту целевую аудиторию, а на газетном рынке существуют всего несколько изданий, каждое из которых является фактически монополистом на рынке официальной прессы для определенной возрастной категории («Зорька», «Переходный возраст», «Знамя юности»). Если для детей младшего и среднего школьного возраста реализуется достаточно много отечественных частных проектов («Качели», «Рюкзачок», «Мишутка» и др.), то альтернативные официальным газеты для молодежи, к сожалению, в Беларуси отсутствуют. 
Перенасыщенность белорусского медийного рынка российскими изданиями сказывается и в сегменте молодежной прессы, большинство сегодняшних школьников и студентов ориентируются на глянцевые российские журналы и еженедельники. Лишь немногие общественно-политические издания уделяют внимание не только проблемам образования (как правило, школьного или вузовского), но и нравственно-эстетическому воспитанию молодежи. Проблемы улучшения жилищных условий, профориентации и трудоустройства, социально-экономической поддержки молодых семей, чрезвычайно актуальные в условиях сегодняшнего экономического кризиса, как правило, рассматриваются достаточно поверхностно, без каких-либо конкретных предложений. СМИ отражают основные направления государственной молодежной политики, но не формируют ее и не способствуют активному участию молодежи в общественной жизни страны, открытому обсуждению вопросов, интересующих аудиторию от 18 до 35 лет. Одной из возможностей самовыражения для молодежи становятся вузовские издания, хотя их тематика и целевая аудитория тоже ограничены, а тираж и масштаб распространения, как правило, не выходят за пределы конкретного учреждения образования. Большинство молодых людей сегодня предпочитают виртуальное общение в социальных сетях, возможности которых, к сожалению, редко используются традиционными белорусскими СМИ.
