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СЕТЕВАЯ ВЕРСИЯ ПЕЧАТНОГО СРЕДСТВА МАССОВОЙ ИНФОРМАЦИИ КАК СПОСОБ ПРОДВИЖЕНИЯ ИЗДАНИЯ В ЦЕЛОМ

В связи со стремительным развитием сетевых СМИ возникает угроза дальнейшего спроса на традиционные СМИ. 
Вот почему традиционные СМИ создают свои версии в Интернете. Несмотря на то, что традиционным СМИ, особенно газетам, не раз пророчили угасание в связи с появлением радио, телевидения, а теперь и Интернета, газета продолжает «жить». Тем не менее, в данном вопросе важно учитывать характер аудитории. Очевидно, что молодежная аудитория предпочитает по большей части черпать информацию из сетевых СМИ и поисковых систем. К тому же данная аудитория со временем «повзрослеет» и заменит нынешнюю, но это в основном пользователи, которые не привыкли читать печатные издания, и у них совершенно иное восприятие информации – фрагментарное.
Однако сетевая версия печатного СМИ – это не только способ обезопасить издание в будущем. Это прием, позволяющий привлечь внимание к обоим вариантам издания. Ссылаясь друг на друга, версии так или иначе работают на имидж издания в целом, что позволяет консолидировать общую аудиторию. При помощи сетевой версии редакция может предоставить больше информационных продуктов, так как специфика виртуальной среды не ограничивает объем, к тому же формирование обратной связи с аудиторией при помощи дополнительных сервисов привлекает последнюю к традиционной версии. Традиционная версия в свою очередь является носителем определенного имиджа, продукта, который зарекомендовал себя. Аудитория печатного варианта может заинтересоваться сетевой версией и впоследствии использовать и печатную, и сетевую версии.
Таким образом, создание сетевой версии сегодня является важным компонентом продвижения издания.
