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ПАЦИЕНТ, СКОРЕЕ, ЖИВ?

Действительно, как же сейчас обстоят дела на рекламном рынке? Бытует мнение, что он, рынок, катится в тар-тарары. Стагнирует. 
Так ли это? Из бравурных релизов и презентаций газет и прочих радиостанций ничего такого не вытекает. А вытекает наоборот – все замечательно, все растет, увеличивается, ширеет и множится. 
	Телевидение
	+11%

	Радио
	+8%

	Печатные СМИ
	+7%

	Наружная реклама
	+18

	Интернет
	+37%

	
	

	Прочие
	+22%

	Итого
	+14%


Это цифры за январь – сентябрь 2010 года к аналогичному периоду в 2009 году.
Как видно, рынок растет. Но, главным образом за счет Интернета, наружной рекламы и «прочего». Традиционные медиа – телевидение, радио и пресса хоть и показывают положительную динамику, но цифры роста существенно уступают имеющейся в стране инфляции. Так что ростом назвать это сложно. Тем более что рынки меряются в рублях, а не в секундах и сантиметрах. И этот рост объясняется не увеличением объемов размещения рекламы, а банальным ростом тарифов на это размещение. Да, еще ведь никто не знает истинного уровня скидок, условий, на которых все это размещается. Особняком стоит газета «Метро», идущая против падающего рынка и обеспечивающая, в большой степени, рост показателей. В действительности же рынок падает значительно стремительнее, чем кажется. Помнится, один сказочный персонаж был очень удивлен, что «в этой стране, чтобы стоять на месте, надо бежать вперед».
Вместе с тем, ожидаемого «обвала» не произошло. Почему? Ответов много. Прежде всего – рекламодатели сегодня не готовы отказаться от традиционных СМИ. При всей прелести Интернета, он не способен заменить собой все. Нельзя отменять и некоторую инертность и пассивность рекламодателей, предпочитающих, зачастую, делать «как было». Да, еще мега-активность супер-продавцов рекламных носителей! Эти ребята готовы убедить кого угодно… Ну и коррупционная составляющая, куда без нее?  Но главное – традиционные медиа еще далеко не исчерпали своего ресурса. 
Стоит ли бояться «страшного» Интернета? Помните, персонаж «Москвы, которая слезам не верит» утверждал, что скоро будет одно сплошное телевидение? Телика действительно много. Но выжило и еще что-то. Интернета тоже становится все больше. И растет он быстрыми темпами. Однако со временем темпы этого роста ослабевают. Уже сегодня Москва и Петербург практически достигли порога насыщения Интернетом (количества пользователей на 1000), а крупные города близки к нему. В ближайшие годы рост количества пользователей будут обеспечивать города с числом жителей 100 тысяч и меньше. А они пока не очень привлекательны для большинства рекламодателей. 
Так что поборются еще оффлайновые СМИ с Интернетом, ой как поборются! Пример «Метро» или «Радио-Зенит» показывает, что даже сегодня можно находить интересные форматы, реализовывать проекты и создавать успешные СМИ!
