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ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ ЖУРНАЛИСТИКА И СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ:
НОВЫЕ СПОСОБЫ ГЕНЕРИРОВАНИЯ И РАСПРОСТРАНЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ
В развитии экологической журналистики в мире в последние годы можно выделить ряд тенденций, в том числе: тесное сотрудничество с гражданской журналистикой, включая новые формы работы с социальными сетями. Речь идет, прежде всего, о смещении границ между активистской или экспертной деятельностью в области экологии, а также о роли экологических активистов и экспертов в создании и распространении экологического контента. Не стоит забывать и новые формы взаимодействия СМИ с социальными сетями: включая получение информации, проверку информации, сбор комментариев, прямой диалог с читателями (зрителями), а также дальнейшее распространение контента.

Традиционно, экологическую журналистику можно было разделить на следующие виды:

1. Экология как под-раздел отдела «Наука» (разновидности: «Наука и технология» и т. д.) 

2. Экология как под-раздел отдела «Здоровье» («Образ жизни», «Стиль жизни», «Жизнь» и т. д.) 

3. Экология или новости экологической тематики, появляющиеся в отделах «Политика», «Экономика» - тут, преимущественно, акцентируется общественно-политическая составляющая экологической повестки дня (новые законодательные акты, новости государственного регулирования и т. д.), или наоборот, деловая («зеленая экономика», «устойчивое развитие», бизнес, работающий в области зеленых технологий, энергосбережение, и т. д.)

4. Экология как часть раздела «Общество» - тут речь идет, прежде всего, об экологических движениях и инициативах, которые рассматриваются в разрезе функционирования гражданского общества 

5. Экология как отдельный полноценный раздел СМИ (в ряде онлайн СМИ возможен эко-блог, наполняемый экспертами) 

Стоит упомянуть о еще одной возможной классификации экологической журналистики – в зависимости от типа СМИ, в котором появляются публикации экологической направленности. 

1. Экологическая рубрика/секция/страница в общественно-политических и деловых СМИ 

2. Издание, ориентированное исключительно на «зеленую»/устойчивую/климатическую тематику – специализированное издание
3. СМИ, выпускаемые экологическими организациями (НКО, экологическими группами и инициативами)

Если мы посмотрим на историю развития экологической журналистики в Западной Европе, начиная со второй половины ХХ в., мы можем заметить, что, начавшись в качестве журналистики, описывающей социально-экологические протесты и новости экологии как науки, к данному моменту экологическая журналистика «разрослась» практически на все рубрики СМИ: это может быть экологическая политика и государственное регулирование, «зеленая экономика», новости науки и экологии, приложения, посвященные здоровому образу жизни и «экологически-дружественному» потреблению.

В связи с развитием междисциплинарности экологической журналистики, особую роль начинает играть и «стирание границ» между экологическими группами и инициативами (включая экспертное сообщество) и профессиональными СМИ (в том числе, в области создания подобными группами собственных медиа), а также расширение традиционных форм работы с читательской и экспертной аудиторией за счет использования ресурса блогов и социальных сетей. Сейчас новые медиа, по сути, могут дать традиционной и новой журналистике информационные поводы, предоставить возможность проверить информацию, найти экспертов или очевидцев, собрать новостные поводы и комментарии, получить обратную реакцию читателей, зрителей или слушателей, а также использовать социальные сети для распространения медиа-контента. В свою очередь, экологические и экспертные группы, также могут использовать новые медиа для генерации медиа и новостного контента, распространения его, а также взаимодействия со СМИ. Подобная модель взаимодействия СМИ – экологические инициативные группы будет рассмотрена на примере британских, германских и российских СМИ.
