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ПРОБЛЕМА «ФАКТОВ ЭПОХИ» В КУЛИНАРНЫХ ШОУ
Масс-медиа, как никакая другая культурная практика информационного общества, формируют современность и повседневность. Это стало неоспоримой истиной. Однако только на рубеже ХХ – ХХI столетий приходит осознание того, что через интерес и последовательную активизацию в масс-медийном пространстве различных развлекательных проектов, в которых прорывается и упрочивается голос и позиция человека обыкновенного, возможно услышать то, о чем не хочет или не может в силу целого ряда обстоятельств «проговориться» современность. Особое место при этом занимают различные кулинарные шоу, жанрово-стилистический, проблемно-тематический и образно-мотивный диапазон которых максимально расширился в начале ХХI в. Он включает традиционные, берущие истоки в просветительской культуре проекты, построенные на активизации идей Дома, Семьи, а также практически-утилитарных запросов, обыденных в своей основе потребностей, аксиологических ориентаций людей; проекты, направленные на расширение и ценностную трансформацию исторических, культурных знаний, на формирование и развитие социально-коммуникативных умений, профессиональных знаний человека; проекты, вторгающиеся в интимное, эротическое по сути, пространство и делающие его явлением публичной коммуникации. 

При всем многообразии кулинарных шоу и стабильного интереса к ним, в первую очередь, со стороны практиков масс-медиа есть один аспект, который почти не затрагивается специалистами по массовой коммуникации. Он касается значимой и традиционной для масс-медиа как таковых проблемы факта. При этом кулинарные шоу не являются исключением. Они не могут не «работать» с фактами, не включать и не создавать «фактов эпохи» (Ю. Лотман), наравне с другими продуктами масс-медиа. Более того, именно в кулинарных шоу, актуализирующих тонкое и культурно подвижное единство публичного и приватного, социально важного и неофициально житейского пространств жизнедеятельности человека, проблема факта обнаруживает свои специфические составляющие – смысловую, когнитивную, эпистемологическую. Если при этом учесть идеи Ю. Лотмана (каждый жанр непременно отбирает свои факты, и то, что является фактом 15-й страницы газеты, не всегда факт для первой, факт обусловлен культурным языком и кодом), то обращение к проблеме факта в кулинарных шоу приобретает качественно новое значение. Такая постановка проблемы предполагает ответы на следующий основной спектр вопросов: каков статус кулинарных шоу; что же, собственно, является для них фактом; каковы функции и механизмы реализации этих фактов; каким образом кулинарные шоу осуществляются в сложной и гетерогенной картине фактов эпохи, создаваемых масс-медиа в целом.   
