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ТЕЛЕВИЗИОННЫЙ КОНТЕНТ 
КАК ОБЪЕКТ КОМПЛЕКСНОГО ИССЛЕДОВАНИЯ
Наполнение эфира современных телеканалов заставляет пересмотреть практику выборочного изучения материалов программ, так как выразительные возможности ТВ, известные качества телевизионной информации в условиях диффузии составляющих телевизионного эфира и усиления зрелищно-развлекательных тенденций обусловливают образование консолидированного (интегративного) контента. Предпосылками данного феномена стали фóновость восприятия телевизионной информации, переплетение и взаимопроникновение элементов сетки вещания, специализация и форматирование телеканалов. Для этого типа восприятия характерны несосредоточенность, фрагментарность, случайность, реакция на яркие возбудители, что делает бессмысленным традиционное логичное изложение связного текста и стимулирует выработку приемов привлечения внимания зрителей. В момент просмотра одной программы аудитория получает информацию о следующей, о будущих передачах на канале, о событиях, которые происходят параллельно просмотру. Форматы каналов закрепляют единую стилистику программ и преемственность позиции при освещении тем, что проявляется как в журналистском сегменте контента, так и в подборе художественных фильмов, документалистики, в развлекательных программах. Проблема качественного, а не только количественного анализа разнородного по тематике и форме материала предполагает поиск новых методов и технологий оценки телевизионного контента. Современные исследования должны включать в себя сочетание субъективных и объективных методов, комплексный подход и наглядную, образную презентацию результатов.
