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МЕДИАКРАТИЯ И ЭЛЕКТРОННАЯ ДЕМОКРАТИЯ В СТРАНАХ ЗАПАДА
Спецкурс
Тематика спецкурса «Медиакратия и электронная демократия в странах Запада» сосредоточена вокруг изучения одной из важнейших сфер деятельности современной медиасистемы – ее взаимодействия с системой политики и политическим процессом. Предметом внимания автора курса является взаимодействие политической и медийной систем в устойчивых демократиях в сравнительной перспективе – причем как с точки зрения новейших теоретических подходов в медиаполитологии, так и в аспекте медиапрактик, оцененных с точки зрения их влияния на рост или упадок демократических процедур в отдельно взятой политии. Иными словами, демократические практики политической журналистики и выполнение журналистикой ее демократических ролей ставятся автором в рамках курса в зависимость от системных отношений между журналистикой и политикой, что позволяет сравнивать такие отношения между собой и формировать прогноз развития медиаполитического взаимодействия для стран транзитивной демократии (в том числе для России).

Проблематика курса рассчитана на освоение ведущих медиаполитологических подходов, разработанных как в странах Запада, так и в России, а также на демонстрацию практических эффектов медиатизации политики, оценку демократичности действий журналистов и ознакомление как с политическими, так и журналистскими практиками в одной или двух странах, избранных автором курса в качестве модельных. 
Курс включает три тематических раздела. Первый посвящен современным теориям медиакратии в контексте демократического развития. Второй – рассмотрению медиакратических кейсов. Основным примером стала медиаполитика Великобритании, однако задействуется также материал по Германии, Италии, Испании, США, Европейскому Союзу. Третий блок посвящен поискам «обходных путей» для демократического развития в медиакратиях – электронной демократии в ее формальном (организованном государством) и неформальном (самоорганизационном) аспектах.
Данный курс, созданный впервые в России, интегрирует новейшие теоретические разработки в сфере сравнительной медиаполитологии – направления исследований, развивавшегося в биполярном мире, однако в XXI веке получившего совершенно новое оформление. Сегодня разрабатывается методический аппарат медиаполитологии, работы в этой сфере ставятся на системные рельсы, собираются воедино новейшие воззрения на причины кризиса общественной коммуникации рубежа тысячелетий, переоцениваются взгляды на роль журналистики в укреплении и разрушении демократии, усиленно изучаются демократический транзит и «транзиторные откаты». В то же время меняются практические навыки политических журналистов, самосознание журналистского сообщества, роль экспертного комментирования, жанровая структура изданий, практика аудиовизуального репортажа. Два потока изменений – теоретический и практический – в рамках курса сведены в единую аналитическую схему, дающую представление о причинах и следствиях медиатизации политики и различиях между разными странами в сфере построения демократической журналистики. Эвристическая ценность курса прослеживается на всех его этапах: в интерпретации тем лекционных занятий, иллюстративном аппарате, подборе литературы, заданиях для студентов.
Значительная часть курса обеспечивается текстом авторской монографии, выполненной по итогам пятилетнего исследования. Монография получила высокую оценку профессионального сообщества, в том числе вошла в лонг-лист всероссийского конкурса «Общественная мысль – 2010» Института общественного проектирования (Москва). Всего автором опубликовано более 30 книг и статей по теме спецкурса.
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Вопросы к зачету

1. Политическая система, политический процесс, политический режим.

2. Трактовки демократии: история и современность.

3. «Этимологический» подход в трактовке термина «медиакратия».

4. «Маркетинговый» подход в трактовке термина «медиакратия». Политический маркетинг: основы теории.

5. «Четыре теории прессы»: нормативный подход к моделированию развития систем журналистики и его критика.

6. Североатлантическая и средиземноморская модели Хэллина и Манчини: сходства и различия в системах журналистики.

7. Газетный кризис в Великобритании: причины и следствия. Структура газетного рынка.

8. Структура телевещательного рынка Великобритании. Общественное ТВ и его формы в Великобритании.

9. Современное законодательство о СМИ в Британии. Роль Ofcom.

10. История взаимоотношений британского парламента и прессы. Пресс-Галерея.

11. Правительство Британии и журналисты: работа Лобби и практика пресс-секретарей премьер-министра.

12. Политический параллелизм в странах Западной Европы: опыт Великобритании, Италии, Германии.

13. Электоральное поведение газетной прессы в Британии: 1990-2000-е годы.

14. Практика политического маркетинга в Британии: «новые лейбористы» и «новые тори». Влияние правительственной коммуникации 1990-2000-х годов на качество демократии в Великобритании.

15. Рамочная политико-коммуникативная ситуация: концепт и практика. Примеры РКС. 

16. Новые формы политической журналистики в Великобритании: 2000-е годы. Тенденции в политической журналистике Британии как реакция на правительственную «подкрутку информации». 

17. Публичная сфера: четыре подхода к пониманию термина. Особенности сетевого подхода.

18. Формальная электронная демократия. Механизмы политического участия.

19. Неформальная электронная демократия. Социальные сети и политические движения протеста: от «арабской весны» к «белым ленточкам».

20. Эффективность публичной сферы (на примере ЕПС).
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