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В процессе развития журнальной периодики изобразительные формы завоевывают все более обширную ее часть. Уменьшается объем текста, увеличивается изобразительное поле. Основная информация часто сосредоточена на изобразительном участке полосы, порой весь журналистский материал состоит из фотоизображения, которое дополняют всего несколько слов. В поисках эффективного способа воздействия на читательскую аудиторию, дизайнеры и бильдредакторы активно используют прием образно-визуального прессинга с помощью фотографии. Срабатывают стереотипные установки: «фотография – документ», «фотография обладает наивысшей степенью доверительности, она не может дезинформировать. 

Таким образом, фотографии в СМИ можно рассматривать как визуально структурированный источник информации, с которым люди соотносят свое поведение в той мере, в какой это кажется им существенным и приемлемым. Из этого следует, что на поведение людей можно влиять с помощью изображений, причем степень этого влияния пропорциональна адекватности восприятия субъектом структуры и контекста изображения.

Актуальность диссертационного исследования заключается: в теоретическом плане – недостаточная изученность особенностей восприятия визуальных объектов в целом и, в частности, восприятия фотоиллюстраций в СМИ; с точки зрения практической значимости, – необходимость в повышении эффективности визуальной коммуникации.

Объектом исследования являются фотографии в еженедельном иллюстрированном журнале «Русский репортер».

Предметом исследования являются особенности восприятия иллюстраций в СМИ как фактор повышения эффективности журналистского произведения. 
Цель магистерской диссертации – выявить особенности восприятия фотоиллюстраций в СМИ как средства повышения эффективности журналистского произведения. 

Задачи исследования: 

1. провести теоретический и методологический анализ накопленного опыта по проблеме эффективности восприятия визуальной информации; 

2. определить место и роль фотографии в коммуникативной структуре иллюстрированного еженедельного журнала; 

3. выявить совокупность факторов, оказывающих непосредственное влияние на эффективное восприятие журналистских материалов посредством публикации фотоиллюстраций в СМИ;

4. разработать рекомендации по повышению эффективности визуальной коммуникации в изучаемой предметной сфере. 

Научная новизна исследования:

1. выявлены техники и инструменты, позволяющие повысить эффективность восприятия журналистского произведения аудиторией благодаря визуальному сопровождению;

2. показано место фотографии в композиционной модели общественно-политического еженедельного журнала «Русский репортер».

Структура исследования. Работа состоит из введения, трех глав, заклю​чения, библиографии и приложений. 

