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РЕГИОНАЛЬНО-ИСТОРИЧЕСКИЙ PR В ДОРЕВОЛЮЦИОННОЙ РЯЗАНСКОЙ ПРЕССЕ
«Древняя, но юная» Рязань в рекламных текстах представляется как воплощение души России, однако множество современных юмористов могут уточнить: души России провинциальной. Город, славный своей историей, но совершенно отсталый по современным меркам.

Интересно, что почти сто лет назад о том же самом писала и немногочисленная рязанская пресса. На рубеже веков у Рязани было множество нерешенных социальных проблем и дефицитный бюджет. На карикатурах того времени Рязань в виде нищей старушки просила отпустить ей в долг продукты, скромно стояла в лохмотьях перед разодетой барыней-Москвой. Рязанские фельетонисты даже предлагали продать город с аукциона. Десятилетиями тянулись истории с постройкой водопровода, проведением электричества, обустройством принадлежащей городу рощи за городом, замощением тротуаров. Официальные «Рязанские губернские ведомости» большее внимание уделяли истории региона, но частная печать переключила внимание читателей на настоящее, связывая проблемы города с деятельностью рязанских правителей. Интересно, что современные рязанцы тоже отмечают, что причина превращения Рязани в символ «заМКАДовской России» кроется в той огромной разнице, чем Рязань была когда-то и чем она является сейчас. Другая причина – близость к Москве, зависимость от нее – тоже продолжает оставаться популярной. Редактор дореволюционного «Рязанского вестника» признавал несчастием Рязани близость ее к Москве. И современные журналисты чувствуют собственную неполноценность – и в финансовом отношении, и при оценке возможностей для самореализации, и в вопросе реализации свободы слова.
