Технико-творческое задание
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1. Суть разработки

Разработка слогана вывода на рынок  малоэтажной застройки «Новая Ижора» холдинга «Балтрос»

2. На каких группах потребителей делается акцент

в цикле покупки:

сегмент «Крепкая семья», -  семьи,  которые относятся к среднему классу и  улучшают жилищные условия
по социальному статусу:

· Менеджеры , 

· Высококвалифицированные  уникальные специалисты;

· Представители элиты рабочих профессий;

· Владельцы малого бизнеса - 

 покупающие квартиру для своей семьи (ввиду нерешенности собственного квартирного вопроса)

по доходу на члена семьи:

 доход около $800-$1000 минимум (по некоторым экспертным оценкам в прессе $1000-1600 максимум) на члена семьи в месяц. 

чем отличаются  мнения, интересы ЦА по предмету разработки

ЦА относится к верхней части экономически описанного среднего класса России, кроме того, -  таких стилей жизни среднего класса как «целеустремленные прагматики» и «обеспеченные обыватели»
	Целеустремленные прагматики

50%ср.кл.
	Обеспеченные обыватели. 

18% ср.кл.


	

	Много работают, могут позволить покупать практически все вплоть до кв-р.

Статус и власть имеют значение

Используют в своих целях мир брэндов.


	Похожи на целеустр. прагм., но более пассивны, менее образованы.

Привержены массовой культуре.

Очень важна атрибутика статуса и дохода!

Мало руководителей, интеллектуалоемких видов работ.
	

	Потребительское поведение

	· Рациональные покупатели

· Склонны к накопительству

· Думают о будущем


	Демонстративное потребление.

Не понимают маркетинговые механизмы внедрения в их сознание.
	.

	Система ценностей

	Работа, карьера, семья здоровье.

Дом стабильность, умеренность, консерватизм, власть.

· Мотив достижения и социальной успешности.

· Мнение окружающих.

· Чувство долга

· 
	Значима уверенность в себе, независимость, деньги.

Стабильность в семье.

Психологические проблемы – чувство  неуверенности,  ощущение не самодостаточности.


	

	Приоритеты затрат, мечты

	Важны траты для дома

Поддержка здоровья (болеют чаще)


	Вещи.

 Мечты - недвижимость, вещи.


	

	Предпочтения в   рекламе

	Дорого сделанная, необычная, остроумная


	. Не выделяется
	

	Соц-дем. характеристики

	Женщины преобладают (54/46)

Более половины старше 35 лет.

Больший размер квартир.

Чаще делают ремонт.
	Минимальное число с высшим образованием.

Преобладают женщины.

Самая молодая группа.
	


Как должна относиться ЦА к товару:
как к действительно выгодному и крайне удачному предложению (личный дом с участком по цене двухкомнатной квартиры в спальных районах)

Приближенное к европейскому качество жизни

3. Описание ситуации на рынке

По данным заказчика:

Ситуация стабильного роста цен на недвижимость.

Спад цен в Санкт-Петербурге не планируется

Дефицит бюджетного жилья для среднего класса.

Расценки на рынке в черте города – от 60000 р. за м2.

Расценки малоэтажной застройки холдинга «Балтрос» - 45000 р. за м2

С какими слоганами будут сравнивать при конкуренции 

Слоганы спонтанно названы в ходе экспресс – опроса при обсуждении задания. 
· ЛЭК – строительная компания №  1 
(заказчиком Слоган был назван в данном виде : «ЛЭК – строительная компания № 1 в мире»)

· Будущее уже сегодня

· СтройМонтаж – отдел продаж – 332… 
(телефон назван полностью)

· Жить за городом, работать в городе

· То, что я люблю

· Строймонтаж «взлетаем»
· В гармонии с самим собой
4. Рекламоноситель 

Где в 80% случаев  будет нанесено название 

	Будет использовано

	Перетяжки
	+

	Буклет
	+

	Сайт   
	+

	Полоса в цветном журнале
	+

	Указатели направления к новому району
	+

	Щит наружной рекламы  
	*

	
	

	Возможно, будет использовано

	Рекламный лист на выставке 
	?

	Сувенирная ручка
	?

	Сувенир
	?

	
	

	Не будет использовано

	Крышные конструкции
	-


«+» - Мы будет пользоваться этим видом коммуникаций/ 
«-» - нет, мы не будем пользоваться этим видом коммуникаций/
«?» -  возможно, мы будем пользоваться этим видом коммуникации, но явно в 
незначительных объемах/
5. Эмоции

Что, скорее, должен подчеркивать  слоган с точки зрения владельцев
· Комфорт, 
· Качество, 
· Собственность
Какой стиль отношения у организации с клиентами 
С клиентом на равных :

· Взрослый со взрослым

По каким критериям будет оценивать работу
· звучность

· красивое написание

Какие ассоциации запрещены
· То, что запрещено законом.

6. Описание предложения  - малоэтажной застройки холдинга «Балтрос»:

Холдинг «Балтрос» - одна из самых известных и активно развивающихся на рынке малоэтажного строительства России
В холдинг входят несколько компаний, сферой деятельности которых являются девелопмент, строительство и управление проектами.

С 2003 года «Балтрос» занимается комплексным развитием крупных территорий.

В настоящее время кампания реализует два уникальных инвестиционных проекта в Пушкинском районе СПб – «Славянка» и «Новая Ижора».

В стратегических планах холдинга – выход на региональные рынки инвестиций и строительства.

С 2007года «Балтрос» ведет инженерную подготовку территории будущего строительства, создает улично-дорожную сеть. 

В апреле 2007 года завершено строительство первой очереди домостроительного комбината «Славянский» по производству быстровозводимых домов для застройки района «Новая Ижора».

К концу 2009 года здесь планируется построить полноценный жилой район на 500 тыс.м кв. жилья, обустроенный всеми необходимыми объектами бытовой и социальной инфраструктуры.

Для строительства комплектующих быстровозводимых домов с марта 2007 года осуществляется монтаж и наладка оборудования немецкой фирмы Weinmann Gmbh.

 Доля ДСК «Славянский» на рынке панельно-каркасного домостроения Северо-Запада составляет около 75%. 

Выпускается линейка пяти типовых серий односемейных домов, а  также – домов для двух семей – дуплексов.

Основой дома служат многослойные панели на базе деревянного каркаса, утепленные современными теплоизоляционными материалами и оштукатуренные в заводских условиях.

Панели укомплектованы стеклопакетами и дверями, изнутри обшиты гипроком. База «сэндвича» - OSB-плита, состоящая на 95% из дерева.

Производимые по такой технологии дома – это теплое, экономичное, экологически чистое и комфортабельное жилье.

Преимущества быстровозводимого дома ДСК «Славянский»:

· высокие темпы строительства

· возможность строительства в любое время года

· очень высокие теплоизоляционные свойства конструкции при небольшой толщине

· легкость конструкции, что уменьшает нагрузку на фундамент

· каркасный дом наиболее устойчив и не чувствителен к сезонным подвижкам почв

· возможность убрать все коммуникации внутрь стен

· относительная легкость отделочных работ – поверхность стен, полов и потолков идеально ровная, как и углы стыков.

Особенности малоэтажного жилого района «Новая Ижора»

Территория 285 га, 5000 односемейных и сблокированных домов, проживание около 20 000 человек.

Продвижение и Продажа построенного объекта напрямую, без посредников

Расценки на рынке в черте города – от 60000 р. за м2. 

 Расценки малоэтажной застройки холдинга «Балтрос» - 45000 р. за м2
Собственные дома и земельные участки

7. Какие ресурсы продукта организации можно заявить как уникальные:
· Уникальность самого предложения

· Низкие цены

· За городом, но с городским адресом – В черте города

· Экологически хорошее место

· Близость транспортных артерий (наличие кольцевой автодороги позволяет оперативно и эффективно достигать любого места на карте города)

· Вместе с районом строятся школы, больница и дет. сады, не надо их искать отдельно: всё под рукой – развитая инфраструктура

· Дома продаются подключенными ко всем коммуникациям

· Уникально быстрый срок строительства домов (3 месяца с нуля, и месяц, если фундамент уже готов)

· Наличие 3,5 - 4 соток земли  (есть ограничения по использованию) площадь земельного участка меняется в зависимости от серии дома.

· Рядом Пушкин с его дворцово-парковым ансамблем

8. Что является фактором  гордости холдинга «Балтрос» по проекту малоэтажной застройки 

· Новизна проекта

· Низкая стоимость

· Новые технологии – немецкие технологии

· Продажа без посредников

9. Технология приемки работы  и заявление о разделении ответственности в вопросах патентного и авторского  права (патентная чистота)  

- 

PAGE  
1

