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Кулинарные реалити-шоу как тонкий показатель движения ценностных ориентаций социума в изменяющемся мире
Уже очевидно, что длительное время магистральные вопросы политики, экономики, социальной истории излишне продолжительное время были в центре внимания европоцентричной культуры. Естественно, что человек обыкновенный, его ментальность, ценностные ориентации, пристрастия, телесность, шире – жизненный мир находились на периферии. Только к середине ХХ столетия повседневность как форма бытия культуры стала восприниматься в качестве самоценной и не менее значимой, нежели «высокие», традиционно признанные и общезначимые формы, репрезентанты культуры, например, религиозное, социальное, политическое, духовное. При этом проблема уловления и фиксации малейшего движения ценностных ориентаций социума в изменяющемся мире остается мало исследованной. В этом плане кулинарные реалити-шоу («Едим дома», «Званый ужин», «Адская кухня», «Повар на дому»), поддержанные стойким и дивергентно развивающимся «кулинарным» информационно-коммуникативным пространством («кулинарно ориентированные» печатные и Интернет-издания форумы, сайты; телевизионные кулинарные шоу типа «Смак», «Вкусно с Борисом Бурдою», «Смакуемо», «Готовим с шеф-поваром»; активно развивающийся в мировой художественной литературе жанр «кулинарных» романов), последовательно и целостно рассмотренные с позиции малого времени (Бахтин), позволяют вскрыть механизм, специфику процесса формирования тонкого и жизненно определяющего единства социального и ментального, принципы создания и бытия современности.
