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РЕКРЕАТИВНЫЙ ВЕК ИЛИ ВЕК ПРОСВЕЩЕНИЯ? ВЫЗОВЫ ВРЕМЕНИ
Деятельность современных СМИ в культурно-просветительской сфере носит противоречивый характер. Став самостоятельной производственной прибыльной отраслью, СМИ активно конкурируют за свободное время людей с другими учреждениями культуры, и эффекты массмедиа в этой конкуренции более заметны. Критерий массового охвата аудитории, в частности  телевидения, становится ведущим принципом. В  погоне за высоким рейтингом программ и передач, коммерческой выгодой  тиражируются низкие стандарты культуры, утрачивается просветительская, воспитательная миссия прессы. Подменяются извечные нравственные ценности – участливость, совестливость, уважение к старшему поколению. Анализируя сложившуюся парадоксальную ситуацию, необходимо подчеркнуть, что процессы трансформации  современных российских СМИ имеют в определенной мере исторический аспект: журналистика отражает состояние среды, в которой она рождается и действует. Проблема аберрации (отклонение от нормы) функций журналистики – это проблема не только СМИ, но и  общества. Процесс трансформации  журналистики отражает глубинные противоречия в развитии современной медиасистемы: с одной стороны, пресса за счет рекламы становится мощным источником прибыли, а с другой – в системе массовой информации есть «внерыночные секторы: пресса  для детей, молодежи, издания, пропагандирующие традиции, культуру.

Более своевременно, чем светские СМИ, на вызовы времени откликнулась конфессиональная пресса, и в частности, православная. Один из примеров – епархиальные православные издания, выходящие в Нижегородском регионе, и не только. Православная пресса обратилась к лучшим традициям отечественной журналистики – просветительской, воспитательной миссии, литературно-публицистическому арсеналу. Как ответят на вызовы времени светские СМИ?
