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PR-ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ МУНИЦИПАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ - СТАБИЛЬНОСТЬ ДОСТОВЕРНОЙ ИНФОРМАЦИИ В ИНФОРМАЦИОННОМ ОБЩЕСТВЕ
По мере осуществления общественно-политических преобразований в России, демократизации государства, формирования институтов собственности и становления гражданского общества, англоязычное словосочетание "Public Relations" и его аббревиатура "PR" обретают все более привычное и понятное звучание. Связи с общественностью сегодня – это целая система специфической деятельности в экономической, социальной, культурной и других сферах. По аналогии с экономикой, можно предположить, что потребность систематизации связей с общественностью в политической сфере объяснима развитием политической системы, общественных отношений, гражданского общества, когда заметно возрастает значимость общественного мнения. Всякая масштабная политическая кампания представляет собой скоординированные, целенаправленные и осуществляемые на протяжении определенного периода времени усилия, рассчитанные на решение одной или нескольких задач, которые должны приблизить организатора кампании к стратегической цели, обусловленной его общей социальной миссией. Цель PR – установление двустороннего общения для выявления общих представлений или общих интересов и достижение взаимопонимания, основанного на правде, знании и полной информированности.
Муниципальная собственность в информационном обществе будет существовать всегда, приспособляясь к изменяющимся условиям. А одно из главных условий – это PR-деятельность, необходимая для улучшения муниципальной собственности и упрочение основ правды, достоверной информации доверительных отношений внутри общества, а также для организации сплочённых групп сообществ. Для этой цели специалистам по связям с общественностью необходимо совершенствовать умение самостоятельно организовывать и проводить PR-кампании на государственно общественном уровне.
