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Паблицитный капитал и имидж региона как инструменты PR-продвижения
Позиционирование регионов использует методы управления информационными потоками в соответствии с ожиданиями целевых групп. В настоящее время региональные власти имеют возможность дозировать информацию о своем регионе и проводить активную информационную политику, заниматься завоеванием популярности – паблисити. А создание паблицитного капитала региона способствует формированию его позитивного имиджа. Работа по созданию имиджей регионов должна состоять из двух ключевых составляющих: ньюсмейкерство и собственно работа по формированию позитивного имиджа регионов у профессионалов (федеральные власти, инвесторы). Региональные парламенты заинтересованы в создании благоприятного инвестиционного климата, совершенствовании соответствующего местного законодательства и имеют много возможностей для преобразования имиджевых идей в конкретные действия. Региональные парламенты способны разрабатывать стратегический план формирования имиджа территории. Тогда имидж продемонстрирует общественности уникальность региона, усилит его позитивное восприятие. 
