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Введение

Учитель. Как сегодня его представляет обычный восьмиклассник? Это женщина средних лет в темном костюме, которая сидит за столом  над журналом с угрюмым видом и думает, кого же ей вызвать к доске. Мы хотим изменить это мнение. Разрушить стереотип, сложившийся еще в прошлом веке. Новый учитель для нас –  это молодой, активный, энергичный человек. Он следует современным веяниям, он креативен в работе и энтузиаст в новых делах. Безусловно, все учителя разные. Однако именно представленного нами типажа сегодня не хватает современной школе.

Поднять имидж учителя для нас значит сделать его образ привлекательным для подрастающего поколения и молодежи. 

Мы нацелены на работу именно с новым поколением, поэтому делаем ставки на будущее. Образ учителя закладывается в сознании школьников с самого детства. Поэтому необходимо вести работу со школьниками с  ранних лет, так как в это времени ученики подвергаются наибольшему влиянию взрослых и окружающей среды. Однако важно не останавливаться на этом. Мысль, донесенная до учеников и студентов с помощью нашего проекта, должна развиваться и укрепляться с каждым годом. Мы хотим, чтобы наш проект стал отправной точкой в долгосрочной работе, – работе, которая бы продолжалась из года в год, с новым и новым поколением молодежи.  
Почему надо менять имидж учителя
Учитель – основоположник, фундамент общества в самом широком смысле этого слова. Бесспорно, учитель играет важнейшую социальную роль. Поэтому он должен быть не только на уровне современной жизни, но и даже на шаг впереди. Мир развивается чрезвычайно быстрыми темпами. К сожалению, в настоящее время учитель не поспевает за этим временем, чаще всего ориентируясь на былые стандарты и нормы жизни. Мы ни в коем случае не хотим революционного разрыва крепкой связи поколений, а хотим укрепить достойные и качественные инновационные идеи в преподавательской деятельности. 

Одна из наших целей - показать молодежи, что в их силах стать этим новым поколением учителей. 
Так, в учителе сочетаются две стороны его деятельности.
1. Учитель остается учителем в самом хорошем понимании этого слова. Он заключает в себе блестящие теоретические знания предмета, духовные ценности, прекрасное воспитание, традиции.  Класс учителей – интеллигенция Российской Федерации. 
2. Учитель – самый обычный человек, который имеет и другую, не менее интересную сторону своей жизни.
В нашем проекте мы хотим немного раскрыть эту другую сторону жизни учителя, при этом не вторгаясь в их право на личную жизнь. Пускай ученики увидят, что, став учителем, они смогут увидеть жизнь широко и полно, в некоторых случаях даже гораздо шире, чем юристы и менеджеры.
Основная задача нашего проекта – это популяризация профессии среди молодежи. 
Теперь уделим особое внимание методам, которые мы будем использовать для достижения цели и задач. Мероприятия, представленные в проекте, максимально приближены к молодежи. Чтобы достигнуть цели проекта, мы будем говорить на языке молодежи, чтобы не было непреодолимых границ между «отправителем» и «получателем» сообщений.
Задачи:

· Сделать профессию учителя популярной среди молодого поколения 

· Раскрыть другую сторону профессии

· Привлечь внимание широкой общественности
· Сделать учителя  популярным персонажем в обществе 
Наш слоган

Молодежь в учителей, учителей в молодежь!

Целевая аудитория
1. Школьники: 1-4 класс 

2. Школьники: 5-8 класс

3. Старшеклассники: 9-11 класс 

4. Студенты
К каждой группе целевой аудитории – свой подход. Ниже представлены простые тезисы, то есть какая мысль должна укрепиться в сознании целевой аудитории.
1. Младшая и средняя школа: «Учитель хороший»
2. Старшая школа: «Учиться на учителя хорошо»

3. Студенты: «Работать учителем хорошо»
Особое внимание стоит уделить описанию целевой аудитории. Как мы уже говорили во введении, эффективность проекта напрямую зависит от того, поймет ли нас молодежь. Поэтому мы провели исследование целевой аудитории, а точнее конкретных типажей школьников каждой целевой группы. Чтобы понять, заинтересует ли мероприятие конкретного школьника, мы должны мысленно представить, с кем имеем дело. И это должен быть не примерный и расплывчатый образ ученика, а реальный школьник. Таким образом мы будем говорить с молодежью напрямую, понимая под конкретным представителем целую группу целевой аудитории. 
Поэтому представляем собирательный образ представителя каждой из таких групп.
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Журналистика об учителях

Цель: Донести до целевой аудитории интересные тонкости профессии учителя не в рекламной форме.

Посыл: «Жизнь учителей наполнена интересными историями и событиями. Они могут поделиться множеством смешных моментов, полезных советов и не только».

	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	+


ЦА:
Наши действия:

Мы предлагаем увеличить и разнообразить количество материалов в печатных и интернет СМИ, содержащих интересную, увлекательную информацию об учителях, о самой профессии и о жизни вне школы. Это могут быть истории из жизни учителей, рассказы о необычных и креативных методах обучения, полезные советы для учеников и их родителей, новинки в продвижении школьных интернет порталов и многое другое. При определенных возможностях не исключается введение целой рубрики о преподавательской деятельности или же о школе в целом. В нашем проекте мы предлагаем примерные темы публикаций и варианты их размещения:

1. «Глазами учителя»

Рассказываем о том, как учитель видит класс на самом деле. Он замечает, когда кто-то списывает. Видит, кто из ребят волнуется, а кто отвлекается. Чем он руководствуется, когда вызывает ученика к доске.

Восприятие ЦА: учитель знает все тонкости поведения детей и подростков, то есть обладает навыками психологии. 

Тот факт, что учителя обучаются работе с детьми на уровне психологии, часто остается неизвестным детям до поступления в ВУЗы.  А это может стать хорошим мотивирующим поводом для выбора профессии, так как многих детей психология привлекает как наука. 

Издание: UNI

2. «Как понравиться маме твоего парня»   

Рассказываем о том, как молодая девушка студентка пришла знакомиться с родителями своего молодого человека. Их общение не ладилось до тех пор, пока девушка не сказала, что учится в педагогическом ВУЗе и хочет работать в школе. 

Восприятие ЦА: профессия учителя остается уважаемой всегда. 

Важно упомянуть о том, что профессия учителя несет за собой огромный багаж знаний. Учителя всегда очень хорошо эрудированны и являются интересными собеседниками. Эта профессия уважаема старшими. Также, работая учителем, молодые девушки смогут уделять достаточно времени семье, детям и дому. 

Издание: журнал “YES”

3. «По ту сторону парты» 

 или как я проходила практику учителем информатики

Рассказываем о смешных ситуациях, произошедших с молодой практиканткой в школе. Из каждого случая девушка вынесла полезный урок для себя, как для будущего профессионала. Материал содержит советы для учениц-читательниц о том, что стоит поддерживать и уважать учителей в школе. 

Восприятие ЦА: молодым учителям сложно работать в школе, их нужно уважать так же, как и старших.

Издание: YES
Похожий материал, но с другим героем:

«Я проходил практику – исповедь будущего педагога»

Издание: Gaudeamus

4. Заголовок зависит от деятельности героя
Большой автобиографичный материал о том, как слова или совет учителя помогли человеку сделать правильный выбор, который привел его к чему-то хорошему. Например, к достижению успеха в карьере.

Восприятие ЦА: слова учителей зачастую много для нас значат.

Издание: Собака.ру

Все материалы должны доносить информацию до читателя в легкой форме и ненавязчиво. Они должны быть развлекательными и вызывать положительные эмоции относительно учителей и  их профессии.

В нашем проекте мы рассматриваем вариант сотрудничества с журналистами некоторых изданий на основе информационного договора. Договор с журналистом заключается на 4 месяца, ему предлагаются примерные темы материалов и объясняется их направленность. Оплата материалов производится по договору об информационно-рекламном обслуживании со СМИ. Причем в данном материале не будет никаких указаний, что он размещен на правах рекламы.
Пример подобного материала представлен ниже.
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Рубрика в СМИ «Стильные учителя»

Задача: попытаться разрушить стереотип о  старомодном внешнем виде учителя, используя СМИ и Интернет.
Посыл: «Женственные стильные учительницы и подтянутые учителя – нередкое явление».  
ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	+


Наши действия:

 1. Подобрать для каждой ЦА издания, в которых было бы уместно разместить материалы

	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	Yes 
Все звёзды

BRAVO
	Metro 

	
	TimeOut

	
	Собака.RU

	
	Сайт http://www.lookatme.ru


2.  Разработать концепцию материалов 

В материале должна присутствовать фотография или несколько фотографий учителя, одетого стильно, в современные и красивые вещи. Это могут изображения учителей, одетых в дорогие бренды (для определенных изданий). Но преимущественно это должны быть доступные каждому учителю недорогие марки.  Наряд учителя должен отражать модные тренды, но не выглядеть вызывающим. Мы хотим показать, что в настоящее время хорошо одетые учителя встречаются в каждой школе.   

Если в материале одна фотография – деловой образ. Если несколько – помимо других наличие делового образа обязательно.

Необходим комментарий учителя –  по поводу своего наряда, желательно также затронуть личные темы (например, об увлечениях, истории из жизни, случаи в школе). 

При вёрстке материала желательно придерживаться фирменного стиля кампании.

Стоимость реализации: 

Составляется договор об информационно-рекламном обслуживании со СМИ. 
Примеры подобных материалов представлены ниже.
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Демотиваторы

Задача: внедрить в интернет среду демотиваторы, которые бы заставили задуматься о профессии учителя в нужном ключе

Посыл: «Учитель зачастую воплощает в себе массу хороших человеческих качеств. Работа учителей – учить не только своему предмету, но и много чему хорошему»

	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	+


ЦА:
Наши действия:

1. Создать определенное количество картинок – демотиваторов

Демотиваторы –  это так называемые демотивационные постеры. Изображение, которое состоит из картинки в рамке и сопровождающей надписи. Изначально они были созданы как пародия на мотивирующие постеры, предназначенные создавать настроения на рабочих местах, в школах или на улицах. Сегодня демотиваторы стали популярными комическими материалами в Интернете. Они затрагивают все сферы жизни, высмеивают недостатки, ошибки, дают возможность посмеяться над нелепыми случайностями  или же вызывают положительные эмоции, заставляют нас задумываться о чем-то серьезном.   

Сделать свой демотиватор может каждый пользователь Сети. Это можно сделать на специальном сайте. 

Не секрет, что молодежь негативно воспринимает открыто подаваемую, явно воздействующую информацию. К примеру, если подросток увидит картинку, где изображен образцовый учитель и прямым текстом говорится «Учитель – благородная профессия», он скорее усмехнется или вовсе не обратит на нее внимание. Поэтому воздействовать на сознание подростков проще всего на их уровне общения, то есть при помощи методов, которые не будут восприняты как попытка повлиять на их мнение. 

Демотиваторы сегодня имеют все шансы стать таким методом. Подросток, увидев такую картинку, не подумает, что она была создана специально. В его сознании обязательно появится мысль о том, что ее мог сделать его одноклассник или однокурсник.

Мы предлагаем внедрить в Интернет среду демотиваторы, которые бы заставили задуматься о профессии учителя. Они могут иметь разное содержание, но должны доносить главную мысль о том, что учитель  хороший и быть учителем – хорошо.
2. Разместить демотиваторы на специализированных сайтах, а так же в социальных сетях

· Demotivators.ru

· Rudemotivators.com

· Rusdemotivator.ru

· Социальная сеть Vkontakte.ru (преимущественно в специально созданных группах, насчитывающих от 80 000 участников; в группы с меньшей численностью участников картинки попадут с помощью модераторов групп).
Таким образом, распространение картинок такого рода является простым и доступным методом влияния на молодежь и на общественность в целом. 

Временные рамки:

На создание демотиваторов стоит отвести одну рабочую неделю, так как нужно серьезно подойти к вопросу выбора картинок и текстового сопровождения.

Важным условием размещения картинок является не единовременное появление их в Сети. Важно поступательно выкладывать демотиваторы в Интернет, чтобы это не выглядело навязчиво. Промежуток между размещением картинок должен составлять не менее 14 дней. 
Ниже мы представляем демотиваторы, сделанные нами в качестве примера.

[image: image4.jpg]TeOst MOBBICHIN B MEXKIYHAPOIXHOMN

KOMITAHHUH
A Tbl NOMHULb, KTO 10 NeT yuun Te6s aHrnuiickomy?





[image: image5.jpg]Omna yuuma te6s 10 ner

A Koraa Tbl 3aX0AMN B LLUKONY HABECTUTb €& B
nocneaHuii pas?




 
[image: image6.jpg]D = ¥‘> b

Eii 22, u oHa npoBea

CEeTONHS 5 YpPOKOB
BosmoxHo, ecTb uTo-To Gonblue
"3alwmbanus 6abna” u "ankoBbIXOAHLIX"?






Стоимость реализации:

Создание и распространение таких демотиваторов в сети не требует финансовых затрат и несет за собой тенденцию к созданию таких картинок самими представителями целевой аудитории. 
Рекламные ролики

Задача: привлечь внимание ЦА посредством телевидения и Интернет ресурсов.
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	+


ЦА
Посыл: «Учителя тоже современные люди, и они не живут только школой. У них, так же как и у вас, есть свои увлечения и интересы. Учителя клевые!»
Наши действия:

1. Создание видеороликов с группой профессионалов

Видеоролики, предлагаемые в нашем проекте, прежде всего, призваны отличаться от привычных роликов об учителях. Они стильные, сопровождаются современной музыкой, не содержат чересчур официальную лексику. В них ясно видно, что учителя живут обычной жизнью, увлекаются современными и модными вещами. Ролики призваны разрушать сложившийся в молодежной среде стереотип об учителях как о людях, интересующихся только учебным процессом. Также мы хотим показать, что молодые учителя сегодня уже не феномен. Акцент сделан на старшую часть целевой аудитории. Посмотрев видеоролики, ребята поймут, что, став учителем, они не забросят свои ненаучные увлечения. Работа учителем представлена как профессия, предоставляющая возможность не только работать с детьми в школе, но и жить красочной жизнью.

Мы разработали четыре кратких сценария, чтобы наиболее ясно раскрыть идею наших видеороликов. Все герои – молодые люди приятной внешности, одеты современно, улыбчивые. Каждый ролик заканчивается заставкой с символикой нашего проекта и надписью: «СТАНЬ УЧИТЕЛЕМ». 

· Молодая девушка в модной спортивной одежде спускается по снежному склону на сноуборде. Пьет кофе в кофейне в окружении друзей. Сидит в театре, на сцене явно современная постановка. Она же стоит у школьной доски спиной. Создается впечатление, что девушка – ученица. Камера отодвигается, героиня поворачивается лицом к классу и начинает что-то объяснять малышам.  Становится ясно, что она – учитель. Текст и голос за кадром: «Учитель русского языка Марина Алексеевна». 

· Юноша фотографирует бабочку в цветах зеркальной фотокамерой. Едет за рулем автомобиля в пробке. Гуляет с собакой в осеннем парке. Съемка со спины: молодой человек что-то пишет в тетрадке. Все думают, что он делает уроки. Камера переводится ближе: юноша ставит оценку в тетради. Текст и голос за кадром: «Учитель математики Алексей Дмитриевич».

· Молодой человек украшает свою комнату только что сделанной вручную поделкой. Плывет в бассейне брасом. Читает журнал за чашкой чая в уютно обставленной кухне. Близкая съемка: юноша делает поделку из дерева. Камера отодвигается, и становится видно, что вокруг него детишки учатся и повторяют за ним.  Текст и голос за кадром. «Учитель труда Игорь Олегович».

· Девушка едет на велосипеде по парку с плеером  в ушах. Сажает цветочки на балконе. Занимается йогой в фитнес-клубе. Камера снимает близко: девушка делает что-то с растением. Камера отодвигается и мы видим, что дети собрались вокруг парты и наблюдают за учителем. Текст и голос за кадром: «Учитель биологи Алла Ивановна».

2. Размещение на телевидении

В первую очередь наши ролики предназначены для показа на телевидении. Мы хотим, чтобы такая социальная реклама была на одном уровне с рекламными роликами, как например, о толерантности.
Размещение на региональных каналах: Пятый канал, 100 ТВ и новый канал Санкт-Петербург.
Размещение роликов на телевидении возможно только при поддержке со стороны спонсоров или администрации города.

3. Размещение видеороликов в интернете
Размещение на крупнейшем видеохостинге Youtube.com.

Распространение роликов в социальных сетях Vkontakte.ru и Facebook.com.

Стоимость реализации:

Съемка одного 30-секундного ролика сегодня колеблется от 30 до 50 тысяч рублей.

В нашем проекте мы предлагаем избежать таких цен. В наше время среди молодых специалистов в области видео- и фото-съемки есть очень много талантливых ребят, готовых качественно выполнить работу за более низкую плату.  

Rainbow films – группа молодых профессионалов, работающая в молодежной индустрии. Команда снимает стильные ролики об экстремальных соревнованиях и прочих молодежных увлечениях. Стилистика их видеоматериалов полностью подходит под планируемые нами видеоролики. Стоимость работы составляет семь тысяч рублей за один 30-секундный ролик. 

Размещение роликов в интернете осуществляется на бесплатной основе.
Флеш-игра «Я - учитель»
Задача: внедрить образ учителя в игровую среду.
Посыл: «Работа учителем включает в себя много интересного. Сначала управляй своим героем, а затем и сам становись учителем».

	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	+
	+
	+
	-


ЦА:
Наши действия:

Не секрет, что сегодня очень большой процент школьников проводит свое свободное время за компьютером, изучая Интернет пространство, осваивая новые программы и, конечно, играя в разные игры. Мы предлагаем разработать игру, в которой каждый из них смог бы почувствовать себя учителем. 

Любой пользователь Сети сможет попасть в игру по ссылке в интернете. Игра должна строиться по принципу игры в фермера (самое популярное приложение в социальных сетях на данный момент). Игроку нужно будет содержать класс в порядке, поливать цветы, задвигать стулья, мыть доску. Во время учебы можно будет сажать учеников за парты кликом мышки, проверять тетрадки. Во время перемен нужно будет ловить падающие вазы, разгонять кучи озорников. 

Такая игра даст детям возможность понять, что еще включает в себя учительский труд помимо образовательной деятельности. Также образ учителя закрепится в сознании детей в новой форме. Он станет одним из героев, которым ученики смогут управлять. 
Стоимость реализации:

2 варианта реализации:

1. Воспользоваться услугой фирмы, производящей игры.

Компания готова выполнить заказ по приблизительному расчету в 500 000 рублей.

Данный вариант реализации возможен либо при наличии большего бюджета, либо в случае оказания спонсорской поддержки со стороны заинтересованной компании.

2. Проведение конкурса на создание лучшей игры среди студентов ВУЗов. 

Конкурс проводится, например, среди студентов ИТМО. Участие могут принимать все желающие студенты. 

В описании конкурса даются указания по направленности игры и ее концепции. Студентам дается время на разработку игры. Финал конкурса проводится в здании ВУЗа, по договоренности с администрацией ВУЗа. 

Главный приз – 50 000 рублей. Денежный приз всегда является хорошим стимулом для участия в конкурсе.

Телешоу «12 злобных зрителей (учителей)»

Задача: сделать тематический выпуск какой-либо популярной развлекательной телепередачи, в которой в качестве участников/экспертов выступили бы учителя.

Посыл: «Учитель имеет свою интересную точку зрения и позицию по отношению к современным направлениям культуры».  

ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	+


Наши действия: 
1. Выбрать телепередачу, участие в которой будет способствовать увеличению паблицитного капитала учителя среди ЦА.
«12 злобных зрителей» –  культовая передача начала «нулевых» годов, времени, когда Интернет ещё не получил такого распространения, как сейчас, и ЦА активно смотрела телевизионные программы. 

Участие учителей в легендарной передаче прошлого десятилетия, во-первых, напомнит ЦА о «светлых годах детства», а, во-вторых, покажет наглядно, что учителя способны воспринимать современную музыку, обсуждать её с разных сторон, а также владеют знаниями о современной эстраде.

2. Разработать концепцию телешоу 

Название «12 злобных учителей» обращает внимание на уникальность выпуска, не мешая при этом, узнать текст, ставший прецедентным.

Отбираются двенадцать учителей с разными типажами: молодая, пожилая, блондинка, брюнетка, строгая, спокойная. Обязательно наличие минимум двух мужчин-предподавателей. Основной критерий отбора: отсутствие боязни высказывать своё мнение перед камерой. Музыкальные пристрастия роли не играют.

Программа проходит стандартно: блок информации об участниках, демонстрация клипов, обсуждение, дискуссия, оценка. Оценки выставляются по пятибалльной шкале. 

Блок информации об участниках: по небольшому ролику о каждом учителе. Кадры с уроков, далее учитель представляется, говорит, какой ведёт предмет. Немного о своём хобби и музыкальных пристрастиях.

В передаче предпочтительно сочетание видеоклипов как отечественной, так и зарубежной эстрады.

3. Продумать, как анонсировать предстоящий выпуск передачи

Поскольку ЦА из средств массовой коммуникации предпочитает Интернет, анонсироваться «12 злобных учителей» будут в первую очередь там.

· Вирусная реклама в Интернете

Распространение в социальных сетях (http://vkontakte.ru, http://facebook.com и др.) и на специализированных сайтах с видеоконтентом (http://youtube.com, http://rutube.ru и др.)

Описание ролика:

Крупным планом учительница – ей около пятидесяти лет, в очках, с высокой причёской. Снизу строчка: «Орлова Мария Петровна, учитель музыки». Она сидит спиной к зрителям с идеальной осанкой. Кадр сверху: она пишет что-то в классном журнале, рядом – стопки тетрадей для нот и детские музыкальные инструменты. Учительница закрывает журнал, чинно, не спеша, открывает Macbook Air. Следующий план – монитор ноутбука: открывается сайт youtube, в строке поиска вводится запрос «Тимати последний клип» (весь клип не демонстрируется, достаточно показать клик на значок play). Далее, после просмотра, в новой вкладке учительница заходит на facebook, открывает свой профиль. Мария Петровна зарегистрирована как Maria Orlova: стильный чёрно-белый аватар, 250 друзей. Из закладок Мария Петровна открывает профиль Тимати и отправляет ему личное сообщение: «Тимур, за последнее видео ставлю твёрдую пятёрку! :)». Незамедлительно приходит ответ Тимати: «Это лучшее, что я мог услышать. Спасибо, Мария Петровна!». Следующий кадр: белый фон, чёрным шрифтом «А кому Мария Ивановна поставит двойку, ты увидишь на MTV 5 октября в 19-00». 

· Листовки

Распространение юмористических листовок в местах наибольшего скопления ЦА: 
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	Школы
	Университеты

	Дома Детского Творчества
	Кафе около школы
	Популярные среди ЦА кафе, кинотеатры, центры досуга

	Кинотеатры около школы
	


Примеры листовок:
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Временные рамки: 

Распространение вирусного ролика в Интернете осуществляется за месяц до трансляции передачи

Выход телепередачи 5 октября, в День Учителя.
Поддержка проекта: 

Съёмки программы, размещение её в эфирной сетке канала, анонсы на канале – по договорённости с каналом, бесплатно. 

Согласие Тимати на использование его имени – на благотворительной основе.

Стоимость реализации: 
· создание ролика вирусной рекламы

Мы привлекаем молодых режиссёров-студентов Государственного Университета Кино и Телевидения, актриса на роль учительницы – ведущая театрального кружка одной из школ. Помещение – государственная школа.

Затраты  на плёнку минимальны. 

Также рассматривается вариант сотрудничества с вышеупомянутой командой Rainbow Films, стоимость услуг которой составляет 7000 рублей за один ролик.
· печать листовок-анонсов, размером 120х120, 2000 штук – 2290 рублей.
Известные люди об учителях – социальная реклама

Задача: повлиять на мнение ЦА об учителях, используя наружную социальную рекламу.
Посыл: «Любить и уважать учителя  должен каждый».  

ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	+
	+
	+
	+


Наши действия:
 1. Разработать концепцию серии плакатов наружной рекламы
Стартовая точка – влияние авторитета любимых знаменитостей на ЦА. Концепция: разработать плакаты с изображениями известных личностей, произносящих несколько фраз о любви к своему учителю. Крупная яркая фотография, максимальное количество свободного пространства, светлый фон, оригинальная фраза – выбранные нами средства для привлечения внимания к плакату. Второй вариант плаката – обращение к новым технологиям, тенденция повсеместного использования компьютерных программ и сайтов среди молодёжи (например, твиттер).
2. Подобрать авторитетных для ЦА личностей

На основе опроса 100 человек каждой ЦА, мы подобрали несколько знаменитостей, вызывающих авторитет у 90% опрошенных.

· Иван Ургант – актёр, ведущий передач «Большая разница», «Прожекторперисхилтон», «Смак», «Тур де Франс» (ЦА: 5-8 класс, 9-11 класс, студенты)

· Тина Канделаки – актриса, ведущая передач «Самый умный» (ЦА: 5-8 класс), «Нереальная политика» (ЦА: 9-11 класс, студенты)

· Валентина Рубцова – актриса, сыграла Танечку в сериале «Универ»: по сериалу после обучения в бакалавриате, пошла в аспирантуру, стала учительницей

· Екатерина Старшова – молодая, но очень перспективная актриса, запомнилась и любима общественностью благодаря роли Пуговки в сериале «Папины дочки»
3. Разработать макеты плакатов, используя выбранную концепцию 
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Тина Канделаки
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Валентина Рубцова
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Екатерина Старшова
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Размещение социальной рекламы планируется в местах наибольшего скопления представителей ЦА – возле школ и университетов. 

Поддержка проекта: 

Участие Ивана Урганта, Тины Канделаки, Валентины Рубцовой и Екатерины Старшовой реализуется на благотворительной основе.

Возможна поддержка администрации города.

Стоимость реализации: 

· Печать шести плакатов размера 3х6 м – 36000 рублей.

· Размещение наружной рекламы за шесть баннеров на 3 месяца– 210 000 рублей.

Спектакли в форме сказки для младших классов

Задача: создать положительный образ учителя в сознании малышей с помощью театральной постановки

Посыл: «Учитель – добрый, отзывчивый, надежный друг и наставник»

ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	+
	-
	-
	-


Во введении мы упоминали о том, что воздействовать на целевую аудиторию стоит с раннего возраста. Чтобы в сознании детей укрепился образ учителя как доброго наставника, мы предлагаем провести мероприятие именно в игровой форме, а точнее - в форме детского представления, или спектакля.
Мы провели интервью со специалистом по театральному менеджменту, чтобы понять, в какой форме лучше всего организовать представления. 

Спектакль для детей должен быть, несомненно, интересным и красочным, чтобы не потерять их внимание. Главный герой  - учитель, добрый, отзывчивый, интересный. Произведение берется уже готовое (например, Ю.Нагибин «Зимний дуб» или Ю.Яковлев «Багульник»).
Кто исполняет

В качестве актеров мы предлагаем труппу студентов Государственной театральной академии, которые выступают в учебном театре. Для студентов – это отличная практика, для нас – снижение расходов на театральную труппу. 
Где проводить

Спектакли будут проводиться в Домах молодежи, в Домах Творчества или в комфортабельных, больших залах некоторых  школ Санкт-Петербурга. На один спектакль предлагаем собирать несколько школ из одного района.
График представлений: 2 раза в неделю в течение месяца.
Стоимость реализации

· Труппа учебного театра не оплачивается.

· Костюмы берутся из костюмерной ГАТИ.

· Залы предоставляются на бесплатной основе.

Таким образом, мы планируем провести данное мероприятие как некоммерческое, снизив расходы до минимума. Назовем это благотворительной акцией студентов театральных ВУЗов совместно с администрацией города.

«Нарисуй любимого учителя в МЕГЕ» - детский конкурс

Задача: дать возможность малышам еще раз подумать о своих учителях. Эмоционально воздействовать на взрослых через детские рисунки с подписями. Вывести конкурс в торговом центре на более высокий уровень, задействовав при этом администрацию города.

Посыл: 

Дети: «Учитель – не только преподаватель. Ты нарисовал его, потому что он стал тебе другом».
Молодежь: «Хочешь, чтобы и тебя нарисовали – стань учителем!»

Взрослые: «Малыши очень любят своих учителей и будут их помнить всегда».
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	+
	–
	–
	–


ЦА:
Наши действия: 

1. Организовать сотрудничество городской администрации и организационного отдела  ТЦ МЕГА.  

Мотивацией к сотрудничеству для обеих сторон может стать создание информационного повода для СМИ. Конкурс, в котором призы предоставит администрация нашего города, а площадку – крупнейший торговый центр, несомненно, привлечет журналистов. 

2. Согласовать с организаторской командой ТЦ МЕГА направленность и условия конкурса

Малышам предлагается поучаствовать в конкурсе рисунка. Суть конкурса – лучше всех нарисовать своего любимого учителя и объяснить, почему им стал именно этот педагог. 

Организаторам важно иметь анкеты следующего содержания:

	ФИО
	Школа, класс
	ФИО родителя
	Контактный телефон
	Ответ на вопрос: Почему я нарисовал именно этого учителя?


3. Обсудить оформление площадки для проведения конкурса с организаторской командой ТЦ МЕГА

Площадка оформлена в стиле, сочетающем в себе фирменный стиль ТЦ МЕГА, нашего проекта и включает в себя элементы символики администрации города.

В оформлении присутствуют плакаты, размером 200х80 см. На плакатах изображен учитель, нарисованный детской рукой. Подпись на плакате содержит высказывания нарисованных учителей.
Оформление рекламных плакатов

Мы планируем создать несколько рекламных плакатов, которые будут размещены на территории ТЦ «МЕГА». 

Дизайн: крупным планом коллаж учителя, который нарисован карандашами/фломастерами. Учитель говорит определенную фразу.
Пример подобного плаката представлен ниже.
Например: «Как приятно, когда детишки тебя любят и уважают». «В детстве я даже не представлял, что стану любимым учителем» [image: image15.jpg]fi- B
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4. Организовать предоставление призов администрацией города 

1 место: абонемент в «Диво остров» 

2 место: билеты в аквапарк на двоих

3 место: билеты в океанариум на двоих  

Важным мотивирующим поводом к соучастию для администрации города может стать поддержка ее паблицитного капитала путем устного упоминания о поддержке конкурса. 

КВН, или «Как Валентина Николаевна и другие шутки шутили»

Цель: показать, что многие из учителей обладают хорошим чувством юмора и являются творческими и интересными личностями. В каждой школе найдется команда активных, энергичных и веселых педагогов.

Посыл: «Какие все-таки классные и смешные наши учителя!»
ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	-


Описание

КВН – наиболее известная, популярная и в то же время проверенная временем игра, любимая школьниками, студентами и учителями. КВН среди учеников ежегодно проводится во многих школах  Санкт-Петербурга, а в некоторых из них сами учителя показывают ученикам юмористическое представление. 

Мы были на одном из таких представлений и увидели, что:

·  концерт прошел на «ура»;

·  актовый зал заполнен полностью;

·  атмосфера – праздничная и немного волнительная;

·  школьники заинтригованы – им интересно, что произойдет в ближайшее время на сцене. Ведь учителя предстанут в новом образе, смешном или даже шокирующем.

Мы предлагаем провести КВН на городском уровне среди команд учителей.
Почему интересно

КВН получается смешной и интересный тогда, когда есть над чем шутить, то есть когда есть общее дело, общая тема, которая близка каждому и участнику, и зрителю. В нашем случае – это тема школы. Сколько бы ни было шуток уже сказано, школьный юмор актуален и всегда будет жить. Каждый день в школе происходят все новые смешные истории, связанные с введением электронных дневников, досок или экзаменов в форме ЕГЭ. Появляется новый юмор.

Зачем

· Мероприятие сблизит учеников и учителей

· Досуг для учителей, разнообразие в их жизни

· КВН способствует дружеской атмосфере среди учителей (аналог корпоративным мероприятиям в коммерческих компаниях)

Мотивация

Предоставляются призы за первые три места.

1 место – билеты на КВН высшей лиги 

2 место - годовая подписка на юмористическое издание 

3 место – карнавальные костюмы
Ниже представлен макет афиши КВН.
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День наоборот – ученики учат учителей

Цель: дать ученикам возможность побыть учителями.
Посыл: «Здорово видеть учителей за партой и рассказывать им то, чего они не знают. Быть учителем кстати весело!».  

ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	-
	+
	-


Описание

Один день в году ученики и учителя меняютcя местами - ученики старших классов проводят уроки для учителей. Это своеобразная «игра в учителя для взрослых». 

Задача учеников - провести три урока за день предположительно в актовом зале на заданные темы. Уроки можно провести  в любой форме (традиционной, игровой, неформальной). Приветствуется  использование современной техники (проектор, электронные доски, планшетные компьютеры и пр.). 

Старшеклассники будут так же,  как и учителя, готовиться к уроку, им нужно будет научиться удерживать внимание аудитории, не бояться публичного выступления, быть уверенными в себе. Таким образом они поймут сложность процесса обучения, и некоторые из них откроют в себе способность и желание учить других людей.

Этим мероприятием мы решим сразу несколько задач: 

· Мы хотим возродить то желание быть на месте учителя, которое у многих учеников было в детстве. 

Старшеклассники вспомнят детство и вновь  «поиграют» в школу, только теперь они будут учить не мягких игрушек, а своих учителей. Посыл: «Радость – делиться своими  уникальными знаниями».
- Укрепится связь между учениками и учителями, ведь мероприятие – неформальное. Акцент делается на личное общение вне учебы.

Лозунг

«Все меняется!»

Темы уроков

· “Социальные сети: что это такое и с чем мы их едим”

Не секрет, что основное время в Интернете школьники тратят на просмотр персональных страниц своих друзей, переписку в чате и ведение Интернет-дневников. Для части учителей данная сфера – непознанное пространство. Мы предлагаем, чтобы ученики рассказали про социальные сети (Vkontakte, Facebook, MySpace, Одноклассники), блоги и микроблоги (LifeJournal и Twitter), молодежные интернет-порталы (Xage.ru) и пр. Как вариант, можно представить типичный портрет каждого пользователя Интернет-ресурса. Предполагаются вспомогательные материалы – публикации про пользователей самых популярных ресурсов Интернет. Например, выпуск журнала «Time Out» «И создал человек СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, чтобы сменить статус» (можно дать электронную версию публикаций - http://www.timeout.ru/journal/feature/6557/ ) 

· “Что мы слушаем”

Идея: ликбез учителей в музыкальной сфере. 

Выбор музыкальных направлений зависит от предпочтений учеников в конкретной школе.  Возможен выборочный показ клипов или прослушивание популярных треков.

· “Почему я не сделал уроки”

Так часто учителя слышат всевозможные оправдания учеников, почему они не готовы к уроку. Конечно, часть историй - придуманные, а часть – все же реальные. Это могут быть уважительные причины (занятие спортом, соревнования) или просто забавные истории (свидания, праздники, комические происшествия). Пускай ученики в свободной форме расскажут, чем они занимались накануне. Желательно, чтобы рассказы получились в юмористической форме. Способ подачи информации в руках учеников и организаторов: от монолога до коротких сценических зарисовок.

Кто ответственный

В каждой школе есть свой «массовик-затейник». Чаще всего это педагоги-организаторы школьных праздников, иногда – авторитетные учителя. На них лежит обязанность организации мероприятия: информирование, привлечение активных ребят, само проведение. 

Каждой школе, а точнее ответственному по мероприятию, дается бриф, в котором подробно описаны его дальнейшие действия.
По школам будут развешены афиши, макет которых смотрите ниже.
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Чемпионат по Counter-Strike среди учителей информатики

Задача: провести среди учителей информатики Чемпионат по игре в Counter-Strike, тем самым повысить лояльность к учителям у ЦА.  

Посыл: «Информатик тоже как мы – в игры режется».  

ЦА: 
	1-4 класс
	5-8 класс
	9-11 класс
	студенты

	–
	+
	+
	+


Наши действия:

 1. Разработать концепцию мероприятия
Counter-Strike – популярнейшая во всём мире многопользовательская компьютерная игра в режиме онлайн. Две команды – полицейские и террористы, разрабатывают тактику атаки и защиты, а после – сражаются на одной из многочисленных виртуальных территорий.

Мы предлагаем провести уникальное мероприятие – турнир среди учителей информатики по CS.

2. Предварительная подготовка

Отбираются школы Санкт-Петербурга, в которых будут развешаны объявления о турнире. На досках объявлений в каждой из этих 50 школ размещаются объявления о предстоящем мероприятии.
В местах наибольшего скопления школьников (столовая, информационный пункт при входе) в каждой школе размещаются листовки:
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Из присланных заявок на участие в зависимости от количества желающих формируются команды. В каждой команде определено количество человек – не более десяти. Далее составляется турнирная таблица, которая вывешивается на сайте мероприятия. Там же указывается дата проведения.

3. Проведение мероприятия

Место: Интернет-кафе Cafemax (Невский, 90/92)

Порядок проведения: Интернет-кафе заранее подготавливается к мероприятию: на мониторах устанавливаются тематические юмористические заставки в фирменном стиле кампании. [image: image21.jpg]33 4YeCTb
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Ученикам, прибывшим поболеть за своих преподавателей, выдаются памятные сувениры – блокноты:
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Чемпионат начинается, когда на место соревнования прибудут команды-участники. В зависимости от итогового количества команд, проводятся отборочные туры. Например, турнирная таблица при наличии 4 команд схематично будет выглядеть так:
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После игры за первое место состоится награждение победителей.

Каждому участнику турнира будет выдан памятный диплом, команде-победителю  –  приз от спонсора мероприятия. Лучшему игроку турнира – отдельный приз.

Потенциальные спонсоры мероприятия: Lenovo, ForTeam 
Победителям предоставляются призы от спонсоров, например, ноутбуки.
Интернет-сайт: все о мероприятиях Санкт-Петербурга

Задача: создать официальный «дочерний» сайт Года Учителя  в Санкт-Петербурге.

Цель: предоставить легкий доступ к актуальной информации о Годе Учителя в Санкт-Петербурге.

Посыл: «Официальный сайт – источник свежей информации и профессиональных фотографий с мероприятий, а не бесполезный  сайт, на который никто не заходит».  

ЦА: СМИ, спонсоры (настоящие и потенциальные), власть, педагоги.

Наши действия: 

1. Составить краткое техническое задание на создание сайта.

Имя сайта (название домена)

www.spasibo-uchitel.spb.ru
Название сайта

Все о Годе Учителя в Петербурге – официальный сайт

Назначение сайта и цель создания сайта

Сайт создается, чтобы каждый мог быстро и легко получить нужную ему информацию о Годе Учителя в Санкт-Петербурге. 
Цели создания сайта:

· обеспечить постоянное информирование каждой целевой аудитории;

· привлечь новых спонсоров и информационных партнеров;

· показать открытость и готовность к сотрудничеству;

Главные требования

Простота в использовании, быстрота в загрузке страниц, отлично продуманная структура, легкое восприятие информации, современный дизайн, а главное – информативность и полезность сайта.

Сайт «Все о Годе Учителя в Петербурге» – это официальный источник информации, где гарантируется качество, достоверность и своевременность всего контента.

Объём и состав текстовой информации

Все материалы должны быть разделены на смысловые абзацы, а наиболее важная информация  - выделена графически. Однако не следует злоупотреблять выделениями.
Основные ключевые слова, по которым можно найти сайт  по запросам в поисковых системах и Интернет – каталогах

Год Учителя 2010, Год Учителя в Санкт-Петербурге, сайт Года Учителя, названия всех мероприятий... дополнить
Структура и организация сайта

Первая страница

Первую страницу сайта можно сделать «имиджевой» - на ней не должно быть текста. На этой странице необходимо разместить логотип проекта, его название, кем проводится, а также видео-ролик (который можно по желанию пропустить и сразу перейти к меню сайта). Видео должно загружаться только после команды «просмотр видео-ролика». 

Меню сайта

Таким образом, в основное меню сайта мы попадем «со второго действия». 

Разделы сайта:
· О проекте

Главная информация о Годе Учителя в целом + о роли Санкт-Петербурга в программе.

· Новости

Лента новостей

· Мероприятия

Календарь всех событий, все подробности о проводимых мероприятии.

· Фото и видео

Фотоотчет с мероприятий: с возможностью скачать фото в высоком качестве.

Участники мероприятий и журналисты смогут оперативно смотреть альбомы и скачивать фотографии. Для удобства мы берем модель альбомов в социальных сетях.

Видео с мероприятий

· Конкурсы

Все о конкурсах, датах проведения

· Пресс-комната

Пресс-релизы, календарь мероприятий для СМИ, 

· Партнерам

Информация о спонсорстве и информационном партнерстве. Различные предложения к сотрудничеству.

· Фирменный стиль

Этот раздел в мировой практике называют Brand guide, то есть руководство по использованию фирменного стиля кампании. Он нужен в основном журналистам и партнерам, чтобы избежать неправильного брендинга. В этом разделе можно скачать логотип разного разрешения (форматы jpeg, ), джингл, подобрать верную цветовую гамму для презентации.

Руководство по использованию логотипа: варианты цветового решения логотипа; цвета по шкале Pantone и CMYK, варианты цветового решения логотипа, слоган (каким шрифтом), варианты использования логотипа совместно со слоганом (пример черно-белого и цветного макета). В руководстве есть примеры, что делать нельзя (пункт НЕ ДОПУСКАЕТСЯ, типичные примеры ошибок).

· Вопрос-ответ

· Контакты

Счетчик учета посетителей

Заказан, устанавливается на главной странице, должен быть скрыт для посетителей и виден только администраторам сайта.
Срок разработки сайта 

Четырнадцать календарных дней со дня зачисления 100% предоплаты на расчётный счёт веб-студии. 

Агентства по разработке сайта
Мы провели мониторинг агентств по созданию сайтов. Цены колеблются от 5000 до 500000 рублей. Сделав запросы в некоторые агентства, мы пришли к выводу, что достойный сайт с контентом, описанном выше, можно сделать за 15000-20000 рублей. Разнообразие агентств класса «эконом» очень велико. Именно поэтому мы не предлагаем конкретного агентства, а представляем диапазон цен, в рамках которых следует провести более глубокий мониторинг.
Заключение
В нашем проекте мы стремились показать, что сегодня в работе с молодежью по реконструкции имиджа учителей не хватает современных подходов, и мы постарались это исправить.
Используя предложенные нами методы, можно добиться, в первую очередь, внимания со стороны целевой аудитории. Молодежь увидит в 
наших действиях современные веяния, воспримет сегодняшнего учителя по-новому, увидит преподавателя  с другой стороны. Поднимется интерес к  профессии в целом.
Такой глобальный эффект, как реконструкция имиджа учителя, может быть неоценим на момент или даже сразу после  реализации проекта. Но, как мы уже говорили, наша задача - дать толчок, стартовую точку переменам. Одним из главных наших достижений станет то, что мы вызовем интерес общественности, заставим новое поколение задуматься о 
проблеме нехватки молодых специалистов в преподавательской деятельности. 
К слову об оценке эффективности проекта. Чтобы частично решить проблему оценки эффективности данного проекта, мы предлагаем делать для каждого мероприятия PR-паспорт. Это документ, в котором описывается пришедшая на мероприятие аудитория, вышедшие публикации в СМИ, сюжеты на телевидении и другие детали, которые можно зафиксировать во время и после проведения мероприятия.
Молодежь в учителя, учителей в молодежь! В этом слогане заключена главная мысль нашего проекта. 
Чтобы привлечь молодежь к  профессии, необходимо приблизить учителя к молодежи. Наш проект дает все возможности это осуществить, так как мы задействовали самые современные и разнообразные методы журналистских, рекламных и PR-технологий.
Мы – за светлое будущее России!
Календарный график проекта
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Бюджет проекта
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Co3nanne 30-CeKyHIHBIX POJIMKOB, 4 IIT.

Co3nanne 30-ceKyHIHOTO POJIMKA BUPYCHOM pekiaMsl, 1 mt.
Paspabotka ¢uram-urpst (pusbl m06eaUTENIM)

Ileyats micToBok-aHoHCOB TB-1m0y pasmepom 120x120, 2000 mt.

TTeuaTsh GaHHEPOB COLMANBLHOI peKIaMsl, pa3Mep 3x6M, 6 wT.
Pa3merienne HapyKHOM pekIaMsl, 6 6GaHHEpoB Ha 3 Mecsina
Ileuars mnaxartos ans koukypca B MEI'E 150x200 cm, 3 mi.
Teuars adum KBH ¢opmara A3, 1000 .

JIncrosku KBH, pazmep 150x70 mm, 2000 mr.

ApeHza IoMeIeHus Ha Bpems nposejerns duxara KBH
Ipusvl punanucmam KBH:

Bunetst

TToxmucka

Kocriomer

Adumn «/lenp Hao6opor» ¢opmara A3, 500 mr.

Apenna 3ana Uurepuer-kade Ha 5 gacoB

Ieuars apum “UYemrmonara no CS” ¢popmara A3, 100 mr.
TTeuats nmuctoBok “Yemmuonata o CS” 120x120, 500 wit.
ITeuats 610kHOTOB Myt “Uemmnuonara mo CS”, 100 .

CrtoumocTb
28 000 py6
7 000 pyo
50 000 py6
2290 py6
36 000 py6
210 000 py©
1590 py6

6 100 pyo
770 py6

40 000py6

20 000 py6
10 000 py6
5000 pyo
3 050 pyo
25 000 py6
2200 py6
1720 py6
3100 py6





Итог: 451 095 рублей (10 024 евро)
· Отдельной статьей бюджета является оптимизация поиска в Интернете. Мы вынесли данный расход за рамки бюджета, так как это требует больших финансовых вложений.
Смысл расхода: «забить» в поисковых системах имя мероприятий, чтобы в приведенных ссылках на первом месте был официальный сайт «Года учителя в Петербурге», а не случайные слова или обсуждения в форумах и посторонних сайтах. Таким методом мы утвердим серьезность и значимость каждого события.  
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