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1. АНАЛИЗ СИТУАЦИИ И РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ
Профессия учителя одна из самых уважаемых, почетных и ответственных профессий. Можно сказать, что учитель создает будущее страны, т.к. от его труда во многом зависит развитие знаний молодого поколения, его убеждения, мировоззрение, нравственные качества. Педагогическая деятельность требует особого призвания. Воспитанием и обучением могут заниматься люди со склонностью и любовью к этому делу. Учитель должен любить и передавать свои знания другим, увлекаться самим процессом обучения и воспитания человека. 
В связи с годом учителя в России особое внимание профессии учителя уделяется государством, СМИ и обществом в целом. Однако, несмотря на все усилия государства по реабилитации профессии, имидж и востребованность работы учителей остаются на низком уровне. 
Говоря об образе учителя, мы невольно вспоминаем советскую систему образования и роль педагога в ней. В те времена учитель считался не просто специалистом в своей области знаний, но и носителем культуры, духовности и морально-нравственных устоев. Эта профессия была одной их наиболее уважаемых и престижных. К сожалению, на сегодняшний день ситуация кардинально изменилась. Профессия учителя сегодня не только недооценена с моральной точки зрения, но и не востребована с коммерческой. По данным «РБК. Рейтинг» на лето 2010 года, профессия педагога не вошла в ТОП-40 наиболее ценных и востребованных профессий в России. Согласно рейтингу, абсолютным лидером оказалась специальность программиста. Второе и третье места заняли соответственно юрист и персональный водитель. Эти данные свидетельствуют о низкой оценке профессии учителя в обществе и непонимании важности роли педагога во всех сферах общественной, политической и экономической жизни. 

Результат рейтинга не опровергается проведенным авторами проекта на территории города Красноярска исследованием. Исследование проводилось среди представителей всех возрастов и разных социальных групп путем социологического опроса, проводившегося в трех районах города. В сумме было опрошено 100 человек. Респондентам было предложено ответить на несколько вопросов:
1.  Считаете ли вы профессию учителя престижной?

2. Считаете ли вы позицию учителя значимой в обществе?

3. Считаете ли вы, что имидж учителя нуждается в улучшении?

В процессе исследования были получены следующие результаты:
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Также в процессе исследования проведен опрос школьников в возрастной категории от 7 до 14 лет с целью выявления идеального образа учителя. Таким образом, определились основные характеристики, которые имеют наибольшее значение для учеников при взаимодействии с учителями. Опрос показал, что важнейшими качествами учителя, по мнению школьников, являются: личные качества учителя, такие, как доброта, чувство юмора и умение находить общий язык с учеником на основе взаимного доверия и уважения (42%), справедливость (16%), презентабельная внешность (14%), творческий подход к работе (11%). Полученные данные будут использованы при формировании позитивного имиджа учителя. 
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Таким образом, результаты исследования послужили материалом для формулирования проблемы, на решение которой направлен проект.
1.1. Проблематика проекта

Основываясь на результатах исследования, мы пришли к выводу, что значимость учителя в обществе велика, однако, профессия является невостребованной по причине низкого социального статуса и негативного имиджа. Следовательно, можно заключить, что имидж учителя нуждается в реконструкции. 

В качестве проблемы выделяем негативный имидж профессии учителя, причиной которого является не только недостаточное социальное и гособеспечение, но и недостаточное освещение учительской деятельности в СМИ и неверное направление и темы материалов, где учитель рассматривается с позиции, устаревшей на сегодняшний день.  Проблема является достаточно общей, затрагивает интересы значительных целевых групп, в то же время и достаточно конкретной, чтобы ее решение можно было предложить в рамках PR-проектов.
1.2. Цели и задачи проекта
В соответствии с проблематикой проекта выделяем следующие цели и задачи.

Основной целью проекта является создание в массовом сознании позитивного имиджа учителя как всесторонне развитого специалиста, не только дающего знания в рамках школьной программы, но и прививающего ученикам основы морали и нравственности, несущего культуру и развивающего творческие способности своих подопечных современного профессионала. 

Для реализации цели необходимо выполнение следующих задач:

1. исключение из массового сознания стереотипного восприятия профессии; 
2. привлечение внимания СМИ и общества к профессии учителя как к важной, творческой, разносторонней деятельности по воспитанию молодого поколения.
Для решения этих задач и достижения цели используются современные PR-тактики и технологии для объединения усилий  органов государственной власти города, общественных объединений и привлечения внимания широкой общественности  и СМИ к созданию позитивного имиджа профессии учителя.

Стратегия проекта заключается в его поэтапной реализации и в первую очередь в решении следующих задач:

-  анализ ситуации; 

- поиск эффективных каналов взаимодействия со СМИ, создание информационных     поводов;

- разработка социально-значимых культурных проектов;
1.3. Целевые аудитории

В качестве целевых аудиторий проекта выделены следующие:

1. Школьники и их родители, а также люди, имеющие непосредственное отношение к системе среднего образования.

2. Широкие слои населения, не имеющие прямого отношения к системе среднего образования.

3. Работники системы среднего образования (учителя, директора школ), а также сотрудники городского и районных управлений образования города Красноярска. 

4. СМИ городского и регионального значения, необходимые как инструмент, формирующий некую модель поведения, благодаря которой активно поддерживается инициатива создания Ассоциации учителей на территории Красноярска и адекватное восприятие информации о необходимости  формирования позитивного имиджа профессии учителя.

5. Руководители органов государственной исполнительной и законодательной властей, органов местного самоуправления.

Первичная аудитория: (1), (3);

Вторичная аудитория: (2);

Особая аудитория: (4), (5).

2. ОПИСАНИЕ КОММУНИКАЦИОННОЙ КАМПАНИИ
2.1. КОММУНИКАТИВНОЕ ПРОСТРАНСТВО



ИНСТРУМЕНТАРИЙ КОММУНИКАЦИОННОЙ КАМПАНИИ
2.2 СОЗДАНИЕ АССОЦИАЦИИ УЧИТЕЛЕЙ ГОРОДА КРАСНОЯРСКА
Одним из базовых мероприятий нашего проекта является создание Ассоциации учителей города Красноярска. 

Безусловно, в городе существует профсоюз работников образования, однако, в основном он осуществляет деятельность по профессиональной и методической поддержке учителей, уделяя недостаточно внимания формированию имиджа учителя среди широкой общественности. Кроме того, в обществе сложился негативный стереотип по поводу деятельности профсоюзов, поэтому возникла необходимость в новой организации, частично берущей на себя функции профсоюза, вместе с тем не повторяющей его ошибок и имеющей ряд полезных дополнений.
Основными целями Ассоциации будут являться: 
1. привлечение внимания к потребностям и миссии современного учителя;
2. творческая самореализация учителей (помощь в организации чтений, выставок, мастер-классов, публичных выступлений);
3. подкрепление положения учителя в обществе наличием официальной организации, пусть и не решающей глобальных проблем, зато активно и с желанием содействующей ему в профессиональной и околопрофессиональной деятельности;
4. укрепление учительского сообщества, обмен опытом, неформальное общение среди представителей одной профессии;
5. поддержка учителей в профессиональной деятельности (помощь в написании грантов, научных работ, предоставление рекомендации, поддержка методическими материалами, проведение мастер-классов, встреч с представителями власти, общественными лидерами, психологами).
Для ее появления необходимо:

- предоставить учителям информацию о появлении Ассоциации. 
Для этого будут использованы беседы с директорами школ, раздаточные материалы в школах. Также планируется привлечение СМИ посредством публикации статей в газете «1 сентября» и общественно-политической прессе и сообщения в электронных СМИ. Более того, инструментом распространения информации послужит  вирусный маркетинг (слухи, сплетни).
 - заинтересовать, презентовать преимущества членства. 
Будут использованы те же инструменты. Кроме того, планируется установка на фасадах школ табличек «Школа – член ассоциации учителей «Феникс» для продвижения школы.
- привлечь ЛОМов.

В качестве лидеров общественного мнения могут выступить сотрудники управления образования города и районов, а также известные люди Красноярска, лидеры общественного мнения от учительского сообщества. 

Также планируется разработать программу функционирования Ассоциации, создать фирменный стиль Ассоциации, зарегистрировать юридическое лицо (планируется использование денег бюджета проекта, фандрайзинг, сотрудничество с крупными организациями и некоммерческими предприятиями).
Для активного функционирования Ассоциации необходимо: 
- вовлечение общества в мероприятия Ассоциации, 
- осведомленность о ней и культивирование доверия и узнаваемости Ассоциации посредством создания информационных поводов и мультипликационного эффекта,
- непрерывная работа в различных областях деятельности Ассоциации, обеспечивающая постоянное присутствие членов в ней.
Помимо идеологических целей Ассоциации разработчики преследуют также практические PR-цели. Посредством создания Ассоциации и активной деятельности внутри нее и за ее пределами планируется: 
-  позиционирование имиджа  учителя как современного разносторонне образованного и развитого специалиста, отвечающего потребностям общества,

- привлечение внимания СМИ и, соответственно, широкой общественности к Ассоциации и учителям в целом для дальнейшего упрощения работы со СМИ в освещении информационных поводов.
2.2.1 Конструирование корпоративного поведения
Одним из решающих факторов в успешной деятельности организации является работа по установлению благоприятных коммуникаций внутри самой организации между ее членами. Этому способствует формирование и укрепление корпоративной культуры, а также повышение лояльности членов внутри Ассоциации. 

Основными задачами корпоративных коммуникаций внутри Ассоциации являются:

- создание единого информационного пространства;

- формирование стандартов поведения, регламентирующихся Уставом Ассоциации и негласными правилами, существующими на уровне рекомендаций;

- постоянное поддерживание обратной связи с членами Ассоциации с целью улучшения деятельности Ассоциации в соответствии с потребностями учителей.

Поставленные задачи предполагается решать посредством:

- непрерывного информирования членов Ассоциации через: постоянные обновления на сайте Ассоциации; СМС-рассылку; размещение информационных стендов в школах-членах Ассоциации; 

- осуществления коммуникации между членами Ассоциации с помощью семинаров, тренингов, мастер-классов, а также через активное участие в деятельности по улучшению имиджа профессии учителя, запланированной в данном проекте. Например, планируется проведение такого мероприятия, как Педагогический капустник «Как здорово, что все мы здесь сегодня собрались!». 

Капустник – символ сплоченности, равноправия, а самое главное – символ теплой душевной атмосферы. Традиционно капустники распространены в актёрской среде. В связи с успешностью и популярностью подобных мероприятий планируется провести капустник внутри Ассоциации. Предполагается также пригласить на мероприятие студентов Педагогического университета с тем, чтобы они переняли опыт старших наставников и немного познакомились со спецификой будущей профессии в неформальной обстановке. Таким образом, капустник не только поспособствует укреплению внутрикорпоративной культуры Ассоциации, но и обеспечит преемственность поколений учителей. 

- ведения аналитической деятельности посредством анкетирования, опросов и других видов исследований с целью выявления слабых мест Ассоциации, настроения и энтузиазма ее членов и корректировки внутриорганизационной деятельности. 

Нормы поведения, регламентированные Уставом Ассоциации, будут распространяться также на деятельность учителей за ее пределами, особенно это касается непосредственно преподавательской деятельности, установления коммуникации с учениками и начальством, внеклассной работы со школьниками.

2.3. МЕДИАРИЛЕЙШНЗ (ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ СО СМИ)
Для успешной реализации проекта необходим охват широкой аудитории, который достигается посредством взаимодействия со СМИ.

2.3.1 Пресс-конференция

Проведение пресс-конференции, посвященной открытию Ассоциации учителей. Целью пресс-конференции является заявление Ассоциации о себе и информирование о будущей деятельности Ассоциации. Для увеличения значимости открытия в глазах широкой общественности будут приглашены лидеры общественного мнения от образования, политики, масс-медиа. По окончании пресс-конференции планируется проведение круглого стола для членов Ассоциации на тему «Учитель. Профессия как бренд», а также неофициальная часть (фуршет для прессы), где представители СМИ смогут подробнее пообщаться с учредителями Ассоциации.

2.3.2. Информационные письма для СМИ.

Основным инструментом работы со СМИ в данном проекте будет являться рассылка пресс-релизов. Пресс-релизы будут рассылаться по следующим информационным поводам:

- пресс-конференция, посвященная открытию Ассоциации учителей;

- выставка;

- городской школьный спортивный турнир;

- проведение в школах «Дня наоборот»;

- организация флеш-моба;

- открытие бук-кроссинг-марафона;
- благотворительный мастер-класс «В маленькие ручки».

Осуществление постоянного взаимодействия со СМИ (печатными, электронными, радио, телевидением) и предоставление всей интересующей дополнительной информации позволит наиболее полно освещать деятельность по реализации проекта.
2.4. ВИРУСНЫЙ МАРКЕТИНГ
          Одним из наиболее современных пиар-инструментов является вирусный маркетинг. Его использование планируется для быстрого распространения информации о деятельности Ассоциации как внутри нее, так и за ее пределами. 
2.4.1 СМС-рассылка.

Будет осуществляться внутри Ассоциации с целью информирования членов о предстоящих мероприятиях. Таким образом мы будем поддерживать постоянную связь с членами Ассоциации и вовлекать их в активную деятельность по формированию имиджа учителя.
2.5. КРОСС-МАРКЕТИНГ
При реализации PR-проекта очень важное значение имеет наличие стратегических партнеров. В соответствие с целевыми аудиториями проекта были выбраны некоторые направления сотрудничества с организациями города. 

1. Государственная универсальная научная библиотека Красноярского края. 
2. Сеть книжных магазинов «Литэкс».

Сотрудничество будет основано на обмене полиграфическими материалами, взаимном продвижении. Также планируется организация чтений, мастер-классов, семинаров. Возможно предоставление помещения, скидки на продукцию и другие совместные взаимовыгодные мероприятия. 

На основе сотрудничества с сетью книжных магазинов будет проведено специальное событие – бук-кроссинг-марафон. Партнеры предоставят продукцию (книги) в обмен на рекламу в СМИ. 

Также предполагается тесное сотрудничество с Красноярским государственным педагогическим университетом имени В. П. Астафьева, так как будущие педагоги как никто другой заинтересованы в повышении престижа профессии. Студенты старших курсов будут не только приглашены вступить в Ассоциацию, но и будут систематически привлекаться к организации и реализации мероприятий, направленных на улучшения имиджа учителей. На основе сотрудничества планируются экскурсии для школьников в педуниверситет, проведение студентами классных часов с целью привлечения молодежи в профессию. 
2.6. СПЕЦИАЛЬНЫЕ СОБЫТИЯ
Важным пиар-инструментом при работе с широкой общественностью является организация специальных событий. Они не только являют собой информационные поводы, достойные освещения в СМИ, но и являются качественным, недорогим средством взаимодействия с аудиторией. В рамках проекта планируется проведение нескольких специальных событий, преследующих разные цели.

2.6.1 Выставка «Физики Vs. Лирики»
Специальное событие, целью которого является демонстрация творческих способностей разносторонне-одаренных учителей, будет проведено в форме выставки. Предполагаемое место проведения – выставочно-деловой комплекс Красноярска (напр. МВДЦ «Сибирь», Mix-Max). 
Выставка будет организована силами учителей и будет являть собой воплощение вечного спора между физиками и лириками. Половину зала будут занимать экспозиции учителей физики, математики, информатики и других точных наук. Другую половину – учителя гуманитарных наук: истории, русского языка, литературы, изобразительного искусства, музыки. Первые представят физические опыты и аппараты, явления в миниатюре, искусство технологий. Вторые – фото, картины, музыкальные произведения, арт-постановки. После осмотра экспозиции посетители голосуют, выбирая лучшую экспозицию. Событие будет освещено в СМИ. Оповещение о нем пройдет путем рассылки пресс-релизов (телевизионные, электронные, печатные СМИ). Результатом станет победа одной экспозиции и, соответственно, разрешение давнего «спора», что должно привлечь к участия СМИ.

2.6.2 Спортивное мероприятие
         Спорт объединяет людей. Во время соревнований люди показывают свои лучшие волевые качества, которые порой сложно продемонстрировать учителю в учебном процессе. Поэтому будет проведен Городской школьный турнир по бадминтону на Острове Отдыха. Команда будет состоять из учителя и ученика. 
Целью турнира является привлечение внимания общественности к неизвестной стороне личности учителя, а также сплочение и выстраивание отношений между учеником и учителем как равными партнерами. Команды-победители получат призы.  Планируется освещение турнира в СМИ, как анонсирующее, так и по завершении турнира. 
2.6.3 Проведение в школах «Дня наоборот»

Предполагается, что школьники обучают чему-то, чем увлекаются и в чем хорошо разбираются, учителей. Направления: фотография, дизайн, экзотические языки, танцы. Целью является улучшение имиджа учителя внутри школ, понимание, как непросто учить. Если удастся провести данное мероприятие среди большинства школ города, то освещение в СМИ не исключено. Таким образом, мы также привлечем внимание к Ассоциации. Ключевым сообщением акции станет тезис, что учителя всегда готовы учиться. Планируется проведение среди школ-членов Ассоциации.

2.6.4 Флэшмоб

 Флешмоб «Я – учитель!» будет проведен при поддержке студентов старших курсов Педагогического университета. Одновременно они выйдут на улицы в центре города с атрибутами их будущей профессии (глобус, указка, карта, транспортир, циркуль) в футболках с надписями: «Учитель физики», «Учитель литературы». Кто-то из них поет, группа учителей танцует под эту песню, другая компания показывает приемы борьбы, третья – историческую инсценировку. Кто-то еще фотографирует, кто-то рисует… Ключевые сообщения акции: «Учителям не чужды увлечения и интересы», «Учителя талантливы», «Учителя открыты миру и всему новому». 

Целью мероприятия является привлечение внимания к разностороннему развитию и творческому потенциалу учителей и к Ассоциации, информационное освещение.

2.6.5 Бук-кроссинг - марафон
 Бук-кроссинг – это новое веяние в общественной жизни, которое привлекает читающую молодежь во всем мире. Бук-кроссинг-акция «Культуру в массы!» будет инициирована учителями при поддержке Ассоциации. Она будет являть собой распространение классической литературы в форме бук-кроссинг-марафона. 

За пару дней до начала акции регистрируется группа «вконтакте» и появляется информация во всех ранее созданных сообществах, связанных с чтением и литературой. Также появляется анонс на ТВ (возможно сотрудничество с программой «Детали» (ТК СТС-Прима): «В понедельник в Красноярске стартует бук-кроссинг марафон «Культуру  в массы!», инициированная и организованная учителями средних школ.  В течение недели в разных местах города учителя-активисты будут оставлять классические произведения литературы. По словам идейных вдохновителей марафона, работа учителя не должна ограничиваться школьным классом, потому и появилась идея снабжать красноярцев духовной пищей в нерабочее время. Узнать о местонахождении томиков Достоевского, Булгакова или Пастернака можно на сайте ассоциации и в сообществе в социальной сети «вконтакте». Возможно более тесное взаимодействие с данной программой, которое подразумевает ежедневные сообщения о местонахождении книг, выезд съемочной группы в город и короткое интервью с победителем, где будет сделан акцент на важности просветительской инициативы учителей.

Мероприятие преследует несколько целей. В первую очередь, необходимо донести до сознания широкой общественности,  что миссия учителя крайне важна, что он современный человек с современными взглядами и увлечениями. Кроме того, предполагается продвинуть ассоциацию и сайт (все координаты будут написаны на обложках книг).

2.6.6. Благотворительный мастер-класс «В маленькие ручки»

Учитель – это высокоморальный человек, призванный нести добро и справедливость людям. Целью благотворительного мастер-класса «В маленькие ручки» является позиционирование учителя как социально-ответственной, неравнодушной к проблемам других личности. Данное мероприятие предполагает проведение мастер-классов по рукоделию, декоративно-прикладному искусству. Педагоги научат всех желающих создавать украшения, икебану, оригами, вязать на спицах и крючком, плести из бисера. 
Таким образом, учителя продемонстрируют навык создания красивых и полезных вещей своими руками, после чего все изделия будут переданы в детский дом г. Красноярска. На мероприятие будут приглашены СМИ города Красноярска. Освещение мастер-класса не только будет способствовать созданию образа учителя-умельца, но и закрепит в общественном сознании новый имидж учителя-благотворителя. 
2.7 СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА 
Социальная реклама – важный инструмент в коммуникационной деятельности, направленной на достижение социально-значимых целей.

За основу роликов планируется взять субпозиции, составляющие идеальную позицию учителя, описанную как гарант нового содержания образования, востребованного современной социокультурной ситуацией (Мудрец, Умелец, Родитель, Учитель). Предполагается съемка и запуск 4 рекламных роликов, в каждом из которых субпозиции будут показаны как обязательные составляющие профессии учителя. Таким образом, мы привлекаем внимание к профессии, а также формируем в общественном сознании представление о разносторонней деятельности учителя, все компоненты которой взаимосвязаны и необходимы для воспитания, образования и развития ученика. Сценарий пилотного ролика см. в Приложении.
2.8. ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСОВ
2.8.1 Создание сайта.

Планируется регистрация сайта (www.ja-y4y.ru). Сайт будет содержать следующие разделы: 

1. Официально, 

2. Об Ассоциации, 

3. Творческие проекты, 

4. Конкурсы и гранты, 

5. Методические материалы,
8. Новости. 

Цель: привлечь как можно больше учителей к работе над имиджем профессии; снабдить необходимой информацией. Также предполагается продвижение Ассоциации.  Реклама самого портала будет осуществлена через  Ассоциацию, раздаточные материалы в партнерских учреждениях и школах. Необходимо упоминание сайта на всех специальных мероприятиях.

2.8.2 Блоги

Планируется создание трех блогов. Первый будет вестись от имени организатора Ассоциации и будет содержать все новости, предстоящие события, интересные факты, преимущества членства. Второй блог – блог учителя. В нем будет содержаться информация о достижениях учителей России, истории из школьной жизни, действующие на улучшение имиджа профессии, собственные интересы и увлечения для раскрытия личности, размышления, прелести профессии учителя. Третий блог будет вестись студентом педагогического университета, где он будет рассказывать обо всех преимуществах студенческой жизни будущего преподавателя, о важности профессии. 

Во всех трех блогах будет сделан акцент на том, что учителя – современные, уверенно шагающие в ногу со временем люди, которым есть о чем рассказать. Кроме того блоги будут выполнять функцию продвижения Ассоциации и проекта в целом, привлекать общественное внимание к проблемам и радостям учителей.

Продвижение блогов будет осуществляться с помощью сайта, Ассоциации, а также неформальных каналов общения.

2.8.3 Создание сообществ в социальных сетях

Одной из наиболее популярных социальных сетей среди россиян является сайт www.vkontakte.ru. Предполагается создание сообщества, освещающего наиболее интересные аспекты деятельности Ассоциации. Также с их помощью общественность будет информироваться о предстоящих событиях и даже вовлекаться в них. 

КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН МЕРОПРИЯТИЙ

	№
	Мероприятие
	Содержание
	Дата

	1
	Создание сайта Ассоциации «Феникс»
	Начало функционирования сайта www.ja-y4y.ru. 

Цели: постоянное информирование  о  деятельности Ассоциации; консультационная поддержка учителей; продвижение Ассоциации; привлечение к работе над улучшением имиджа учителя.
	15 ноября 2010г.

	2
	Пресс-конференция по поводу открытия Ассоциации учителей города Красноярска «Феникс»
	Проведение пресс-конференции, посвященной открытию Ассоциации. Фуршет для представителей СМИ.

Цели: заявить о существовании Ассоциации и проинформировать о будущей деятельности.
	23 ноября (вторник) 2010г.

	3
	Создание блогов
	Поэтапное создание 3-х блогов: учителя, руководителя Ассоциации, студента Педагогического университета. 

Цель: продвижение Ассоциации; продвижение профессии; привлечение внимания к деятельности по улучшению имиджа учителя. 
	15-31 октября 2010г.

	4
	Создание сообществ в социальных сетях
	Создание официальной группы Вконтакте. 

Цели: привлечение внимания к профессии учителя; вовлечение в деятельность по продвижению имиджа; продвижение Ассоциации.
	октябрь 2010 г.

	5
	Выставка «Физики vs. лирики»
	Организация экспозиции, созданной силами учителей.

Цели: позиционирование учителей как всесторонне-развитых специалистов; продвижение Ассоциации; освещение в СМИ.
	декабрь 2010г.

	6
	Педагогический капустник
	Организация педагогического капустника «Как здорово, что все мы здесь сегодня собрались». 

Цели: сплочение членов Ассоциации; продвижение профессии среди студентов.
	январь 2011г.

	7
	Запуск видеороликов социальной рекламы на телевидении
	Запуск социальной рекламы на краевых телеканалах.

Цели: позиционирование учителя как всесторонне-развитого специалиста; продвижение имиджа профессии; привлечение внимания широкой общественности к профессии учителя.
	февраль 2011 г.

(в течение месяца с периодичностью 3-4 раза в неделю)

	8
	Бук-кроссинг-марафон
	Организация бук-кроссинг-марафона «Культуру в массы».

Цели: привлечение внимания к просветительской миссии учителя; позиционирование учителя как современного человека; продвижение Ассоциации; освещение в СМИ.
	  март 2011 г.

	9
	«День наоборот»
	Проведение в школах города Красноярска «Дня наоборот».

Цели: повысить степень уважения профессии учениками; позиционировать учителя как человека, всегда готового учиться.
	1 апреля 

2011 г.

	10
	Спортивное мероприятие
	Организация городского школьного турнира по настольному теннису. 

Цели: демонстрация волевых качеств учителя; сплочение учеников и учителей; освещение в СМИ; продвижение Ассоциации.
	1 мая 2011 г.

	11
	Флешмоб «Я – учитель!»
	Проведение флешмоба «Я – учитель!».

Цели: привлечение внимания к Ассоциации; позиционирование учителя как разносторонне-развитой личности; освещение в СМИ.
	    май 2011г. 

	12
	Благотворительный мастер-класс «В маленькие ручки»
	Проведение мастер-класса и передача изделий в детский дом. 

Цели: закрепление в общественном сознании образа учителя-благотворителя; освещение в СМИ; продвижение Ассоциации.
	1 июня 2011г.


III. РИСКИ. ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ КАМПАНИИ
3.1. Оценка рисков
В ходе реализации проекта следует учитывать следующие риски:
- незаинтересованность учителя в собственном PR’е, как любого уважающего себя профессионала, который должен качественно выполнять своё дело, а не профессионально рассказывать о своём деле.

- отсутствие свободного времени и эмоциональных сил у учителей, по- настоящему отдающихся своему делу 

- незаинтересованность учителей в деятельности Ассоциации;

- пассивность СМИ; коммерциализация СМИ, агрессивность СМИ (рейтинги складываются не из положительных информматериалов);
- недостаточная поддержка Управления образования Красноярского края;

- незаинтересованность широкой общественности в реализации проекта.

Минимизацию рисков планируется производить при помощи личного общения, максимального использования возможностей СМИ, Интернет-ресурсов, социальных сетей, опоры на лидеров общественного мнения.
3.2. Способы оценки эффективности коммуникационной кампании

В рамках данного проекта критериями оценки эффективности будут служить:

· увеличение количества публикаций и материалов в средствах массовой информации;

· рост количества членов Ассоциации «Феникс»;

· повышение посещаемости сайта www.ja-y4y.ru;

· повышение степени знания целевой аудитории о существовании и деятельности Ассоциации;

· увеличение количества привлеченных партнеров к реализации проекта;

· увеличение количества обращений за дополнительной информацией;

· положительные результаты мониторинга общественного мнения.

Оценка эффективности проводимой кампании будет происходить и на каждом отдельном этапе ее реализации, главной целью чего является проверка правильности выбранного пути продвижения, верности сообщения и правильности подачи. Это позволит максимально точно отслеживать динамику работы.

3.3. Бюджет
	Мероприятие
	Необходимые средства
	Сумма

	Учреждение Ассоциации
	Регистрация юридического лица;

Изготовление табличек для школ-членов Ассоциации – 20 шт.;

Полиграфические материалы: 

- плакаты для школ – 100 шт.,

- листовки для сети книжных магазинов «Литэкс» и Красноярской краевой универсальной библиотеки – 2000 шт.,

- пакеты с эмблемой Ассоциации – 300 шт.,

- блокноты – 300 шт.,

- ручки – 300 шт.
	15000 р.;

10000 р.;

1000 р.,

2000 р.,

600 р.,

9000 р.,

1500 р.

Итого: 39100 р.

	Пресс-конференция с последующим заседанием Круглого стола
	Аренда помещения (на 2 часа);

Пресс-кит:

- папки – 100 шт.,

- ручки – 100 шт.;

Аренда конференц-зала (на 1 час);

Фуршет;

Напитки;

Бейджи – 100 шт.;

Календари – 100 шт.
	6000 р.;

2000 р.,

1000 р.;

1500 р.;

Организуется на средства партнеров;

500 р.;

500 р.;

1000 р.

Итого: 12500 р.

	Создание сайта
	Регистрация хостинга;

Годовой налог.
	1000 р.;

1000 р. 

Итого: 2000 р.

	Выставка
	Аренда помещения (на 2 дня по 5 часов);

Пресс-кит:

- папки – 20 шт.,

- ручки – 20 шт.;

Календари – 20 шт.
	30000 р.,

400 р.,

200 р.;

200 р.

Итого: 30800 р.

	Спортивное мероприятие
	Инвентарь;

Напитки;

Пресс-кит:

- папки – 20 шт.,

- ручки – 20 шт.;

Календари – 20 шт.
	Предоставляется школами-членами Ассоциации;

1000 р.,

400 р.,

200 р.;

200 р.

Итого: 1800 р.

	Флешмоб «Я – учитель!»
	Футболки – 20 шт.;

Пресс-кит:

- папки – 20 шт.,

- ручки – 20 шт.;

Календари – 20 шт.
	4000 р.;

400 р.,

200 р.;

200 р.

Итого: 4800 р.

	Бук-кроссинг-марафон
	Книги – 7 шт.
	Предоставляются сетью книжных магазинов «Литэкс»

Итого: 0 р.

	Благотворительный мастер-класс
	Аренда помещения (на 3 часа);

Пресс- кит:

- папки – 20 шт.,

- ручки – 20 шт.;

Календари – 20 шт.;

Аренда автобуса (на 3 часа)
	Предоставляется партнерами;

400 р.,

200 р.;

200 р.;

3000 р.

Итого: 3800 р.

	Педагогический капустник
	Аренда помещения;

Банкет  (на 100 персон)
	Предоставляется членами Ассоциации;

20000 р.

Итого: 20000 р.

	Социальная реклама
	Ротация видеороликов на Краевом канале (в течение месяца – 15 выходов);

Сопутствующие расходы на производство.
	Партнерская помощь
3000 р.

	
	ВСЕГО
	: 99800 р.


ПРИЛОЖЕНИЯ
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Учителей ждет возрождение
 18 января 2011 года в 16:00 в МВДЦ «Сибирь» состоится пресс-конференция, посвященная созданию Ассоциации учителей города Красноярска «Феникс». 

Ассоциация «Феникс» учреждена при поддержке Главного Управления образования города Красноярска. Миссия «Феникса» полностью соответствует названию Ассоциации, так как она ставит перед собой цель в прямом смысле возродить образ учителя, традиционно воспринимаемого как носителя культуры, просвещения и духовности. Данный проект является социально-значимым для города и общества в целом. 

В рамках Ассоциации учителя смогут не только получить методическую и юридическую поддержку, но и реализовать себя в творческом и социальном плане. Учредителями Ассоциации планируется организация ряда мероприятий, направленных на улучшение имиджа профессии учителя в сознании широкой общественности, а также реконструкцию самой позиции учителя. 

На пресс-конференции состоится торжественное открытие Ассоциации «Феникс». Учредители подробно расскажут о программе работы Ассоциации, после чего журналисты смогут задать интересующие их вопросы. Ожидается присутствие главного специалиста по связям с прессой ГУО Красноярска Нины Алексеенко, начальника Управления образования Ленинского района Виктора Зотова, а также выдающегося деятеля масс-медиа и преподавателя Максима Гуревича, телепродюсера Сергея Кима и тележурналиста Светланы Нажаловой. Также будут присутствовать депутаты Законодательного собрания Красноярского края и представители Администрации города Красноярска. По окончании пресс-конференции состоится фуршет для прессы и заседание круглого стола для членов Ассоциации. 

Возрождение профессии учителя – общее дело, от которого зависит будущее наших детей. Возможно, проявляя участие и заинтересованность к этой, казалось бы, изжившей себя проблеме сегодня, уже завтра выпускник педагогического университета сможет с гордостью произнести: «Я – учитель».  

ПРИЛОЖЕНИЕ 2
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Физики vs. Лирики
24 февраля 2011 года в выставочном комплексе «MixMax» состоится открытие выставки «Физики vs. Лирики», организованной силами учителей-членов Ассоциации «Феникс» города Красноярска.

Экспозиция будет условно разделена на 2 части. В одном выставочном зале будут продемонстрированы творческие работы учителей гуманитарных наук. Посетители смогут увидеть картины, фотографии, арт-постановки, созданные руками учителей истории, литературы, русского языка, музыки, изобразительного искусства. Другой зал будет оформлен педагогами, преподающими точные науки. Здесь можно будет познакомиться с механическими аппаратами, электронными устройствами будущего, физическими и химическими опытами. Одна из ключевых частей данной экспозиции будет посвящена устройству Вселенной, и каждый желающий сможет своими глазами увидеть  движущийся макет солнечной системы. Осмотрев экспозицию, посетители смогут проголосовать за наиболее понравившуюся часть выставки. 

Выставка продлится 3 дня, и 26 февраля будут подведены итоги голосования. Таким образом, будет предпринята очередная попытка поставить точку в извечном споре Физиков и Лириков. Кто знает, может быть именно она станет решающей?
ПРИЛОЖЕНИЕ 3
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«Даешь молодежь!»

23 марта 2010 года в нескольких школах нашего города будет проходить необычный эксперимент. 

Школьники Красноярска проведут уроки для учителей. Данное мероприятие будет отличаться от обычного дня самоуправления тем, что учащиеся проведут мастер–классы для своих педагогов, продемонстрируют все свои таланты, а самое главное, примерят на себя роль учителей. 

По мнению Нины Алексеенко, главного специалиста по работе с прессой Главного Управления образования Красноярского края, такие мероприятия должны организовываться и войти в тенденцию, ведь нет ничего лучше, чем обмениваться опытом и мастерством разных поколений. Поэтому можно даже не сомневаться, что экспериментальные уроки пойдут школе на пользу. Учителя должны идти в ногу со временем, а кто, как не школьники, помогут в этом, – говорит Нина Николаевна.

Мероприятие будет проведено при поддержке Ассоциации «Феникс», а также Главного управления образования  Красноярского края. 

ПРИЛОЖЕНИЕ 4
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«В маленькие ручки»

12 апреля 2010 года в МВДЦ «Сибирь» пройдёт благотворительный мастер-класс под названием «В маленькие ручки».  
На этом мероприятии всем желающим представится возможность увидеть множество мастер-классов по рукоделию, декоративно-прикладному искусству. Педагоги научат всех желающих создавать украшения, икебану, оригами, вязать на спицах и крючком, плести из бисера. Таким образом, учителя продемонстрируют навык создания красивых и полезных вещей своими руками, после чего все изделия будут переданы в детский дом города Красноярска.

Как говорит заместитель начальника Управления образования Красноярского края: «Современный учитель – не просто социально-ответственная личность, но и неравнодушный к проблемам окружающих человек». 
Мероприятие будет проведено при поддержке Ассоциации «Феникс», а также при содействии Управления образования Красноярского края. 
ПРИЛОЖЕНИЕ 5
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В ногу со спортом
1 мая 2011 года на красноярском Острове Отдыха состоится Городской школьный турнир по бадминтону, организуемый при поддержке Ассоциации учителей города Красноярска «Феникс».
Данное мероприятие обещает быть необычным, интересным и запоминающимся. Подобные спортивные турниры для жителей нашего города уже не в новинку, однако бадминтон-баттл не оставит равнодушным ни одного присутствующего. Новшеством окажется то, что каждая команда-участник турнира будет состоять всего из двух человек: учителя и ученика. Таким образом, и учитель, и ученик смогут продемонстрировать все свои волевые качества, а также повзаимодействовать  в неформальной внешкольной обстановке и даже выстроить партнерские отношения, что не всегда удается непосредственно в ходе учебного процесса. 

Все участники будут награждены дипломами и благодарственными письмами, а команды-победители получат призы. Ожидается присутствие руководителей районных управлений образования. Одна из команд будет представлена выдающимся деятелем масс-медиа и преподавателем Максимом Гуревичем с его сыном.

Городской школьный турнир – не просто рядовое мероприятие, а очередная попытка на деле доказать, что учитель и ученик – это не начальник и подчиненный, а равные партнеры. Такие партнерские отношения – залог успеха команды не только в спорте, но и в повседневной жизни.

ПРИЛОЖЕНИЕ 6 
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«Культуру — в массы!»

В понедельник, 14 марта 2011 года стартует городской бук-кроссинг-марафон «Культуру — в массы!», инициированный красноярскими учителями при поддержке Ассоциации учителей «Феникс».

Бук-кроссинг – явление достаточно новое, но уже получившее должное признание в нашем городе. Обычно бук-кроссингом увлекается читающая прогрессивная молодежь, однако красноярские учителя решили доказать, что идут в ногу со временем и всегда поддерживают новые культурные веяния, направленные на просвещение горожан. Так, начиная с 14 марта, учителя будут ежедневно оставлять на улицах города классические произведения литературы. По словам учителя русского языка и литературы Веры Васильевны Воробьевой, подобная инициатива появилась у учителей давно, ведь просветительская деятельность педагога не может быть ограничена стенами школы. Помогла осуществить задуманное Ассоциация учителей г. Красноярска «Феникс» и сеть книжных магазинов «ЛИТЭКС». 

Принять участие в марафоне и стать счастливым обладателем томика Достоевского, Булгакова или Пастернака сможет каждый желающий. Подсказки можно найти на сайте Ассоциации (www.ja-y4y.ru) и программе «Детали» на телеканале «Прима-ТВ». 

«Возможно, именно такие мероприятия помогут взглянуть на просвещение в целом и на чтение под другим углом и найти в этом удовольствие, привить любовь к классике и уважение, или, как сейчас говорят, респект, к учителям», - говорит Вера Васильевна.
ПРИЛОЖЕНИЕ 7
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«Я – учитель!»

18 мая 2011 года в 15.00 на площади перед Театром Оперы и Балета состоится флэшмоб, организованный студентами КГПУ при поддержке Ассоциации учителей «Феникс».

Участники данного действа, студенты педуниверситета, недовольные столь низким престижем и однобоким восприятием их будущей профессии, решили показать, каким может быть современный учитель. Молодые люди продемонстрируют свои выдающиеся навыки, умения и увлечения, которые, казалось бы, никак не соотносятся с профессиональной деятельностью педагогов. Песни, современные танцы, исторические инсценировки, живопись, фотография, fire-шоу, - все это смогут наблюдать красноярцы, оказавшиеся «площади фонтанов». Флэшмоб продлится всего 30 минут, но студенты уверенны – такое мероприятие поможет горожанам взглянуть на профессию учителя по-новому. 

«Почему-то сегодня большинство из нас представляет учителя как занудную женщину с указкой, любимым и единственным хобби которой является проверка тетрадей до полуночи. Ведь это не так! Учителя – это увлекающиеся, творческие натуры. Без таких качеств, как мобильность, увлеченность своим делом, креативность, перфекционизм, даже в некоторой степени фанатизм, учитель никогда не сможет называться профессионалом. Эти качества мы и хотим продемонстрировать в ходе флэшмоба», - говорит студентка 3-его курса педуниверситета Наталья Куценко. 

ПРИЛОЖЕНИЕ 8
[image: image12.jpg]Acconuanus yautesneii r. Kpacnosipcka

PEHUKC"




Сценарный план видеоролика социальной рекламы

По причине высокой стоимости эфирного времени предполагается съемка четырех семисекундных роликов. В пилотном ролике будет раскрыта субпозиция «Мудрец». В первом эпизоде будет показан класс с учениками и учителем. Один из учеников отвечает у доски, другие поднимают руки. Звенит звонок с урока. Ученики расходятся, учитель остается за столом. Из-под стола он достает мантию и шапку и переоблачается в мудреца. Покусывая перо, он что-то пишет на свертке пергамента. Третьим кадром идет заставка, где в центре находится учитель, а по краям кадра 4 субпозиции: руки мудреца в мантии с пергаментом, умельца с кистью, родителя в фартуке и собственно учителя с указкой. Слоган: «Будущее страны в этих руках». Заставка остается неизменной во всех четырех роликах.
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		Скорее да, чем нет

		Скорее нет, чем да

		Нет



Считаете ли Вы позицию учителя значимой в обществе?
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Лист1

				Считаете ли Вы позицию учителя значимой в обществе?

		Да		73

		Скорее да, чем нет		16

		Скорее нет, чем да		9

		Нет		2

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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		Да

		Скорее да, чем нет

		Скорее нет, чем да

		Нет



Считаете ли Вы профессию учителя престижной?
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				Считаете ли Вы профессию учителя престижной?

		Да		15

		Скорее да, чем нет		22

		Скорее нет, чем да		27

		Нет		36

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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Считаете ли Вы, что имидж учителя нуждается в улучшении?
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				Считаете ли Вы, что имидж учителя нуждается в улучшении?

		Да		41

		Скорее да, чем нет		29

		Скорее нет, чем да		21

		Нет		9

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.
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Диаграмма1

		Личные качества

		Справедливость

		Презентабельная внешность

		Творческий подход

		Другое



Важнейшие качества учителя по мнению школьников (%)
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		%		Важнейшие качества учителя по мнению школьников (%)

		Личные качества		42

		Справедливость		16

		Презентабельная внешность		14

		Творческий подход		11

		Другое		17

				Для изменения диапазона данных диаграммы перетащите правый нижний угол диапазона.






