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Методологические аспекты исследования медиасистемы
Современные медиасистемы независимо от локала их функционирования, ограниченного территорией государства, регулирующего жизненный мир массмедиа, приобретают общие черты фундаментального свойства. В конце прошлого века А. Тоффлер выделил «контуры завтрашнего дня» средств массовой информации, установив полудюжину определяющих черт СМИ будущего: «интерактивность, мобильность, обратимость, возможность взаимосвязи, повсеместность и глобализацию». Качественные изменения медийной системы обусловили усложнение ее структуры. Процесс усложнения сопряжен и с расширением медиасистемы, в том числе за счет гибридизации СМИ – скрещивания классических видов прессы и форматов, сложившихся в Интернете. Модернизация медиаситемы влияет на методологию исследования СМИ, развитие которой будет связано с междисциплинарными подходами. Однако это не уменьшает продуктивность традиционных подходов изучения СМИ – так называемого «экологического» и типологического. Их комплексное применение позволяет получить развернутую информацию о структуре медийной системы, количественных и качественных особенностях ее подсистем.
Фрейм исследования на основе экологического подхода предельно прост. Главными факторами воздействия среды, в которой находится медийная система, выступают сферы социума. Анализ влияния политического, экономического факторов, социальной структуры, состояние технико-технологической сферы, информационной инфраструктуры выявляет целостность медиасистемы, детерминированную объективными условиями среды существования. Однако многомерность медиасистемы диктует привлечение органически дополняющей экологический подход оптики типологического подхода – более операционального, ориентированного на исследование структурных компонентов системы.  Базирующийся на трех видах аналитических процедур (типизационном, классификационном и структурно-функциональном анализе), этот подход имеет принципиальное значение для параметризации СМИ на сингулярном уровне. Следовательно, располагая полнотой представления о медиасистеме в целом («экологический мониторинг»), и данными о параметрах ее компонентов, типологических группах, отдельных СМИ (типологический мониторинг), возможно осуществлять проектирование новых СМИ, необходимую коррекцию каждого средства массовой информации, включая ребрендинг и полную трансформацию, обоснованно разрабатывать стратегии поведения СМИ на информационном рынке, развития разных групп прессы в географическом и территориально-административном пространстве с учетом  номенклатуры, свободных ниш и рисков конкуренции.

