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Культурологический подход к исследованию телевидения: новые возможности
Современное телевидение, склонное к созданию программ-гибридов (например, развлекательных и информационных), к соединению в ткани одной передачи художественных и нехудожественных элементов, ставит перед исследователями телевидения новые задачи, побуждает при анализе контента обращаться к методам различных научных дисциплин. Господствующий сегодня коммуникационный подход к исследованию массмедиа, на наш взгляд, будет не полон, если не включать в него культурологические методы. Современные культурологи большое внимание уделяют проблемам массовой и популярной культуры, культурной глобализации и постмодернизма, теории зрелищ и философии праздника. Их интересуют проблемы национальной и культурной идентичности, субкультурной стратификации и картины мира, изучения современной мультикультурной среды. Обо всем этом можно и весьма перспективно, на наш взгляд, размышлять, имея объектом исследования современные телевизионные программы разных жанров и направлений вещания. 
Так, например, социологические исследования С. А. Кравченко, называющего современное общество «играизационным», и культурологические исследования Н. А. Хренова позволяют по-новому взглянуть на телепрограммы, сделанных в стиле «инфотейнмент», «сайнстейнмент», «калчерстейнмент» и др. Междисциплинарный подход к анализу этих программ позволяет говорить о том, что они не просто результат гибрида различных жанров и видов творческой деятельности, цель которого – повышение рейтингов. Они – инструмент конструирования социальной реальности, формирования «играизационного общества». Они могут выполнять социально-стабилизирующую роль, способствовать формированию пересекающихся социальных кругов и, как следствие, смягчать нетерпимость субъективных миров.
