СПЕЦКУРСЫ
2011-2012 учебный год
3 курс, очная форма

Журналистика, СО, реклама

Бодрунова С. С. Политическая журналистика в западноевропейских демократиях 

Бойкова Н. Г. Культура речи ведущего на Р и ТВ 

Васильева Т. В. Ведущий информационных телерадиопрограмм 

Гурушкин П. Ю. Политический менеджмент 

Жирков Г. В. Мифологизация и манипулирование в творческом арсенале журналистики
Каверина Е.А. Событийный маркетинг 

Макаренко М. В. Фотожурналистика в системе современных СМИ 

Мельник Г. С. Медиапсихология и психологическая культура журналиста 

Новиков А. М. Кризисные и рисковые коммуникации 

Савощик Н. М. Специфика подготовки эфирных текстов
Сидоров В. А. Политический прогноз в журналистике
4 курс, очная форма

Журналистика, СО, реклама

Быков И. А.  Брендинг и брендбилдинг
Васильева В. В. Жанровые стили информационного телевещания 

Ильченко С. Н. Электронные СМИ и политическая жизнь общества 

Ким М. Н. Политическая публицистика: традиции и новации 

Лабуш Н. С. Журналистская практика и экстремальные формы политического процесса 

Летуновский В. П. Функционирование PR-подразделений компаний сектора природопользования 
Петров Г. Н. Современная культура и проблемы журналистского творчества 

Потолокова М. О. Коммуникационная стратегия компании 

Скрипюк И. И. Техника презентации 

Сонина  Е. С. Цензура в дореволюционной, советской и постсоветской России 
Шмелева Е. В. Конвергенция  печатных и цифровых каналов

5 курс, очная форма
СО, реклама

Волковский Н. Л. СМИ в информационных войнах: воздействие на массовое сознание
Лысакова И. П. Язык издания: социолингвистический аспект 

Тульсанова О. Л. Социальная реклама

Черкашина С. А. Этноконфликтология
3 курс, очно-заочная форма

Журналистика

Бережная М. А. Социальная тележурналистика 

Бертельс В. Д. Компьютерный дизайн в производстве периодических   изданий: специфика и возможности

Блохин И. Н. Журналист как исследователь социальных процессов 
Мисонжников Б. Я. Типологические аспекты современной качественной газеты
Цветова Н. С. Воздействующие возможности медиатекста: речевой аспект
4 курс, очно-заочная форма 

Журналистика

Дускаева Л. Р. Журналистский дискурс сферы досуга: жанрово-стилистические особенности 

Захаров А. С. Фотографическая публикация в прессе: тема, идея, сюжет
Лисеев Р. П. СМИ и проблема аддиктивного (зависимого) поведения 

Познин В. Ф. Проблемы современного авторского телевидения 

Сокращенные образовательные программы

Марьина Л. П. История мировой культуры: журналистский контекст 

Сляднева О. В. Эволюция российской рекламы

5 курс, очно-заочная форма

Журналистика

Коньков В. И. Речевая практика в СМИ 

Курышева Ю. В. Журналистские практики Запада и политические кризисы 

Почкай Е. П. Телевизионное общение
Перхин В. В. Актуальные проблемы истории русской журналистики
4 курс, заочная форма

Журналистика, СО

Балахонская Л. В. Текст в рекламных и PR -коммуникациях 

Клюев Ю. В. Информационное телерадиовещание: структура и функции 

Мисонжников Б. Я. Аналитические печатные издания в системе современных СМИ 
Никитин В. А. Эволюция оформления русских иллюстрированных журналов: история и современность

Прохорова К. В. Функциональные возможности заголовка в речевой практике СМИ 
Ущиповский С. Н. История мировой и российской рекламы: опыт и тенденции развития

Яковлев И. П. Стратегические коммуникации

5 курс, заочная форма

Журналистика, СО

Ковтун В. Г. Публицистика теле- и радиовещания 

Колодиев Н. Н. Политическая жизнь в регионе и региональная журналистика 

Комболин Ю. И. Журналисты эмигрантской периодической печати: творческая лаборатория, литературная судьба 

Никонов С. Б. Правовые и геополитические проблемы деятельности СМИ 

Привалова О. Ю. Современная газета: переход от оформления к дизайну 

Фещенко Л. Г. Теория и практика рекламного текста
