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Основы  рекламоведения

Вопросы к зачету

1. Виды и характер деятельности рекламных агентств.

2. Виды рекламы по предмету и институциональному субъекту.
3. Газетно-журнальная реклама.

4. Жизненный цикл товара. Стадии в цикле рекламирования товара.

5. Политическая реклама. Социальная реклама.

6. Законодательное регулирование  рекламной деятельности. Закон «О рекламе» 2006 года. Примеры нарушения законодательства о рекламе. 

7. Интернет-реклама. 

8. Качество расходов на рекламу. Понятия эффекта и эффективности рекламы. 

9. Коммерческая реклама.  B2b и b2c реклама. Реклама товара и реклама услуги. 

10. Контрольный этап рекламной кампании.

11. Маркетинговые исследования в рекламе. 

12. Методы посттестирования  качества и степени воздействия рекламных обращений.

13. Методы претестирования  качества и степени воздействия рекламных обращений.

14. Наружная, транспортная реклама.

15. Общая характеристика и динамика рекламного рынка России. Структура российского рекламного рынка. 

16. Определение  рекламы. Реклама как элемент маркетинговых коммуникаций. 

17. Реклама и связи с общественностью. Реклама как социальное явление, как вид социальной коммуникации. 

18. Организационный этап рекламной кампании.

19. Особенности рекламы   советского  периода. Перестройка  и  реклама.

20. Параметры  медиастратегии и основные показатели медиапланирования. 
21. Планирование рекламной кампании: виды и типы планирования. 

22. Подготовительный этап рекламной кампании. 

23. Позицирование и его роль в рекламе. Понятие позиционирования Э.Райза и Д.Траута. Основные виды позиционирования. 

24. Понятие медиапланирования. Этапы  медиапланирования. 

25.  Понятие рекламного текста. Формальные признаки рекламного текста. 
26.  Композиционная структура рекламного текста. Модели рекламных текстов.  

27.  Понятие рекламной кампании. Виды рекламных кампаний.

28.  Проблемы оценки эффективности рекламного воздействия. Основные направления работ по анализу эффективности.

29.  Психографика рекламного текста. 

30.  Психолингвистика рекламного текста.  

31. Расчет бюджета рекламной кампании. 

32. Реклама в послереволюционной России (20-е годы  20 века).   

33. Реклама на выставках и ярмарках. Редкие    и  единичные   виды   рекламных коммуникаций. 

34. Реклама на месте продаж, почтовая реклама, печатная реклама.  

35. Рекламная идея и рекламная концепция.

36. Рекламная идея. Требования к языку рекламы. 

37. Рекламный бюджет новой марки и рекламный бюджет устоявшейся марки. 

38. Рекламный бюджет, основные статьи рекламного бюджета. Планирование рекламного бюджета.

39. Саморегулирование в рекламе. Деятельность саморегулируемых организаций в рекламе.  

40. Связь рекламы с историей развития общества. Дореволюционная российская реклама. 

41. Специфика видов рекламы по характеру воздействия, каналам рекламного информирования, задаче и конечной цели. 

42. Специфика поиска научной литературы по рекламе. Рекламоведческая периодика. 

43. Телевизионная, реклама на радио.

44. Теория уникального торгового предложения Р. Ривса. Истинные и ложные уникальные торговые предложения. 

45. Торговая марка, торговый знак и бренд. Брендинг.  Ребрендинг и рестайлинг.  

46. Участники рекламной коммуникации. Структуры рекламных агентств и рекламных служб фирм. 

47. Формирования уровня информированности о товаре, формирование образа фирмы, формирование потребности в данном товаре, формирование благожелательного отношения к фирме, стимулирование сбыта, ускорение товарооборота. 

48. Цели, задачи, функции рекламы. 

49. Этическое регулирование рекламной деятельности. «Международный кодекс рекламной практики», «Российский рекламный кодекс».

50. Product-placement.  
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