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Вопросы к зачету

1. Понятие «государство», типы государственного устройства.
2. Принцип разделения властей в Российской Федерации. Основные функции органов государственной власти в Российской Федерации.

3. Понятия «правительственных» и «государственных» коммуникаций, отличие данных понятий. Развитие политико-коммуникативных процессов. Классические модели коммуникации применительно к политической сфере общества.
4. Основные функции и элементы государственной коммуникации. Принципы организации государственных коммуникационных кампаний.
5. Разработка стратегической информационной кампании, ориентированной на органы государственной власти различного уровня, направленной на продвижение интересов компании.
6. Понятие «GR», его основные структурные элементы (цель, задачи, функции, субъект GR, объект GR).
7. Профессиограмма GR-специалиста. Примеры деятельности российских GR-специалистов.
8. GR-технологии и GR-методы.
9. Роль и место GR-отдела в крупной организации.
10. GR в ряду смежных категорий.   

11. Понятие «Лоббизм», виды лоббизма.
12. Основные элементы лоббизма.
13. Технология лоббистской деятельности.
14. Российское законодательство в сфере лоббизма. Лоббизм в России и за рубежом.
15. Критерии оценки эффективности работы GR-отдела и лоббистов, GR и лоббизм: соотношение понятий.
16. Исторические типы взаимоотношений государственного аппарата и общества; коммуникативные модели взаимоотношений.
17.  Проблема демократизации государственной службы.
18. Теоретические и практические подходы к пониманию сути СО в органах госвласти; теория политических сетей.
19. Структура СО в органах государственной власти, функции основных отделов, взаимодействие с гражданами, их объединениями.
20. Цели информационной работы общественностью государственных учреждений со СМИ и формы осуществления этой деятельности.
21. Создание информационных поводов. Конструирование и регулирование информационных потоков. Логика, этапы и приемы управления информацией. Формы, методы и процедуры подачи информационно-новостных материалов.
22. Специальные события, PR-кампании и PR-проекты в практике государственных связей с общественностью.
23. Специфика продвижения национальных проектов, целевых федеральных и региональных программ, их информационно-коммуникативное обеспечение (на конкретных примерах).
24. Понятие, структура и закономерности формирования общественного мнения. Технологии формирования позитивного общественного мнения в отношении решений и проектов органов государственной власти.
25. Специфика работы СО в закрытых госучреждениях.
26. Медиарилейшнз в GR. 
27. Логика и этапы конструирования имиджа государственной структуры. PR-средства и технологии в имиджмейкинге государственной структуры.

28. Репутационный имидж государственной структуры.
29. СО в условиях чрезвычайных и кризисных ситуаций.
30. Связи с общественностью в системе судебной власти Российской Федерации.
31. Структура, задачи и функции службы по связям с общественностью Администрации Санкт-Петербурга.
32. Структура, задачи и функции службы по связям с общественностью Правительства Ленинградской области.
33. Структура, задачи и функции управления информацией и связей с общественностью Законодательного Собрания Санкт-Петербурга.
