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Креативные технологии в рекламе и PR
Вопросы к экзамену

1. Понятие креатива и креативной технологии в рекламе и PR

2. Ключевые характеристики креативного процесса

3. Постмодернизм и креативность в рекламе.

4. Я-концепция в рекламном креативе

5. Эволюция креативных технологий в рекламе в России (90-ые-00-ые гг)

6. Понятие рекламного творчества.

7. Художественный и научный подходы к рекламному творчеству.

8. Понятие творческой стратегии

9. Понятие рекламного образа. Способы создания смысла для рекламного образа.

10. Целеполагание при разработке рекламного образа. Рекламная пирамида и функциональные уровни целеполагания при разработке образа. 

11. Этапы разработки рекламной идеи

12. Формы воплощения рекламной идеи

13. Создание концепции рекламного обращения

14. Понятие и принципы разработки рекламной идеи. 

15. Организация процесса разработки креативных имиджевых идей. 

16. Формы воплощения имиджевых идей.

17. Понятие и основные характеристики рекламной концепции товара. 

18. Приемы представления товара в рекламе. 

19. Сценарное моделирование

20. Понятие ситуации в рекламном сценарии. Базовая типология ситуаций для рекламных сценариев.

21. Использование исторических и этнографических мотивов в разработке ситуаций для рекламных/PR сценариев.

22. Функционально-морфологические трансформации в разработке рекламных образов.

23. Метафорическое смыслообразование в разработке имиджевых концепций.

24. Механические трансформации продвигаемого товара в разработке рекламных образов. 

25. Суггестивные технологии в PR и рекламе. 

26. Приемы персонификации, использования авторитетных личностей и обобщенных привлекательных персонажей в создании имиджевой концепции. 

27. Использование стереотипов при разработке имиджа субъекта PR.

28. Использование мифов для создания имиджа субъекта PR. 

29. Игровые концепции в PR-имиджах.

30. Влияние характеристик канала на восприятие креативного PR-продукта. 

31. Креативные приемы нейминга.
32. Креативные технологии в создании рекламных слоганов.
33. Основные креативные задачи, решаемые при работе с каналом размещения сообщения. 

34. Креативные композиции PR-акций и PR-мероприятий.

35. Креативные подходы в создании рекламного текста.
36. Креативный бриф. Основные составляющие.

