PAGE  
2

А.В. Ульяновский, доцент

Кафедра рекламы

5 курс, реклама, дневное отделение

9 семестр

2010-2011 уч.г.

Современные технологии в рекламе

Вопросы к зачету

1. Концепция уровней репрезентации рекламного образа?

2. Цели, назначение всего изображения, репрезентирующего объект рекламы?

3. Отражения в изображении идентичности брэнда (или базовых свойств товара или уникального торгового предложения) ?

4. Отражения в изображении личности творца объекта рекламы?

5. Отражении в изображении потребностей целевой аудитории?

6. Отражении в изображении архитектоники визуальной репрезентации?

7. Визуальный язык  репрезентации?

8. Физические материалы репрезентации?

9. Контекст репрезентации?

10. Составляющие надежности репрезентации?

11. Взаимосвязь и взаимовлияние уровней  репрезентации  друг на друга?

12. Факторы долговременного запоминания образа (его мнемосхемы) ?

(- использование вертикально-симметричной архитектоники; - использование антропоморфной базы;-сильная внутренняя причинно-следственная связь элементов  изображения;- однозначность толкования элемента - общераспространенность  элемента образа;- игра на границе запрета со стороны разрешенного;-  внутренняя мотивация на запоминание;- повторение образа в важных контекстах.)

13. Отличия картины мира и реальности потребителя?

14. Каналы восприятия реальности (модальности),

15. Мета-модели актуальные для рекламного проектирования?  новое/ старое, от/к .

16. Технология и виды присоединения?

17. Сущность якорение в  рекламных коммуникациях?

18. Субмодальности визуального канал восприятия?

19. Виды видеосуггестиков?

20.  «нейрологические» уровни, модель 4D брендинга?

21. Разработка слоганов на основе обобщенного смысла высказывания?

22. Форма “Полномочный Посол”?

23. Форма “ Стерпится — слюбится”?
24. Форма “Ползучая граница”?

25. Форма “Буря в стакане”?

26. Форма “Джиэсэм беременный” ?
27. Основные правила, принципы, которые помогают при реализации  процесса интегрирования маркетинговых коммуникаций?*

28. Cемь уровней интеграции рекламного сообщения?

29. Подход к описанию образа на основе граней индивидуальности Дженифер Ааакер?

30. Черты образа абсолютного врага и экзистенциального друга  в восприятии образа?

31. Подход к описанию образа на основе архетипических составляющих мужского и женского образа? 
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