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Вопросы к зачету
1. Рекламная коммуникация: субъекты, цели и задачи.
2. Лингвистика текста и коммуникативные особенности рекламного текста. Разграничение рекламных и нерекламных текстов. 
3. Признак рекламности как свойство некоторых текстов. 
4. Коммуникативные типы рекламных текстов. 
5. Метод структурно-семантического поуровневого анализа рекламного текста
6. Реквизиты в структуре рекламного текста.

7. Брендообразующие компоненты в структуре рекламного текста. 
8. Специфика вербального компонента в рекламном тексте. 
9. Знаки графической стилистики. 
10. Звуковой дизайн. 
11. Кинетическая семантика в рекламном тексте.
12. Структурный анализ текстов печатной рекламы. 
13. Структурно-композиционный подход к исследованию рекламных текстов других коммуникативных типов. 
14. Рекламный заголовок и заголовочный комплекс. 
15. Основной рекламный текст. 
16. Эхо-фраза. 
17. Место знаков системы идентификации в структуре рекламного текста.

18. Воздействие научного стиля на рекламную коммуникацию. 
19. Элементы официально-делового стиля в рекламе. 
20. Приемы художественной выразительности и образности как фактор рекламного воздействия. 
21. Влияние законов разговорной речи на рекламные тексты.  
22. Взаимодействие публицистики и рекламы. 

23. Типология жанров СМИ и теория рекламного текста.  
24. Взаимодействие жанров публицистического стиля и текстов рекламной коммуникации. 
25. Типологии жанров печатной, телевизионной, радиорекламы. 
26. Дискуссионные вопросы жанроописания рекламных текстов

27. Ложь и манипулирование в рекламной коммуникации. 
28. Рекламное сообщение. 
29. Рекламное обращение. 
30. Рекламное послание. 
