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Проведение рекламных и ПР-кампаний
Вопросы к зачету
1. «Коммуникационная кампания»: понятие, классификация, цели.

2. Маркетинг и коммуникационная стратегия. 

3. Планирование и этапы организации коммуникационной кампании.

4. Структура и элементы коммуникационной кампании.

5. Рекламная кампания: понятие, цели, виды.

6. Система интегрированных маркетинговых коммуникаций как инструмент реализации коммуникационной кампании.

7. Разработка концепции и креативной идеи коммуникационной кампании.

8. Бюджет кампании.

9. Кадровое планирование.

10. Взаимодействие со СМИ в рамках коммуникационной кампании.

11.  Событийный маркетинг как элемент коммуникационных кампаний.

12.  Антикризисные коммуникационные кампании.

13.  Внутрикорпоративные коммуникационные кампании.

14.  Спонсорская деятельность в рамках коммуникационных кампаний.

15.  Фандрайзинговая деятельность.

16. Коммуникационные кампании в сфере политики.

17.  Коммуникационные кампании в социальной сфере.

18.  Коммуникационные кампании в коммерческой сфере.

19. Ведение проектной документации и подготовка отчетов.

20.  Критерии и методы оценки эффективности коммуникационных кампаний.
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