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Социология рекламной деятельности

Список вопросов к экзамену
1. Основные понятия социологии рекламной деятельности. 
2. Предмет социологии рекламной деятельности. 
3. Психологическая и социологическая составляющие  рекламы. 
4. Влияние рекламы на общество. 
5. Влияние общества на рекламу. 

6. Социокультурный характер рекламной деятельности.

7. Проблемы взаимодействия рекламы и общества. 
8. Реклама в социокультурном пространстве: традиции и современность. 
9. Реклама как  социокультурный феномен. 
10. Основные (обычаи, нравы, законы) и дополнительные (манеры, этикет, кодекс) элементы нормативной системы культуры. 
11. Рекламный императив и индикатив (по Ж. Бодрийяру). 

12. Реклама как социальное явление.

13. Реклама как социальная технология. 
14. Социологические  факторы  возникновения рекламы как  массового явления.  
15. Массовое сознание как  объект  рекламы.  
16. Реклама и ценностные ориентации общества. 
17. Человек в рекламе как представитель целевой аудитории, как символ. 
18. Реклама как социальный институт и форма коммуникации. 
19. Социализация, как процесс усвоения культурных норм и освоения социальных ролей,  и реклама. 
20. Семиотический аспект рекламного сообщения. 
21. Реклама как форма идеологии. 
22. Социальные функции рекламы.
23. Реклама как инструмент формирования стилей жизни. 
24. Образы будущего в рекламе. 
25. Гендерные роли в рекламе. 

26. Образ женщины в рекламе. 

27. Эротика и секс в рекламе (по Х. Кафтанджиеву).

28. Образ мужчины в рекламе. 
29. Герои и насилие в рекламе (по Х. Кафтанджиеву).

30. 12 архетипических образов в рекламе (по К. Юнгу и К. Пирсон): Заботливый, Творец, Правитель, Славный Малый, Любовник, Шут, Герой, Бунтарь, Маг, Простодушный, Искатель, Мудрец. 
31. Социальные мотивы в рекламе (власть, аффилиация, достижение). 
32. Соципальные ценности в рекламе. 

33. 10 мотивационных ценностей по Ш. Шварцу. 

34. Обоснование мотивационной парадигмы «Общество vs. Личность & Развитие vs. Порядок». Методика. «Мотивационный компас». 

35. Социально-демографические характеристики потребителя. 
36. Психографические характеристики потребителя. 

37. Внедрение в сознание новых стереотипов поведения. Столкновение культур в рекламе. 

38. Социологические  исследования  аудитории  и  средств  массовой  коммуникации. Традиционные социологические методы: наблюдение, анкетирование, интервьюирование, контент-анализ и их применение в изучении рекламной деятельности и рекламной аудитории.

39. Контент-анализ социальных аспектов рекламы (мотивы, ценности и др.). 

