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Медиапланирование
Вопросы к зачету

1. Понятие медиапланирования. 

2. Математический и эмпирический подходы к медиапланированию. 

3. Исходные данные для медиапланирования. Ситуационный анализ. 

4. Стратегическое планирование. 

5. Рекламные стратегии: рациональный и эмоциональные типы. 

6. Время и жизненный цикл продукта.

7. Методы расчета бюджета медиапланирования. 

8. Распределение бюджета медиапланирования. 

9. Понятие охвата аудитории. Принципы расчета охвата. 

10. Понятие рейтинга.

11. Бриф. Понятие и принципы составления. 

12. Пресса, радио и телевидение как средства распространения рекламы. 

13. Директ-мейл, транзитная реклама, Интернет, нетрадиционные средства распространения рекламы.

14. Описание характеристик товара (услуги), необходимых для медиапланирования. 

15. Типология аудитории. Массовая, целевые, потенциальные и реальные аудитории.

16. Социальные характеристики аудитории. 

17. Социокультурные характеристики аудитории. 

18. Психологические характеристики аудитории. 

19. Характеристика рынка товара (услуги). Конкурентная среда. 

