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Вопросы к экзамену
1. Творческие аспекты деятельности копирайтера.

2. Универсальные и общие закономерности рекламного творчества. 

3. Сущность творчества (предмет), фазы и другие особенности творческого процесса, организация творческой деятельности копирайтера.

4. Субъективные условия творчества копирайтера: знания, навыки и умения в структуре профессиональной деятельности копирайтера.

5. Особенности использования речевых регистров в рекламном тексте (с использованием примеров). 

6. Соотношение мыслительных и организационно-практических действий в творческом труде копирайтера.

7. Стратегия позиционирования в рекламном творчестве. 

8. Этапы работы копирайтера.

9. Формы и виды рекламы. 

10. Основные составляющие маркетинговой части в подготовке рекламного текста. 

11.  Традиционные жанры газетно-журнальной рекламы: информационные, аналитические и публицистические. 

12. Жанровая система современной печатной рекламы.

13. Коммуникативные функции рекламного текста.

14. Семантическая функция рекламного текста.

15. Композиция рекламного текста.

16. Основные элементы рекламного текста и их языковые особенности: рекламный девиз (слоган), заголовок, информационный блок (основной рекламный текст), справочные сведения.

17. Классификации рекламных заголовков

18. Характер и особенности рекламного обращения. 

19. Основные задачи информативной рекламы. 

20. Основные задачи убеждающей рекламы. 

21. Основные характеристики рекламного слогана. 

22. Основные подходы при написании текста рекламы: (фактический, подход с выдумкой, эмоциональный). 

23. Классификация стилей рекламных текстов (повествовательный, диалогический, метафорический). 

24. Рекламный очерк  (привести примеры из практики). 

25. Рекламной интервью  (привести примеры из практики).  

26. Рекламный отчет  (привести примеры из практики).  

27. Рекламный репортаж  (привести примеры из практики).  

28. Рекламная статья  (привести примеры из практики).  

29. Рекламное объявление  (привести примеры из практики).  

30. Житейская история  (привести примеры из практики). 

31. Консультация специалиста  (привести примеры из практики). 

32. История жанра листовки  (привести примеры из практики). 

33. Роль положительных и отрицательных стереотипов в рекламном тексте. 

34. Три составляющие рекламного текста (логос, этос, пафос)

35. Три составляющих рекламного текста с  точки зрения лингвистики (синтактики, семантики, прагматики). 

36. Пошаговая модель дифференциации товаров в рекламном тексте (определение смысла в контексте; поиск дифференцирующей идеи, нахождение свидетельства, поиск отличий). 

37. Стратегия дифференциации однородных товаров (идентификация, персонификация, создание нового типового продукта, смена названия, репозиционирование). 

38. Использование вечных стереотипов в рекламном тексте. 

